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RESUMEN

El presente proyecto de investigacion se centra en abordar la problematica de
ausencia de empresas dentro de la industria creativa dedicadas a la fabricacion y
produccion de material didactico — educativo que apoye o supla las necesidades en los
métodos de ensefnanza y aprendizaje de los nifios que presentan Trastorno Espectro Autista
(TEA) en la ciudad de Barranquilla. Por esta razon, el proyecto tiene como objetivo
responder a la siguiente pregunta problema “;Coémo crear una empresa de disefio grafico
que aporte a la educacion, aprendizaje y comunicacion interpersonal de nifios con Trastorno
de Espectro Autista (TEA) en la ciudad de Barranquilla en el afio 2023?”” todo con el
proposito de suplir la necesidad del publico objetivo, que incluyen familiares, tutores e
instituciones que trabajen directamente con los nifios, mediante la creacion de una empresa
que pertenezca a la industria creativa y sea pionera en la fabricacion de material didactico-
educativo personalizado y especializado en TEA. Se tiene como base diferentes factores
que intervienen dentro del trastorno, como sintomas, perfil, consecuencias, grados de
intensidad y los modelos de ensenianza TEACCH y ABA, todo con la finalidad de satisfacer

los requerimientos solicitados en el mercado.

Para el desarrollo de la investigacion, se tom6 como apoyo la informacion ofrecida
por centros de neurorrehabilitacion, colegios, fundaciones y otras instituciones en la ciudad
de Barranquilla, que permitieron entender aspectos importantes sobre el TEA en el ambito
de la salud y su relacion dentro de la industria creativa, que les proveen el material
pedagdgico y didactico para realizar el acompafamiento en el aprendizaje y desarrollo

cognitivo, todo esto por medio de la informacion obtenida de visitas de campo y entrevistas



a personal capacitado complementado con investigacion compleja en la web y

bibliografica.

Por ultimo, se seguird un plan metodoldgico en el disefio del proyecto que permitira
la correcta creacion de la empresa, asegurando que se satisfagan las necesidades del publico

objetivo y se establezca un negocio exitoso en la industria creativa.

PALABRAS CLAVE:

e TEA.

e Industria creativa.

e Desarrollo cognitivo.

¢ Emprendimiento Social.
e Material pedagogico.

e Material Didactico.



ABSTRACT

This research project focuses on addressing the issue of the absence of companies
within the creative industry dedicated to the manufacture and production of didactic-
educational material that supports or meets the needs in teaching and learning methods of
children with Autism Spectrum Disorder (ASD) in the city of Barranquilla. Therefore, the
project aims to answer the following research question: "How to create a graphic design
company that contributes to the education, learning, and interpersonal communication of
children with Autism Spectrum Disorder (ASD) in the city of Barranquilla in 2023?" This
is all with the purpose of meeting the needs of the target audience, including family
members, tutors, and institutions that work directly with children, through the creation of a
company that belongs to the creative industry and is a pioneer in the manufacture of
personalized and specialized didactic-educational material in ASD. Different factors that
intervene in the disorder, such as symptoms, profile, consequences, intensity levels, and
teaching models TEACCH and ABA, are taken as a basis to satisfy the requirements

requested in the market.

To develop the research, support was taken from the information provided by
neurorehabilitation centers, schools, foundations, and other institutions in the city of
Barranquilla, which allowed an understanding of important aspects of ASD in the health
field and its relationship within the creative industry, which provides them with didactic-
educational material to support learning and cognitive development. This was done through
field visits and interviews with trained personnel complemented by complex research on

the web and literature.



Finally, a methodological plan will be followed in the project design that will allow
for the correct creation of the company, ensuring that the needs of the target audience are

met, and a successful business is established in the creative industry.

KEYWORDS:

e Autism Spectrum Disorder.
e C(Creative industry.

e Cognitive development.

e Social entrepreneurship.

e Pedagogical material.

e Didactic material.



INTRODUCCION

El Trastorno del Espectro Autista (TEA) es una afeccion relacionada con el
desarrollo del cerebro, que ocasiona consecuencias en la relacion con el entorno del
paciente y que se caracteriza por presentar grados de dificultad en la interaccion social y la
comunicacion. A partir de esto, se pueden detectar patrones de desarrollo desigual,
atraccion por objetos y resistencia a cualquier variacion violenta del medio. Igualmente
presentan patrones atipicos de actividad y comportamiento; dentro de los cuales se
encuentran: dificultad para pasar de una actividad a otra, gran atencion a los detalles y
reacciones poco habituales a las sensaciones. Estas caracteristicas del autismo pueden
detectarse en la primera infancia, por eso, es importante que los familiares busquen la
ayuda pertinente y la asistencia de personal capacitado para mejorar la situacion de sus
hijos; en Barranquilla hay muchas fundaciones, clinicas y colegios que apoyan y
proporcionan la ayuda necesaria con la intencion de mantener un seguimiento adecuado
para cada caso y asi lograr que los nifios puedan desarrollar una vida tranquila.

Sin embargo, carecen de empresas en la industria creativa que ofrezcan material
pedagdgico y didéctico a estas instituciones, que permitan el correcto desarrollo de las
terapias y debido seguimiento por parte de los especialistas a los nifios. Es por eso, que
este proyecto de investigacion estd enfocado en desarrollar una empresa en la industria
creativa que fabrique material didactico - educativo personalizado y aporte de manera
alternativa a los modelos de aprendizaje y a la comunicacion interpersonal en nifios con

TEA, de la ciudad de Barranquilla.



Para lograrlo se realizo un analisis de la informacion obtenida a través de encuestas,
entrevistas y visitas de campo con personal capacitado en el tema, como centros de
neurorrehabilitacion, colegios, fundaciones, instituciones y familiares que brindaron apoyo
y acompafniamiento en el proceso.

Este proyecto se centrara desde la linea de investigacion de innovacion y
emprendimientos, segun las categorias de investigacion entregadas por la Universidad
Autonoma del Caribe expuestas en su Reglamento de proyecto de grado para el programa
de Disernio Grdfico. Por lo cual, se enfocara en el ambito de emprendimiento para resolver
la siguiente pregunta problema “;Como crear una empresa de disefio grafico que aporte a la
educacion, aprendizaje y comunicacion interpersonal de nifios con Trastorno de Espectro
Autismo (TEA) en la ciudad de Barranquilla en el afio 2023?” y se llevara a cabo mediante
un plan metodoldgico dividido en secciones acorde al paso a paso que se debe seguir para
que el futuro del proyecto sea exitoso. Entre ellos se encuentra la primera parte que abarca
la introduccidn y expone a rasgos generales el interés por el proyecto, el sentido y la idea
que inspir6 su realizacion; el planteamiento problema, los objetivos generales y especificos,
la justificacion, antecedentes, disefio metodoldgico y por tltimo el marco tedrico que son
los conceptos principales que conlleva el proyecto. Luego esta la parte de analisis de
resultados obtenidos a base de encuestas, entrevistas y visitas de campo. Y por ultimo se
encontrard el plan de negocio que seria toda la estructura fundamental para posicionar el

emprendimiento.



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En la actualidad, la ciudad de Barranquilla registra variedad de instituciones como
colegios, fundaciones, centros de neurorrehabilitacion, entre otros lugares especializados en
el tratamiento de nifios que presentan Trastorno del Espectro Autista (TEA). Sin embargo,
carece de emprendimientos en la industria creativa que se dediquen a fabricar material
didactico — educativo que apoye o supla las necesidades que los modelos de aprendizaje
requieren. Siendo este el enfoque principal para la investigacion y el desarrollo de un
emprendimiento innovador que se concentre en la fabricacion y produccion de material
personalizado acorde a las necesidades del publico objetivo.

El autismo es un trastorno del neurodesarrollo caracterizado por compromiso en la
interaccion social y la comunicacion, asociado a intereses restringidos y conductas
estereotipadas con gran prevalencia poblacional, bases neurobiologicas y alta
heredabilidad. Arbera, C. & Ruggieri, V. (2019). Autismo. Aspectos genéticos y biologicos.
Medicina Buenos Aires, Vol. 79 (Supl. I): 21-16.

El perfil de un nifio autista presenta variedad en cuanto al grado de autismo,
alterando los sintomas y deficiencias en su diario vivir, lo que provoca necesidades
especificas acorde a cada tratamiento diagnosticado, y que cuenta como factor importante a
la hora de disefiar y producir material didactico - educativo de calidad.

Para el desarrollo de esta investigacion se ha formulado la siguiente pregunta

problema:



(Como crear una empresa de diseiio grafico que aporte a la educacion, aprendizaje y
comunicacion interpersonal de nifios con trastorno de espectro autista (TEA) en la ciudad

de Barranquilla en el afio 2023?



OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL.

Crear una empresa de disefio que aporte en el modelo de aprendizaje en nifios
con TEA, mediante una investigacion de mercado que permita conocer los
principales proveedores de material didactico, para mejorar la ensefianza,
aprendizaje y comunicacion interpersonal de estos con su entorno, en la ciudad

de Barranquilla para el 2023.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS.

Realizar una investigacion que permita conocer informacion sobre el
proyecto que busca crear una empresa de disefio que aporte en el
modelo de aprendizaje en nifios con TEA, para mejorar la ensefianza,
aprendizaje y comunicacion interpersonal de estos con su entorno, en la

ciudad de Barranquilla para el 2023.

Analizar la informacion recolectada que permita observar el
comportamiento de la industria de disefio al elaborar material
pedagdgico para mejorar la ensefianza, aprendizaje y comunicacion
interpersonal de estos con su entorno, en la ciudad de Barranquilla para

el 2023.

Constituir una empresa de disefio que aporte al modelo de aprendizaje
en nifios con Trastorno Espectro Autista, facilitando la ensefianza,
aprendizaje y comunicacion interpersonal de estos con su entorno, en la

ciudad de Barranquilla para el 2023.
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JUSTIFICACION

El presente trabajo de investigacion se centra en desarrollar una empresa de disefio
grafico que aporte a la educacion, aprendizaje y comunicacion interpersonal en nifios con
Trastorno Espectro Autista, de la ciudad de Barranquilla. Con el propdsito de conocer los
principales proveedores de material didactico a instituciones, fundaciones y colegios, que
permitan la ensefianza, aprendizaje y comunicacion de los nifios con su entorno.

Para ello, se realizo una investigacion mixta con el fin de conocer a profundidad
todos los factores que intervienen en esta problematica, tomando como base el publico
principalmente afectado, los nifios de la primera infancia que presentan este trastorno y las
personas de su entorno.

Mediante la investigacion cualitativa se logrd identificar a profundidad las
caracteristicas y condiciones de la poblacion; y por medio de la investigacion cuantitativa
se consiguid un registro mas claro y acertado sobre los elementos que intervienen. La
metodologia del proyecto tiene alcance analitico, como procedimiento que busca llegar a la
comprension mediante la descomposicion de la problematica.

A partir de la participacion de personas entrevistadas especializadas y capacitadas
sobre el tema se puede concluir que la ausencia de industrias creativas que se dediquen a la
fabricacion de este material didactico en la ciudad de Barranquilla provocan menor avance
en el desarrollo interpersonal de los nifios, ya que si contaran con el apoyo de estos
productos efectivamente su progreso seria mucho mas rapido que el actual sin afiadir que la
relaciones entre profesores, médicos, y cualquier persona que se relacione con los nifios

tendrian distintos medios por los cuales emplear una sana comunicacion.
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ESTADO DEL ARTE

Para el desarrollo de este proyecto se realizd una investigacion y analisis que
permitiera identificar y obtener informacion de empresas dentro de la industria creativa que
se dediquen a desarrollar material didactico - educativo para nifios con Trastorno Espectro
Autista (TEA), ya sea ubicada de manera nacional o internacional, y que proporcionen
diferentes metodologias de trabajo para ampliar los conocimientos necesarios que se deben
tener durante el desarrollo del proyecto. Para esto, se utilizaron diferentes proyectos con
enfoques similares a la creacion de una empresa dentro de la industria creativa, asi como
también se consultaron libros y textos que proporcionaron informacion esencial sobre el
TEA.

El primer antecedente encontrado es Diserio para autismo creando un mundo nuevo
e inclusivo. Investigacion realizada por Obando Carolina, Hincapié Alejandro, Bedoya
Diego (2016) este articulo se enfoca en como desde el Disefio Industrial, se puede llegar a
disefiar objetos que potencien las actividades de inclusion en entornos cerrados para niflos
con autismo entre los 5 y 12 afios. Esta investigacion aporta al proyecto, ya que tiene un
contenido similar e ideas claras sobre las necesidades esenciales de los nifios con TEA
suministrando informacion basica sobre las variantes que se deben tener en cuenta a la hora
de idear o disefiar productos que busquen apoyar o solucionar problemas dentro de las
necesidades de los nifios, entre la mas destacada la comunicacion y relacion interpersonal
con su entorno.

Otro proyecto para tener en cuenta como referente de la investigacion es Interaccion
emocional en el diserio, realizada por Moreno Nicolas (2019) y a grandes rasgos busca

darle solucidn al tema de la expresion emocional que indirectamente tiene relacion con el
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problema de la comunicacidn, la comprension y empatia que los nifios con TEA
frecuentemente presentan. Es asi que por medio del uso de pictogramas que denotan los
estados emocionales de los nifios, los cuales deben ser comprendidos tanto por ellos como
los terapeutas busca ayudar y mejorar las relaciones interpersonales. Esta investigacion
aporta al proyecto un punto de partida o vista diferente, ya que se expone las experiencias y
necesidades principales que publico objetivo requiere.

Por otro lado, Graii Jessica plantea en su investigacion, Diserio de estrategia de
comunicacion integral para la fundacion en voz alta (2015) el cual propone disefiar una
estrategia de comunicacion integrada acerca del autismo para informar y concientizar a la
poblacion venezolana a través de la Fundacion autismo en Voz Alta. Y gracias a la
informacion obtenida en esta investigacion, se anadio un enfoque extra al proyecto, ya que
aparte de dar soluciones o mejorar las necesidades que a diario los nifios con TEA afrontan,
también se buscara ofrecer productos o servicios que otorguen igualdad en oportunidades e
informar la poblacion sobre los temas que conlleva el TEA.

Para finalizar la investigacion, La comunicacion en el autismo (2012), desarrollada
por Flores Elizabeth y Roldan Carmen, proyecto que trata sobre el analisis comunicacional
con praxis de aspectos tedricos que se relacionen con un enfoque de la comunicacion en un
proceso de tratamiento del autismo, el cual proporciona y apoya con informacion relevante
sobre el TEA en nifios ayudando a obtener ideas y conocimientos claros sobre factores que
se deben de tocar a la hora de plantear soluciones para este problema. En este caso, a la
hora de disefiar o fabricar productos de alta calidad y personalizados que la empresa

promocionara.
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DISENO METODOLOGICO

Enfoque

Este proyecto de investigacion estd enfocado en crear una empresa de disefio grafico que
aporte a la educacion, aprendizaje y comunicacion interpersonal en nifios de la primera
infancia con Trastorno Espectro Autista, en la ciudad de Barranquilla. Para este objetivo se
realizard una investigacion cualitativa y cuantitativa para efectuar una investigacion mas
minuciosa de los nifios que presentan este trastorno y de las empresas dentro de la industria
creativa encargadas de disefiar y producir materiales diddcticos que les permita el correcto
desarrollo cognitivo, la comunicacion y el aprendizaje. Por ejemplo, mediante la
investigacion cualitativa se puede identificar a profundidad las caracteristicas, experiencias
y comportamiento de la poblacion; y a través de la investigacion cuantitativa se obtiene un
registro mas claro y acertado sobre los elementos que intervienen en la investigacion.

En el método cientifico se le conoce como investigacion mixta, que comprende tanto la
cualitativa como la cuantitativa, ofreciendo un anélisis o un estudio mas amplio del
problema.

Los métodos mixtos son una estrategia de investigacion o metodologia con la cual el
investigador o la investigadora recolecta, analiza y mezcla (integra o conecta) datos
cuantitativos y cualitativos. Creswell & Plano. C (2006) a partir de esta definicion, se
llegd a la conclusion de que este era el enfoque que el proyecto debia utilizar para obtener

la informacion necesaria para su propia realizacion.



15

Alcance

Teniendo en cuenta el tipo de investigacion a emplear para la realizacion de este
proyecto, como los procedimientos, disefios y otros factores importantes en el proceso
investigativo sobre estd problematica, se decidié que el proyecto tendrd un alcance de tipo
exploratorio, ya que el objetivo de esta problematica es poco estudiada y se desconoce
registros claros sobre ella. De acuerdo con el articulo Los Alcances de una Investigacion,
(2020) se explica que el alcance exploratorio es aplicado en fendmenos que no se han
investigado previamente y se tiene el interés de examinar sus caracteristicas, lo que
conlleva a realizar una investigacion mixta para poder recoger los datos necesarios y asi
realizar el debido proceso de desarrollo del proyecto.

Gracias a las encuestas y entrevistas realizadas para el proyecto mas la informacion
obtenida por la plataforma de internet, se encontr6 que la ciudad de Barranquilla carece de
emprendimientos con el objetivo de fabricar material didactico — educativo que busque
satisfacer o mejorar las necesidades principales que presentan los nifios con TEA, por lo
cual se realizara un alcance exploratorio para conocer las posibilidades de llevar a cabo una
investigacion mas completa con respecto a esta problematica esperando obtener como
resultado conceptos, definiciones, experiencias o variables existentes que ayuden al

proyecto y a investigaciones futuras que compartan objetivos y enfoques similares.

Método o paso a paso

En el desarrollo del proyecto se realizaron distintas actividades y fases acorde con el
proceso de investigacion y elaboracion, para asi poder consolidar una estrategia de solucion

viable y satisfactoria a la problematica planteada.
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Para ello se comenzo con la fase de investigacion, la cual consistio en la
recopilacion de informacidn sobre el trastorno espectro autista que fueron tomadas desde
distintas fuentes, como libros, paginas web, articulos, investigaciones y entrevistas a
personal capacitado sobre el tema; para asi desarrollar el cuerpo de la investigacion
empezando desde el lineamiento, el &mbito, seleccion del tema, creacion de objetivos
general y especificos, cronograma de actividades, presupuestos entre otras especificaciones.
Para ello se realizaron las siguientes actividades en especifico:

e Investigar sobre antecedentes que tengan objetivos o enfoques similares sobre el
TEA y la industria creativa.

e Establecer contacto con instituciones en Barranquilla que ofrezcan o tengan relacion
con nifios que presentan TEA (Centro de neurorrehabilitacion, colegios y
fundaciones) Para consultar por asesoria y apoyo sobre el tema con el objetivo de
entender a profundidad las necesidades y factores esenciales para el proyecto, a
través de entrevistas, encuestas y visitas de campo.

A partir de estas actividades se dio inicio a la siguiente fase, la cual consistié en
analizar y organizar toda la informacion obtenida, planeando una solucion viable para la
problemadtica planteada en un comienzo de la investigacion.

Finalmente, la ultima fase busca constituir una empresa que aporte al aprendizaje en
nifios con trastorno espectro autista, facilitando la ensefianza, aprendizaje y comunicacion
interpersonal de ellos con el entorno, mediante el disefio, fabricacion y produccion de
material didactico - educativo que facilite las necesidades que ellos presenten, para ello se
realizaron las siguientes actividades con la intencidon de proponer una solucioén bien

planteada con altas probabilidades de éxito:
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Disefiar la estructura ideologica de la empresa como el nombre, la mision, la vision,
los valores, las politicas, entre otros factores de importancia para la estructuracion
de la empresa.

Desarrollar la estructura de la empresa: DOFA y sus estrategias, estudio de mercado,
proveedores y andlisis de la competencia.

Disefiar la estructura mecanica de la empresa que sera el Marketing mix, producto
matriz BCG (Boston Consulting Group), descripcion de productos, mockups,
precio, estrategia de precio, forma de pago y ventas, plaza, canales de distribucion y
promocion, generalidades de la marca y por tltimo canales de comunicacion.
Disefiar la estructura financiera de la empresa, como el presupuesto, estado de
resultados, balance general, analisis de punto de equilibrio, TIR (Tasa Interna de
Retorno) y el VPN (Valor Presente Neto), analisis de escenarios, conclusiones de la
estructura financiera.

Disenar la estructura de talento humano de la empresa: organigrama y el cuadro de
lideres con sus responsabilidades.

Disefiar le estructura de resumen ejecutivo de la empresa que comprende el
concepto del negocio, factores financieros, necesidades financieras, posicion actual
del negocio, mayores resultados obtenidos y CANVAS del modelo de negocio.

Y por ultimo crear la estructura de plan de accidon de la empresa, que seria obtener 1
minuta de constitucion, camara de comercio, certificado de homonimia, certificado

de matricula, NIT, DIAN, RUT.
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Técnicas e instrumentos de recoleccion de informacion

Para llevar a cabo la investigacion se utilizaron diversas técnicas. Una de ellas fue la
encuesta, la cual se aplico a la muestra previamente seleccionada con el objetivo de obtener
informacion detallada sobre la problematica en cuestion, lo que permitid recolectar datos
precisos, asi como conocer las opiniones y experiencias de la poblacion en relacion al tema

de estudio.

Asimismo, se realizaron entrevistas al personal capacitado del Centro de
Neurorrehabilitacion y Aprendizaje de la ciudad de Barranquilla. Esté técnica se utilizé con
la finalidad de valorar la calidad y la viabilidad de las propuestas de los productos ofrecidos

por la empresa, y de esta manera obtener informacion relevante para el proceso de disefio.

Las entrevistas también permitieron obtener informacion valiosa sobre el Trastorno
del Espectro Autista (TEA), que resulto util para la investigacion. De esta forma las
diferentes técnicas empleadas se complementaron entre si, brindando una visidn mas

completa y detallada de la problematica abordada.

Modelos de Instrumentos

e Entrevistas

La entrevista es un procedimiento del investigador donde se conjugan elementos
técnicos, destrezas cognitivas y emocionales, ademas de habilidades de comunicacion, cuyo
objetivo es obtener la mayor cantidad de informacion util posible mediante la adecuada
formulacion de preguntas. Hermosillo. M (2022).

Las entrevistas fueron realizadas a personal capacitado del Centro de

Neurorrehabilitacion y aprendizaje, ya que tienen experiencia y conocimiento de la
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problematica que hay en la comunicacion y aprendizaje de los nifios con TEA, con la

finalidad de tener una visiéon mas amplia de los factores que intervienen en el proceso.

Preguntas
Dentro de las preguntas realizadas a los especialistas del Centro de
Neurorrehabilitacion y Aprendizaje estan las siguientes:
1. ;De qué manera se puede detectar que un niflo presenta TEA?
2. (Existen tres niveles de autismo, la interaccion que tiene un nifio con TEA y
su entorno depende de qué nivel se encuentre?
3. (Cuadles son las necesidades mas importantes que presenta con frecuencia los
nifios con TEA?
4. (Qué material didéctico utilizan para suplir la necesidad de aprendizaje en
los nifios?
5. ¢(Cbémo es la interaccion de los nifios con sus padres o personas que se
relacionan con ellos diariamente?
6. (Existe alguna empresa que les provea de material y productos didacticos

para realizar las terapias con los nifios?

e Encuestas
Una encuesta es una investigacion ejecutada sobre una muestra de sujetos
representativa de un colectivo mas amplio, que se lleva a cabo en el contexto de la vida
cotidiana, utilizando procedimientos estandarizados de interrogacion, con el fin de obtener
mediciones cuantitativas de una gran variedad de caracteristicas objetivas y subjetivas de la

poblacion. Garceia. F (1993)
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Se realizaron encuestas en el proyecto con el proposito de conocer mejor las
opiniones y caracteristicas del publico objetivo. Estas fueron encuestas virtuales por medio
de la plataforma gratuita de formulario de Google tipo cerradas dicotomicas, de manera que
se pueda tener un mejor manejo de la informacion adquirida y organizacion de los datos
obtenidos de los usuarios involucrados. Ver Anexo 1: Encuesta estudio de publico objetivo /
padpres, familiares e instituciones que tengan relacion con nifios con TEA / Proyecto de

grado.

UNIVERSO

El universo de esta investigacion estd enfocado en los nifios que presentan Trastorno
Espectro Autista en Colombia. Segtn la Organizacion Mundial de la Salud, OMS, 1 de
cada 160 ninos tiene un Trastorno del Espectro Autista -TEA. Esta estimacion representa
una cifra media, pues la prevalencia observada varia considerablemente entre las distintas
investigaciones. Segun los estudios epidemiologicos realizados en los ultimos 50 afios, la
prevalencia mundial de estos trastornos parece estar aumentando. (Ministerio de salud y
proteccion social, 2021, Boletin de prensa No 428). Por lo cual actualmente no se tiene una

cifra exacta, pero existe un promedio de 115.000 casos a nivel nacional registrados.

POBLACION

Con el objetivo de profundizar en el conocimiento acerca de los desafios que
enfrentan los nifios con Trastorno del Espectro Autista (TEA), se ha decidido llevar a cabo
una investigacion enfocada en la ciudad de Barranquilla, Colombia. Para ello, se ha
seleccionado como poblacion de estudio a los padres, psicologos, doctores y tutores que

mantienen una interaccion constante con los nifios diagnosticados con TEA.
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Esta eleccion se justifica por la importancia de conocer la perspectiva de aquellos
que se encuentran mas cercanos a los nifios con TEA, y que, por tanto, estan en la mejor
posicion para identificar las dificultades y necesidades de los mismos. Ademas, se
considera que la experiencia de los padres y tutores, asi como el conocimiento
especializado de los psicélogos y doctores, aportardn una vision enriquecedora y completa
sobre el tema que permitira, a su vez identificar posibles areas de mejora y generar

recomendaciones para abordar de manera efectiva las necesidades de la poblacion.

MUESTRA

Para garantizar la recopilacion de informacion precisa y relevante en torno a la
problematica de los nifios con Trastorno del Espectro Autista (TEA) en Barranquilla, se ha
establecido una muestra representativa de 8 entidades, entre las que se encuentran
instituciones educativas y proveedores de servicios de salud, como clinicas y centros de
neurorrehabilitacion. La seleccion de estas entidades se baso en la informacion
proporcionada por instituciones de la ciudad, como colegios, fundaciones y organizaciones
especializadas en el cuidado y atencion de nifos con TEA.

La participacion de expertos en el tema, como psicologos, médicos y enfermeros, es
fundamental para garantizar la calidad de la informacion obtenida durante la investigacion.
Su experiencia y conocimientos especializados pueden contribuir significativamente a la
identificacion de necesidades y desafios especificos que enfrentan los nifios con TEA, asi
como a la identificacion de posibles soluciones y recomendaciones. Ademas, la
colaboracion de estos profesionales puede garantizar que la investigacion se realice con los
mas altos estdndares éticos y cientificos, lo que, a su vez, aumentaré la validez y la

confiabilidad de los resultados
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PRESUPUESTO

GC-IV-PR-05-03
PRESUPUESTO PARA PROYECTOS DE INVESTIGACION Version 5
UN ns RSIDAD
AUTONOMA
21/05/2020
DELCARIBE
PRESUPUESTO GENERAL DEL PROYECTO
Fuentes de Fi
RUBROS Direccion de Investigacion y : Total
) Facultad / Programa Otras fuentes Externas Contrapartida UAC
Transferencia
1. Personal Cientifico $0 $0 $0 $4.715.580 $ 4.715.580
2. Personal de Apoyo $0 $0 $0 $ 12.600.000 $12.600.000
3. Consultoria Especializada y Servicios Técnicos $0 $0 $8.000.000 $0 $ 8.000.000
4. Materiales e Insumos $0 $0 $706.495 $0 $706.495
5. Salidas de Campo $0 $0 $2.460.000 $0 $2.460.000
6. Equipos $0 $0 $ 15.500.000 $0 $ 15.500.000
7. Bibliografia $0 $0 $0 $0
8. Difusion de Resultados $0 $0 $ 115.000 $0
9. Viajes $0 $0 $0 $0
TOTAL PRESUPUESTO DEL PROYECTO $0 $0 $ 26.781.495 $ 17.315.580
1. PERSONAL CIENTIFICO
Fuentes de Financiamiento
. Funcién dentro Dedicacion Direccion de <
Nombres y Apellidos Escalafon Docente| Valor Hora ($) No. de Semanas o Facultad / Otras Fuentes Contrapartida
del Proyecto Horas/semana Investigacion y SUB-TOTAL
. Programa Externas UAC
Transferencia
1. Sandra Bernal Rojas Invest. Principal Instructor $78.593 2 30 Especie $4.715.580 $4.715.580
2 $0 $0 $0
3 $0 $0 $0
4 $0 $0 $0
5. $0 $0 $0
6. $0 $0 $0
SUB-TOTAL $0 $0 $0 $4.715.580 $4.715.580
2. PERSONAL DE APOYO
Fuentes de Financiamiento
Funcion dentro Tipo de Dedicacion Direccion de
Nombres y Apellidos . " Valor Hora (§) No. de Semanas L Facultad / Otras Fuentes Contrapartida
del Proyecto Vinculacion Horas/semana Investigacion y SUB-TOTAL
N Programa Externas UAC
Transferencia
1. Andres Dominguez Baca Aux. Investigacion Semillero $7.000 20 30 Especie $ 4.200.000 $ 4.200.000
2. Kevin Hamburger Sanchez Aux. Investigacion Semillero $7.000 20 30 Especie $ 4.200.000 $ 4.200.000
3. Ledys Gonzalez Cogollo Aux . Inv estigacion Semillero $7.000 20 30 Especie $ 4.200.000 $ 4.200.000
4 $0 $0
5. $0 $0
SUB-TOTAL $0 $0 $0 $ 12.600.000 $ 12.600.000
3. CONSULTORIA ESPECIALIZADA Y SERVICIOS TECNICOS EXTERNOS
Fuentes de Fi
Descripcion Justificacion Difgccloriad Facultad / Otras Fuents Contrapartid
B Investigacion y bl o oo Onraparce SUB-TOTAL
2 Programa Externas UAC
Transferencia
- Profesionales de la IPS Centro de Neurorehabilitacion y aprendizaje, que aportan
1. Psicologos . 5 o $3.000.000 $ 3.000.000
conocimiento y asesoria del tema para el desarrollo de la inv estigacion.
Profesionales de la IPS Centro de Neurorehabilitacion y aprendizaje, que aportan
2. Medicos L 3 . $ 3.000.000 $ 3.000.000
conocimiento y asesoria del tema para el desarrollo de la inv estigacion
Profesionales de la IPS Centro de Neurorehabilitacion y aprendizaje, que aportan
3. Enfermeros - . - $2.000.000 $2.000.000
conocimiento y asesoria del fema para el desarrollo de la inv estigacion
SUB-TOTAL $0 $0 $ 8.000.000 $0 $ 8.000.000




24

4. MATERIALES E INSUMOS

Fuentes de Fi

; I Direccion de >
Descripcion Justificacion Yoo Facultad / Otras Fuentes Contrapartida
Investigacion y SUB-TOTAL
., Programa Externas UAC
Transferencia
1. Papeleria Insumos que facilitan el desarrollo teorico de la inv estigacion. $ 485.000 $ 485.000
2.Licencias Adobe Insumos que permiten el desarrollo y prototipado de las posibles soluciones al $ 221.495 $ 221.495
3. $0
4. $0
SUB-TOTAL $0 $0 $ 706.495 $0 $ 706.495
5. SALIDAS DE CAMPO
Fuentes de Financiamiento
Costo/dia por irecci
Descripcion Lugar No. de Dias No. de Personas 3 Dlrerjclol.\’de Facultad / Otras Fuentes Contrapartida
persona Investigacion y SUB-TOTAL
B Programa Externas UAC
Transferencia
1. Visitas a la IPS Centro de CENAP 20 3 $ 21.000,00 $ 1.260.000 $ 1.260.000
2. Gastos de transporte CENAP 20 3 $ 20.000,00 $ 1.200.000 $ 1.200.000
3. $0
4 $0
SUB-TOTAL $o $0 $ 2.460.000 $0 $ 2.460.000
6. EQUIPOS
Fuentes de Financiamiento
A R s < Direccion de .
Descripcion Justificacion Cantidad L Facultad / Otras Fuentes Contrapartida
Investigacion y SUB-TOTAL
. Programa Externas UAC
Transferencia
1. Computadores (3) Equipos que permiten el desarrollo y materializacion del $ 10.500.000 $ 10.500.000
2. Celulares (3) Equipos que permiten la comunicacion e investigacion $ 5.000.000 $ 5.000.000
3 $0
4 $0
SUB-TOTAL $0 $0 $ 15.500.000 $0 $ 15.500.000
7. BIBLIOGRAFIA
Fuentes de Financiamiento
Descripcion Justificacion Dirscciénde Facultad / Otras Fuents Contrapartid
P Investigacion y aculta ras Fuentes ontrapartida | syg.TOTAL
5 Programa Externas UAC
Transferencia
1. Elibro virtual que permite el acceso a articulos cientificos. Especie $0
2. $0
3 $0
4 $0
SUB-TOTAL $0 $0 $0 $0 $0
8. DIFUSION DE RESULTADOS
Fuentes de Fi
Descripcion Justificacion DI[S\'?CIOI:Ivde Facultad / Otras Fuentes Contrapartida
Investigacion y SUB-TOTAL
4 Programa Externas UAC
Transferencia
1. Set de tarjetas ilustradas Producto que busca de manera alternativa facilitar la comunicacion. $ 40.000 $ 40.000
2. Rompecabezas Producto que busca de manera didactica aportar al desarrollo cognifiv o. $ 75.000 $75.000
3 $0
4 $0
SUB-TOTAL $0 $0 $ 115.000 $0 $ 115.000
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CAPITULO I: MARCO TEORICO

Con el fin de explorar a profundidad los diversos aspectos relevantes de la
investigacion, se opt6 por llevar a cabo una segmentacion de la informacion disponible en
conceptos claves que permitio identificar y resaltar las ideas o elementos mas importantes,
lo que posibilitd una comprension mas clara y concisa de la problematica abordada. Al
realizar esta estrategia, se logro una vision mas detallada y precisa para llevar a cabo un

analisis exhaustivo de la investigacion.
1.1 Trastorno del Espectro Autista

El Trastorno Espectro Autista se conoce como una afeccion que esta relacionada
con el desarrollo del cerebro. Afecta el comportamiento de una persona, su relacion
interpersonal, su comunicacion y su aprendizaje.

Se le conoce como “TRASTORNO DEL ESPECTRO” porque diferentes personas
que tengan TEA pueden adquirir una gran variedad de sintomas distintos. MedinePlus
(2021).

“Estos trastornos se caracterizan por déficits graves y alteraciones generalizadas en
multiples areas del desarrollo. Se incluyen alteraciones de la interaccion social, anomalias
de la comunicacidn y la presencia de comportamientos, interés y actividades
estereotipadas” (Pichot, 1995)

1.1.2 Tipos de Trastorno Espectro Autista

Dentro de los trastornos generalizados del desarrollo se encuentran distintos
sintomas y caracteristicas que permiten la identificacion del tipo de trastorno que presente
el paciente, esta compresion es muy Util tanto en la parte clinica como educativa para asi

abordar de manera adecuada un tratamiento acorde al tipo de trastorno.
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En el afio de 1994 se comienza a conceptualizar por la Organizacion Panamericana
de la Salud como “un trastorno generalizado del desarrollo, que se manifiesta antes de los
tres afios y un tipo caracteristico de funcionamiento en las tres areas de la psicopatologia:
interaccion social reciproca, comunicacion y comportamiento restringido, estereotipado y
repetitivo. Ademas de otra variedad de problemas no especificos, tales como, fobias,
trastorno del suefo y de la ingestion de alimentos, rabietas, agresiones o autoagresiones”.
(Organizacion Panamericana de la Salud, 1995). Permitiendo que a partir de estas
caracteristicas o sintomas se empiecen a agrupar e identificar por codigos a los trastornos
generalizados del desarrollo incluyendo EI Autismo, Sindrome de Asperger, Sindrome de

Rett, Trastorno Desintegrativo Infantil y el Autismo Atipico.

1.1.3 Sintomas mas Comunes en el Trastorno Espectro Autista
Las personas con Trastorno de Espectro Autista pueden presentar las siguientes
caracteristicas:
Destrezas de comunicacion e interaccion sociales: estas pueden ser un desafio
para las personas con TEA:
« Evitar mirar a los 0jos a otra persona 0 no mantener el contacto visual.
« No responder cuando lo llaman por su nombre, hacia los 9 meses de edad.
« No mostrar expresiones faciales como de felicidad, tristeza, enojo y sorpresa,
hacia los 9 meses de edad.
« No participar en juegos interactivos simples.
Conductas o intereses restrictivos o repetitivos: las personas con TEA tienen

conductas o intereses que pueden parecer inusuales.



« Poner juguetes u otros objetos en fila y molestarse cuando se cambia el

orden.

« Repetir palabras o frases unay otra vez.

e Jugar con juguetes de la misma manera todo el tiempo

« Enfocarse en partes de los objetos

e lrritarse por cambios minimos

o Tener intereses obsesivos

o Aletear las manos, mecer el cuerpo o girar en circulos.

« Reaccionar de manera inusual a la forma en que las cosas suenan, saben,

huelen, se ven o se sienten.

También presentan otros tipos de caracteristicas relacionadas a los sintomas

anteriores, en estas se pueden incluir:

o Retraso en las destrezas del lenguaje

e Retraso en las destrezas de movimiento

« Retraso en las destrezas cognitivas o de aprendizaje

o Conductas hiperactivas, impulsivas o distraida

« Epilepsia o trastornos convulsivos

« Habitos de alimentacion y del suefio inusuales

« Estados de animo o reacciones emocionales inusuales

o Ansiedad, estrés o preocupacion excesiva

1.1.4 Perfil de un Nifo con Trastorno Espectro Autista
El perfil con el que cuenta un nifio con Trastorno del Espectro Autista es que:

« El nifio autista tiene una mirada que no mira, pero que traspasa.

27
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o En el lactante, se suele observar un balbuceo monotono del sonido, un
balbuceo tardio y una falta de contacto con su entorno, asi como un lenguaje
gestual.

o Ensus primeras interacciones con los demas, lo primero que se detecta es
que no sigue a la madre en sus intentos de comunicacion y puede entretenerse
con un objeto sin saber para queé sirve.

« En la etapa preescolar, el nifio empieza a parecer extrafio porque no habla, le
cuesta asumir el yo e interactuar con los demas. No establece contacto con los
demas de ninguna forma.

« Estos nifios autistas pueden presentar conductas agresivas, incluso para si
mismos.

« Tendencia a llevar a cabo actividades de poco alcance de manera repetitiva,
como dar vueltas o llevar a cabo movimientos ritmicos con su cuerpo.

o Los nifios con TEA tienen un alto nivel funcional pueden repetir los
anuncios comerciales de la television o llevar a cabo rituales complejos al
acostarse a dormir.

« No juega ni socializa con los demas nifios.

(Guialnfantil.com)

1.2 Metodologia TEACCH

El método TEACCH (Treatment and Education of Autistic and related
Communication-handicapped Children), en idioma espafiol: Tratamiento y educacion de
nifios con autismo relacionado con problemas de la comunicacion, es un programa al

servicio de las personas con autismo y de sus familias, cuya orientacion se enfoca abordar
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las diferencias neuroldgicas de las personas con trastorno del espectro autista (TEA)
(Almachi, 2017).

Garcia (2007) define el programa TEACCH como: un programa completo, de base
comunitaria, que incluye servicios directos, consultas, investigacion y entrenamiento
profesional, que fue disefiado en los afios setenta con la intencion de mejorar el desarrollo
social, comunicativo y la conducta de los nifios y nifias que presentan trastorno del espectro

autista.

1.2.1 Actividades o estrategias que involucran la metodologia.

Los recursos basados en la metodologia TEACCH son materiales manipulativos,
bastante atractivos visualmente y con una enorme carga de motivacion para la ejecucion de
cualquier actividad, incluidas las ocupaciones curriculares. Como afirman Gandara &
Mesibov (2014), a la hora de efectuar la intervencion, “se mantendra el ambiente
comprensible, predecible y accesible a los alumnos, la estructuracion del entorno ayudara a
que el alumno comprenda el poder de comunicarse” (pp. 48-49). El concepto de
organizacion fisica hace referencia al modo de colocar el mobiliario del aula, sus materiales
y todo el ambiente en general, con el proposito de dotar de significado y contextualizacion
al entorno. Consiste en estructurar el aula en areas de trabajo, colocar el mobiliario en
funcién de las diferentes actividades, establecer limites fisicos y visuales claros y
proporcionar informacion clara sobre cada uno de los espacios detallando su funcion y su

nombre.
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1.3 Metodologia ABA

Se trata de una metodologia cientifica para trabajar con personas con un diagnéstico
TEA y consiste en el analisis del comportamiento aplicado (ABA por sus siglas en inglés,
Applied Benhavior Analysis). Es la ciencia en la que se aplican las tacticas derivadas de los
principios de comportamiento para mejorar conductas socialmente significativas, y la
experimentacion es usada para identificar las variables responsables de la mejora de la
conducta (Cooper, Heron & Heward, 2007).

La metodologia ABA pone énfasis en que el TEA es un sindrome de déficit
conductual que tiene una base bioldgica per que con diferentes interacciones bien

organizadas se pueden cambiar (Green, 2002).

1.3.1 Actividades o estrategias que involucren la metodologia ABA.

El primer paso de la metodologia ABA es la realizacion general de los
comportamientos y habilidades del sujeto a intervenir; esta evaluacion debe incluir
diferentes areas como la académica, ocupacional, ocio, autocuidado y social. Si bien existen
unos principios generales, se debe tener presente que cada nifio es Gnico y trabaja a un
ritmo diferente.

De acuerdo con el planteamiento de la terapia ABA, los comportamientos
indeseados son en la mayoria de los casos adquiridos; se repiten porque el nifio ha
aprendido que con su ejecucion obtiene lo que desea. Para abordar las conductas
inapropiadas, se plantea inicialmente realizar un analisis intensivo de los posibles
desencadenantes del mismo, que pueden ser de origen fisioldgicos (hambre, dolor) o

relacionados con el ambiente externo. Esta estrategia puede ser suficiente en muchos casos;



31

si no se evidencia un desencadenante claro o si a pesar de las correcciones la conducta
persiste, se recomienda utilizar otro tipo de estrategia como ignorar el comportamiento o
aplicar consecuencias indeseables; ademas se ensefia a alcanzar los mismos objetivos a
través de conductas mas apropiadas.

Para ensefiar las diferentes actividades se han propuesto varias técnicas; una de ellas
es el ensayo directo, individualizado (terapeuta - paciente), utilizando instrucciones cortas y
claras, reforzando y repitiendo la accion. La ensefianza y practica de una actividad se
obtiene descomponiendo un comportamiento complejo en partes mas sencillas; por
ejemplo: si se desea ensefiar al nifio a lavarse las manos, se inicia por indicarle que debe
acercarse al lavabo, luego abrir la llave, después mojar sus manos y asi sucesivamente; no
se debe pasar al siguiente paso sin que el anterior haya sido realizado en forma satisfactoria.
A medida que se realiza cada paso, se debe ir reforzando y, finalmente, al completar toda la
secuencia, se debe dar una recompensa mas significativa. Luego de esto, se puede practicar
en un grupo pequerfio, posteriormente en uno mas grande y finalmente, en el ambiente
natural del nifio.

Luego de alcanzar las metas propuestas, se debe continuar el plan de estrategias, es
decir, continuar en una fase de mantenimiento. De igual forma, se propone que los efectos
positivos no se limiten al escenario terapéutico, sino que se generalicen a los demas

ambientes. (Pifieros & Toro, 2012 p.7-9)

1.3.2 Sistemas Alternativas y Aumentativos de Comunicacion en el TEA.
Los Sistemas Alternativos y Aumentativos de Comunicacion (SAAC) son un

conjunto organizado de elementos no vocales para comunicar. No  surgen
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espontaneamente, sino que se adquieren mediante un aprendizaje formal y deliberado.
Mediante su aplicacion, se favorece el desarrollo del lenguaje oral y se proveen
herramientas para que el nifio comience a interactuar con el medio, garantizando de esta

forma un pleno e integral desarrollo del sujeto (Valdez, 2012).

1.4 Material Didactico Educativo.

Segun Camacho y Gomez (2021), el material didactico educativo es un recurso
fundamental en la ensefanza y el aprendizaje de cualquier disciplina, ya que permite la
visualizacién y manipulacion de conceptos y elementos clave de manera mas clara y
efectiva. Este material puede adoptar diferentes formatos, desde videos, animaciones,
juegos y actividades interactiva, su disefio y seleccion deben estar enfocados en el logro de
los objetivos de aprendizaje especificos de cada actividad.

La anterior definicidon confirma la importancia del material didactico educativo para
los modelos de aprendizaje, y ya que este proyecto tiene como enfoque la creacion de una
empresa que fabrique este tipo de productos, debe tener en cuenta los tipos o modelos de
aprendizaje acorde a los nifios con TEA para asi disefiar productos con las caracteristicas

especificas al publico objetivo seleccionado y satisfacer a 100% sus necesidades.

1.5 Industria Creativa.

Se le conoce como industria creativa aquellos sectores de actividad organizada que
tienen como objeto principal la produccién o la reproduccién, la promocion, la difusion y la
comercializacion de bienes, servicios y actividades de contenido cultural, artistico o

patrimonial. (Unesco)
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1.5.1 Emprendimiento Social.

El emprendimiento social hace referencia a una empresa cuya prioridad es satisfacer
las necesidades de la sociedad de su entorno a través de una figura empresarial. Su objetivo
tiene un gran caracter social, por lo que la obtencién de méximos beneficios pasa a un

segundo plano (Emprende pyme, 2017)
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2. CAPITULO II: ANALISIS DE RESULTADOS

Resultados y analisis de las encuestas

A partir de los resultados obtenidos por la encuesta realizada a padres, tutores e
instituciones que tienen relacidon con nifios que presentan TEA de la ciudad de Barranquilla,
y que tuvieron oportunidad de participar en esta investigacion, se hizo un analisis de los
datos estadisticos obtenidos a través de la herramienta de Google Forms por accesibilidad,
tanto para realizar la encuesta como el desarrollo de esta.

La encuesta obtuvo 48 respuestas por parte de padres, tutores y especialistas de los
diferentes centros e instituciones a los cuales se les comparti6 la misma. En esta encuesta se
observé que la mayoria de los encuestados conocen o tienen un nifio que presente el
trastorno del espectro autista. Los resultados de esta encuesta se utilizaran para guiar el
desarrollo de un material educativo y personalizado para nifios con TEA, que es el enfoque

del proyecto de investigacion actual.

1. ;Conoce o tiene algun nifio en su entorno que presente el trastorno del espectro autista?
48 respuestas

® si
® No
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2. ¢Ha vivido de cerca el comportamiento de un nifio con TEA?
27 respuestas

®si
® No

Anexo 2. Resultados de encuesta a padres, familiares e instituciones que tienen relacion con nifios
que presentan TEA / Proyecto de grado.

De los resultados obtenidos en la primera y segunda pregunta de la encuesta, se
pudo identificar que de las 48 personas que iniciaron el formulario el 56,3% de la muestra
conocen a niflos en su entorno que presentan TEA. Sin embargo, en la segunda pregunta
disminuy¢ la cantidad de respuestas a 27 personas y de estas 74,1% convive de cerca el
comportamiento de los nifios. Estos resultados resaltan la importancia de continuar
investigando sobre el TEA y su impacto en la vida cotidiana de las personas que lo
presentan y de su entorno cercano. Asi mismo, resalta la importancia de seguir generando
conciencia sobre este trastorno y de promover una mayor inclusion hacia quienes son

diagnosticados.
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3. ¢Entiende lo que un nifio con TEA esta tratando de comunicar?

20 respuestas

@ Siempre

@ Frecuentemente
QOcasionalmente

@ Poco frecuente

@ Nunca

Anexo 2. Resultados de encuesta a padres, familiares e instituciones que tienen relacion con nifios
que presentan TEA / Proyecto de grado.

Tras analizar detenidamente la grafica correspondiente a la pregunta tres, se
determind que el 45% de los participantes opto por las opciones de “frecuentemente” y
“ocasionalmente” en cuanto a la comprension de la comunicacion de los nifios con TEA.
Apoyando la viabilidad o el éxito del proyecto al confirmar la dificultad que tienen tanto
los nifios para comunicar sus ideas y la de las personas a su alrededor al intentar entender.
Por otro parte, también se observo una disminucion significativa en la cantidad de
encuestados en comparacion con la pregunta anterior, ya que solo 20 personas continuaron

con la encuesta.
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4. ;El nifio se frustra al no ser comprendido?

20 respuestas

@ Siempre

@ Frecuentemente
) Ocasionalmente
@ Poco frecuente
@ Nunca

Anexo 2. Resultados de encuesta a padres, familiares e instituciones que tienen relacion con nifios
que presentan TEA / Proyecto de grado.

Basado en el resultado de la encuesta a la muestra y con respecto a la pregunta de si
los nifios se frustran al ser comprendidos, el 40% de encuestados respondié que
frecuentemente se frustran al no ser entendidos, el 30% que ocasionalmente lo hacen y un
15% optaron por las opciones de “siempre” y “poco frecuente”. Esto permite analizar la
informacion para asi llegar a la conclusion de que manera puede aportar el desarrollo de
esta empresa al desarrollo de los nifios con tea, y a su vez conocer como se sienten los

nifios al no ser comprendidos.
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5. iComo se siente usted frente a un nifio que no se puede comunicar?

20 respuestas

1(5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5% (5%1 (5 %1 (5 %1 (5 %) 1(5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5%1 (5%

0
Alterada por nonpode... Frustrada Impotencia Intranquilo Normal, intento adivin...
Confundida Frustrada porque al f... Incomoda por no ent... Me estreso y no com... Un...

Anexo 2. Resultados de encuesta a padres, familiares e instituciones que tienen relacion con nifios
que presentan TEA / Proyecto de grado.

A partir de la grafica de la quinta pregunta y las respuestas variadas de las personas
que participaron, se puede observar que la mayoria indican reacciones poco positivas con
respecto a los nifios y su dificulta al no poder comunicar sus ideas o necesidades de manera
clara. Demostrando una opinion distinta a la de los nifios, ya que este tipo de situaciones
también involucran a las personas que se encuentran constantemente en su entorno y se ven
afectadas por la problematica de los nifios al no ser comprendidos. Dato que es importante,
porque permite tener conocimientos mas especificos sobre las reacciones y la situacion que
constantemente viven, para desarrollar y ofrece productos o servicios que beneficie a todos

los involucrado.
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6. ¢El niflo se concentra en observar pequenos detalles o realiza acciones repetitivas?
20 respuestas

@ Siempre

@ Frecuentemente
@ Ocasionalmente
@ Poco frecuente

@ Nunca

Anexo 2. Resultados de encuesta a padres, familiares e instituciones que tienen relacion con nifios
que presentan TEA / Proyecto de grado.

Este interrogante se llevo a cabo con el fin de conocer que tan importante es conocer
rasgos que se puedan identificar a través del comportamiento de los nifios, ya que esto
permite obtener y analizar informacion en cuanto a la concentracion de estos ante tareas
rutinarias, un 45% de los encuestados considera los nifios siempre se concentran en los
pequefios detalles o realizan tareas repetitivas, un 40% dice que frecuentemente observan
estas acciones y solo el 15% restante de los encuestados opino que es poco frecuente estas
acciones, lo que evidencia que la mayoria de nifios muestran una alta concentracion ante

tareas repetitivas.

7. ;Juega el nino adecuadamente con los juguetes segun el disefo previsto?

20 respuestas

@ Siempre

@ Frecuentemente
) Ocasionalmente
@ Poco frecuente
@ Nunca
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Anexo 2. Resultados de encuesta a padres, familiares e instituciones que tienen relacion con nifios
que presentan TEA / Proyecto de grado.

De acuerdo al analisis de la grafica obtenida por medio de la encuesta a la pregunta
acerca del uso adecuado de los juguetes, encontramos que un 65% de la poblacion
encuestada considera que ocasionalmente los nifios juegan adecuadamente o dan uso segin
el disefio previsto, por otra parte, el 20% considera que es poco frecuente observar estas
acciones en los nifos, siguiendo con el analisis de la grafica, encontramos que un 10% de
los encuestados afirma que los nifios frecuentemente juegan de acuerdo con su disefio
previsto y solo un 5% afirmo que nunca lo hacen, esto permite direccionar nuestro proyecto

a la hora de analizar la informacion y prototipar los productos.

8. ;Conoce juegos especializados para el desarrollo cognitivo?

20 respuestas

@ si
® No

Anexo 2. Resultados de encuesta a padres, familiares e instituciones que tienen relacion con nifios
que presentan TEA / Proyecto de grado.
Al analizar los resultados y porcentajes obtenidos en la encuesta en cuanto a si

tienen conocimiento de juguetes especializados para el desarrollo cognitivo, representados
en la grafica de torta, en donde un 60% respondid que si y el otro 40% respondié que no,
denota que la mayor parte de las personas no tiene conocimiento sobre estos juguetes que
aporten al desarrollo cognitivo, lo que brinda informacidén importante acerca de empresas

que ofrezcan material didactico especializados en el desarrollo cognitivo.
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9. ;Sabe o tiene conocimiento de materiales didacticos que aporten al desarrollo cognitivo?

20 respuestas

®si
® No

Tal vez

10. ;Conoce empresas dentro de la ciudad que ofrezcan materiales graficos y que aporten al
desarrollo cognitivo de nifios con TEA?

20 respuestas

@ s
® No

Tal vez

Anexo 2. Resultados de encuesta a padres, familiares e instituciones que tienen relacion con nifios
que presentan TEA / Proyecto de grado.

En los resultados obtenidos en la pregunta nueve de la encuesta, se puede evidenciar
que se tuvieron porcentajes similares del 35% para las opciones de “si” y “no”. En otras
palabras, la muestra estudiada se dividid equitativamente en cuanto a si tenian o no
conocimiento de materiales didacticos especializados para el desarrollo cognitivo. Sin
embargo, en la grafica de la pregunta diez, un 95% de las personas no conocen empresas en
la ciudad de Barranquilla que fabriquen este tipo de material. Confirmando que, a pesar de
conocer informacidn sobre este material, carecen de lugares o empresas dedicadas a
fabricar este mismo, ocasionando procesos de aprendizaje mas lentos entre los nifios y

terceros.
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11. Menciona el nombre de la empresa que ofrezca este tipo de material
20 respuestas

4

2 (10 %) 2 (10 %)

1(5%) 1(5 %) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%)1(5%) 1(5%)1(5%)

Ninguna No estoy segura No tengo conocimiento
Creo que no hay No conozco No la conozco no co...

Anexo 2. Resultados de encuesta a padres, familiares e instituciones que tienen relacion con nifios
que presentan TEA / Proyecto de grado.

Tras analizar las respuestas en la pregunta once, se puede concluir que la muestra
nego tener conocimientos acerca de empresas que ofrezcan material especializado para los
modelos de aprendizaje de nifios con TEA. Confirmando la viabilidad y éxito de construir
la empresa, ya que el mercado es poco explorado y existe una brecha en cuanto a la oferta
de productos y servicios que satisfagan las necesidades especificas de este grupo

poblacional.

Analisis general de las entrevistas

A partir de las visitas de campo y las entrevistas realizadas al personal capacitado
del Centro de Neurorrehabilitacion y Aprendizaje (CENAP) en la ciudad de Barranquilla,
que apoyaron en el proyecto brindando asesoramiento y correcciones con respecto a
informacion relevante sobre el Trastorno Espectro Autista y a parte hicieron sugerencias en
los disefios, se pudo llegar a la sinterizacion de productos de alta calidad que refuercen los

tratamientos para los nifios con TEA.
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En primer lugar, compartieron referentes de graficos que utilizan en la actualidad
para realizar o apoyar los tratamientos que se llevan a cabo dependiendo del grado de
intensidad en el que se encuentre el nifio. Entre estos ARASAAC, que es una plataforma
digital que ofrece material grafico que funciona como suplemento para las actividades que
realizan diario con los nifios. A partir de esto, se pudo notar que el estilo grafico se
mantenia sencillo y poco llamativo, para que el objetivo de cada actividad se cumpliera a su
totalidad, ya que al ser al contrario podrian ocasionar distraccion por parte del nifio y no se
concentrarian en utilizarlas o realizar las actividades adecuadamente. Recomendacion que
los psicdlogos y doctores hicieron a la hora de empezar a disefiar los primeros prototipos de
los productos. Por otro lado, esto confirmo la falta de industrias creativas que se dediquen a
la fabricacion y produccion de este tipo de material didéactico - educativo especializado en
la ciudad de Barranquilla, ya que les toca buscar alternativas y realizar sus materiales desde
cero para apoyar cada tratamiento o actividad.

Respecto a informacion relevante para tener en cuenta durante el proceso de
creacion de cada producto, los doctores, psic6logos y neuropediatras explicaron la
importancia de utilizar los modelos de aprendizaje TEACCH y ABA, ya que estos cuentan
con caracteristicas y especificaciones claras para el proceso de ensefianza en nifios con
TEA. Lo que facilito a grandes rasgos que cada producto buscara satisfacer lo mas posible
las necesidades de los nifios. También proporcionaron los sintomas y dificultades que mas
frecuente presentan tanto los niflos como las personas que constantemente se encuentran a
su alrededor, por ejemplo, padres, familiares, tutores y ellos mismos. Para que asi, se
disefiara pensando en la situacion que a diario ellos enfrentan.

Por tltimo, es importante mencionar que los materiales utilizados en la elaboracion

de los productos pilotos experimentaron cambios significativos a lo largo del proceso de
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disefio y produccion, por las sugerencias y recomendaciones del personal capacitado de
CENAP, ya que se busca garantizar la calidad y la resistencia de los materiales utilizados,
considerando que los productos serian usados por nifos. En este sentido, los materiales
adecuados y de alta calidad son fundamentales para asegurar la durabilidad y seguridad
tanto de los productos como de los nifios, asi como para garantizar una experiencia positiva
de uso por parte de los nifios y cuidadores.

Para concluir, se puede decir que todas las visitas, entrevista y sugerencias por parte
del personal capacitado de CENAP fueron fundamentales para garantizar la eficiencia de
los productos al apoyar los modelos de aprendizaje utilizados para la ensefianza de nifios
con TEA. Ya que esto permiti6 ajustar y mejorar los disefio o materiales utilizados en los

productos, asi como validar su efectividad y utilidad.
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CAPITULO III: MODELO DE NEGOCIO
3.1. Estructura ideologica

3.1.1. Nombre de la empresa
TEA-BLO

El nombre de la empresa toma origen a partir de la abreviacion del Trastorno
Espectro Autista (TEA) mas la combinacion y alteracion de la accion hablar (ABLO),
dando como resultado TEA-BLO.

Pero mas alla de la estructura, TEA-BLO busca trasmitir mediante sus productos y
servicios la importancia de la participacion e integracion de las personas que presentan este
trastorno. Es por ello, que esta empresa por medio de la innovacidn proporciona recursos y
apoyo a las personas que se encuentran involucradas directa o indirectamente con el

trastorno.

3.1.2. Mision

TEA-BLO es un emprendimiento de la industria creativa que tiene como proposito
ofrecer material didactico y pedagdgico basados en las metodologias TEACCH y ABBA,
que puedan ser empleados por familiares y profesionales dentro de los centros médicos,
instituciones y fundaciones, aportando asi al desarrollo cognitivo de nifios con trastorno

espectro autista en la ciudad de Barranquilla.

3.1.3. Vision
TEA-BLO busca posicionarse en cinco afios como el principal distribuidor en la
ciudad de Barranquilla, donde sus productos y servicios sean lideres en cuanto a la

innovacion, calidad y eficiencia permitiendo la expansion a nivel nacional e internacional.
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Asi mismo, TEA-BLO se propone ajustar sus productos para su adaptabilidad en distintos
entornos, como el idioma y la funcionalidad de acuerdo con el trastorno, ya que para este
mismo tiempo se estima que sea una empresa bilingle y abarque distintos trastornos

generales del desarrollo.

3.1.4. Valores

o Empatia: TEA-BLO busca identificarse con cada una de las necesidades,
perspectivas e historias detras de los pacientes que padecen de TEA, con la
intencion de proyectar en sus productos o servicios las soluciones a medida de
cada caso.
Por otro lado, fomenta la colaboracion y el trabajo en equipo, promoviendo la
cooperacion y el intercambio de ideas de cada miembro del equipo
proporcionando un ambiente de trabajo saludable y positivo donde todos los
miembros del equipo se sientan valorados y apoyados.
e Responsabilidad: TEA-BLO esta comprometido con el bienestar social de
todos los involucrados con el trastorno espectro autista, desde pacientes, personal
médico, familiares, etc. Trabajando honesta y transparentemente para promover
la diversidad e inclusién en la empresa y en la sociedad en general.
o Excelencia: TEA-BLO busca constantemente la calidad y mejora continua
tanto en la produccion como en la integridad general de la empresa, con el
objetivo de alcanzar niveles 6ptimos de rendimiento y satisfaccion del cliente.
e Pasion: TEA-BLO no solo busca disfrutar de cada uno de los procesos

dentro de la empresa, sino también de cada una de las experiencias que conlleva
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involucrarse con las historias de los pacientes y la satisfaccion de aportar
soluciones a sus necesidades y problemas diarios.

e Aprendizaje: TEA-BLO se encuentra en constante adquisicion de
conocimientos nuevos y continuos sobre los temas relacionados con TEA, para
asi ofrecer productos y servicios adaptables y de calidad de acuerdo con las

necesidades de los pacientes.

3.1.5. Ventajas competitivas

Este emprendimiento encaminado en la industria creativa es pionero en la ciudad de
Barraquilla en ofrecer materiales como apoyo al desarrollo cognitivo de los nifios, donde la
innovacion de sus productos y servicios fortalece la aceptacion de la empresa en el
mercado. Por otro lado, cuenta con personal profesional y capacitado para la revision y
aprobacion de los productos siendo Unicos, exclusivos y especializados permitiendo crear
estrategias para establecer relacién directa con los clientes y que la empresa se mantenga

lider en el mercado.

3.1.6. Compromisos

Dentro de los compromisos de TEA-BLO esta ofrecer productos y servicios con
altos estandares de calidad, garantizando conformidad y fidelidad a la hora de establecer
vinculos de manera directa con clientes y proveedores.

Por otro lado, TEA-BLO se compromete a impactar de manera positiva a la
contribucion del desarrollo social de la comunidad y se llevara a cabo por medio del disefio
de productos y promocion de servicios que apoyen a la educacién y la salud. Asi mismo, la

empresa tiene como enfoque disminuir el impacto ambiental en la medida de lo posible
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dentro de los procesos de produccion de residuos y emisiones, utilizando alternativas
sostenibles. Todo esto con la intencion de no solo tener como objetivo los beneficios
econdmicos, sino velar por tanto en el impacto social como ambiental manteniendo a la
empresa dentro de los estandares de una sociedad con Beneficios e Impacto Colectivo

(BIC).

3.1.7. Competencias
e Trabajo en equipo:
En TEA-BLO el trabajo en equipo se caracteriza por mantener una actividad
positiva entre los roles dentro de la empresa, con la intencién de promover
valores importantes como el liderazgo, confianza, respeto y diélogo, para
mantener un ambiente laboral sano que promueva la motivacién y compromiso
por parte de los empleados contribuyendo al éxito de la empresay a la
satisfaccion de los clientes.
e Innovacion:
La innovacion es un factor importante para TEA-BLO, ya que busca adaptarse
a las nuevas necesidades de los clientes, manteniéndose actualizada en cuanto a
la informacion, tendencias y tecnologia.
La investigacion y el uso de herramientas de disefio son clave para identificar
las necesidades de los clientes y modificar los materiales didacticos -
pedagdgicos de acuerdo con ellas. Esto permite que TEA-BLO ofrezca

soluciones personalizadas y de alta calidad a sus clientes.
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o Capacidad de adaptacion:

TEA-BLO al ser una empresa innovadora debe ser flexible a los cambios,

asumiendo y enfrentando cualquier imprevisto, para asi poder adaptarse a las

nuevas necesidades sin alterar la calidad de los productos y servicios

ofrecidos.
3.1.8. Caracter

TEA-BLO al ser una empresa pionera en ofrecer estos productos dentro de la

ciudad, debe optar por ser verséatil al adaptarse a las diferentes necesidades de los clientes y
la eficiencia para llevar a cabo cada una de las diferentes actividades brindando asi calidad
a nivel de disefio. La innovacion le permite a la empresa abarcar
Superar todos y cada uno de los obstaculos es de los principales compromisos por parte de
la empresa, lo que permite establecer estrategias para fortalecer el posicionamiento de la

empresa en el mercado.



3.2. Estructura del entorno

3.2.1. DOFA

DEBILIDADES

OPORTUNIDADES

e Poco presupuesto para la
produccién masiva.

e Los productos no alcanzan a
cubrir todas las necesidades de
comunicacion de los nifios con
TEA.

e Se desconoce el nimero de
nifios con TEA en la ciudad de
Barranquilla.

e Laproduccién no es propia
de TEABLO y depende de

proveedores o aliados externos.

o Aprovechar el espacio del
mercado poco explorado donde
no hay competencia y existe
una necesidad insatisfecha.

o Posibilidad de establecer un
punto fisico.

« Hacer alianzas con
proveedores locales para la
elaboracion de los productos y
mejorar la calidad, aumentar la
eficiencia y ampliar la
capacidad de produccion.

o Disponibilidad del mercado
para adquirir los productos.

o Las necesidades de los
clientes permiten la adaptacion
de los productos y servicios
para satisfacer de manera

eficiente las demandas y a su
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vez aumentar la lealtad de los
clientes.

« Desarrollo tecnolégico de
aplicaciones futuras con los

mismos objetivos.

FORTALEZAS

AMENAZAS

e Se cuenta con un equipo de
trabajo y de herramientas
tecnoldgicas altamente
capacitadas y bien coordinadas
que promueve un ambiente
colaborativo y positivo.

e Primera propuesta de
industria creativa dedicada a
fabricar material didactico para
nifios con TEA en
Barranquilla.

e Alianzas y convenios con
instituciones especializadas en
el tratamiento y cuidado de
nifios que presenten Trastorno

del Espectro Autista.

o El desarrollo de nuevas

aplicaciones con objetivos

similares.

o Empresas creativas que

quieran desarrollar material

didactico infantil para nifios con

TEA.

e Incumplimiento de los

proveedores.

« Poco reconocimiento por el

mercado.

» Poco presupuesto para la

produccién masiva.

e En las redes existen diversas
paginas con acceso libre y

descargas gratuitas de
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o Aceptacion positiva por material afocadas a mejorar
parte del mercado objetivo. las necesidades provocadas
« Canales de comunicacion por el TEA.

para mantener relacion directa

con el cliente.

Para crear las estrategias de este emprendimiento se realiza el cruce con los

resultados del cuadro DOFA, obteniendo asi el siguiente orden: DO, DA, FO, FA

» Estrategia Reorientativas (DO).

1. Al contar con proveedores locales de materia prima para la elaboracion y
produccién, TEA-BLO tendra mejores posibilidades de negociacién en los
precios para la produccion masiva.

2. Hacer uso de las herramientas de recoleccion de informacion como
encuestas, entrevistas y salidas de campo a IPS, EPS, fundaciones, colegios y
otras instituciones. Para asi conocer los datos estadisticos de la cantidad de
nifios con TEA en la ciudad de Barranquilla.

o Estrategia Supervivencia (DA).

1. Desarrollar una pagina web que permita a los clientes alcanzar los productos
de manera digital, ya sea por medio de las redes sociales o aplicaciones para asi

mantener una relacién directa con los clientes.
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2. Utilizar plataformas digitales como Instagram y Facebook por sus alcances
publicitarios para promocionar la marca y sus servicios con la intencion de
Ilegar al publico objetivo.

3. Al conseguir reconocimiento por parte del mercado en cuanto a la calidad de
productos y servicio, TEA-BLO puede conseguir inversionistas que aporten en
al ambito econdmico para la produccion masiva.

» Estrategia Ofensiva (FO).

1. TEA-BLO al ser una industria creativa innovadora dentro de un mercado
poco explorado tendré una recepcién positiva por parte del pablico objetivo, lo
que permitira reconocimiento de la marca, productos y servicios para un futuro
establecimiento.

2. Al contar con personal capacitado tanto en conocimiento sobre el tema de
TEA como psicélogos, enfermeros, neuropediatras, terapeutas, entre otros. Y en
disefio y produccion como ilustradores, proveedores, fotografos y community
manager, para ofrecer productos de alta calidad que suplan las necesidades de
los clientes.

3. Yaque TEA-BLO es una industria pionera dedicada a fabricar material
didactico - educativo para nifios con TEA en Barranquilla, y que por el
momento no cuenta con una competencia directa que ofrezca servicios o
productos con el mismo objetivo; puede desarrollar alta demanda en produccion
por parte del mercado enriqueciendo la economia y conocimiento de la

empresa.
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o Estrategias Defensivas (FA).

1. TEA-BLO cuenta con personal capacitado tanto en conocimiento como en
produccién, logrando asi adaptar y evolucionar sus productos y servicios de
acuerdo con el contexto y las necesidades de los usuarios.

2. Promocionar el valor de la marca, reafirmando su posicion como una de las
primeras propuestas enfocadas en fabricar productos para usuarios con TEA'y
externos interesados sobre el tema, lo que permitira el reconocimiento por parte
del mercado logrando futuras alianzas y convenios, aportando asi tanto en el
ambito econémico como la produccion en masa.

3. Ofrecer productos y servicios exclusivos donde los clientes se sientan
atraidos por la innovacién en comparacién con la competencia dentro del

mercado.

3.2.2. Estudio de mercado
3.2.2.1. Publico meta

TEA-BLO se enfoca en ofrecer herramientas para padres, familiares, tutores y
profesionales de la salud que interactGan con nifios que presentan trastornos del espectro
autista (TEA). Este publico objetivo es esencial para contribuir de manera alternativa al
desarrollo de los nifios con TEA. Ya que, al realizar encuestas y visitas de campo, se ha
observado que estas personas no tienen acceso directo a proveedores de estos materiales,

por lo tanto, buscan herramientas alternas dentro de paginas web.
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3.2.2.2. Investigacion de mercados

Para la investigacion de mercado se utilizaron distintos procedimientos o
instrumentos para la recoleccion de informacion y se tuvo en cuenta el pablico meta que se
encuentra principalmente involucrado con los nifios que presentan TEA, como padres,
familiares, tutores y profesionales de la salud, ya que se mantienen en constate relacion con
ellos en sus actividades de rutina.

Con la intencion de conocer la postura actual de las industrias creativas de disefio
dedicadas a la fabricacion de material didactico - educativo en la ciudad de Barranquilla, el
Centro de Neurorrehabilitacion y Aprendizaje (CENAP) fue base fundamental para el
despliegue del desarrollo del proyecto, ya que aparte de suministrar apoyo con informacion
relevante sobre el TEA, también aportaron ideas y correcciones en el disefio de los
productos con la finalidad de que estos tuviesen excelente calidad y fuesen resistentes en
las manos de los nifios. Para esto se utilizaron entrevistas presenciales previamente
organizadas como instrumento clave en la recoleccion de informacion, donde profesionales
de la salud como médicos, especialistas, psicdlogos, enfermeros, y terapeutas aparte de
brindar su opinién con todo lo referente del proyecto, también reconocieron la viabilidad de
este mismo.

En consecuencia, de desarrollaron algunos productos que serian promocionados por
la empresa y asi ponerlos a prueba en el mercado durante la 24a Feria de Disefio
Uniauténoma, de la Universidad Auténoma del Caribe. Como resultado se realizaron
modificaciones en los disefios de los productos iniciales, con el fin de mejorar su recepcion
y acogida por parte del publico objetivo. La retroalimentacidn y reaccién de los asistentes

durante la feria permitieron identificar areas por mejorar y oportunidades para optimizar los
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disefios y funcionalidad de los productos, lo que contribuiré a garantizar una mayor

efectividad en su posterior lanzamiento al mercado.

3.2.3. Proveedores
TEA-BLO obtiene alta calidad en sus productos y servicio por el acompafiamiento
de diferentes proveedores que son base principal para la materializacion de los productos,
todo con el objetivo de brindar experiencias unicas a los clientes.
Proveedores de Servicios
o Empresa de troguelado, cortes en laser, plastificado y barnizado UV: Grafica
Impresion arte, ubicada en la Calle 40 N° 39-29 Local 4 en la ciudad de
Barranquilla.
o Empresa de corte e impresion en laser: ARELASER impresion & corte,
ubicada en la Calle 41 N° 38-54 en la ciudad de Barranquilla.
o Empresa de venta de empaques: Empaquétate ubicada en la Cra 45 # 36-02 en
la ciudad de Barranquilla.
o Empresa de corte laser e impresion a latex y digital: BAQPRINT ubicada en
la Cra 41# 41-02 Local 2 en la ciudad de Barranquilla.
o Miscelanea: LA PATRIA RACOPI ubicada en Calle 31 N° 42-11 y Calle 32
N° 42-20 en la ciudad de Barranquilla.
o Empresa de impresion de gran formato: Creativos ADH ubicada en Calle 41

N° 41-126 en la ciudad de Barranquilla.
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3.2.4. Analisis de 1a competencia

TEABLO como empresa encargada de disefiar material didactico y de aprendizaje
para nifios con trastorno del espectro autista (TEA), no cuenta con una competencia directa
en el ambito, ya que después de realizar una investigacion de mercado se evidencio que no
hay empresa cuyo objetivo sea realizar material de este tipo en la ciudad de Barranquilla.
Por otro lado, se encontraron empresas que se encargan en disefiar y distribuir material
didactico a nivel nacional, y paginas web alternativas que ofrecen recursos graficos

relacionados con el TEA.

Competencia indirecta
1. AARASAC: ofrece recursos graficos y materiales adaptados con licencia
Creative Commons (BY-NC-SA) para facilitar la comunicacion y la
accesibilidad cognitiva a todas las personas que, por distintos factores (autismo,
discapacidad intelectual, desconocimiento del idioma, personas mayores, etc.),
presentan graves dificultades en estas areas, que dificultan su inclusion en
cualquier &mbito de la vida cotidiana.
2. Kocodio: Es una empresa que se inspira en disefiar suefios y hacerlos
realidad, juntando conocimientos, habilidades y experiencias con el fin de crear
productos que hicieran parte de hermosos momentos en la vida de los nifios y
sus familias. Asi entonces nace Kocodio. Una marca llena de amor, inspirada en
los nifios en las diferentes etapas del aprendizaje y el desarrollo. A través de la
ilustracion buscan acompaiiar dichos procesos de una forma divertida, practica,

segura y sencilla.
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3. Sol solecito: Elabora juegos imantados que permiten establecer RUTINAS
para los nifios en un contexto real del tiempo y RETOS que desarrollan en ellos
independencia, colaboracion, responsabilidad y manejo de emociones, dentro de
su portafolio encontraran también juegos de clasificacion, juegos que estimulan
la adquisicion del lenguaje, tablas de doble entrada que promueven asociacion,

I6gica y espacialidad.

3.3. Estructura Mecanica
3.3.1. Producto

TEA-BLO tiene como objetivo ofrecer productos altamente personalizados y
adaptados a las necesidades especificas de cada cliente para apoyar y suplir las necesidades
que los modelos de aprendizaje requieren. La empresa se enfoca en mantenerse en un
proceso constante de renovacion y creacion de nuevos materiales de aprendizaje para tener

un amplio catalogo y poder extender sus productos a nivel nacional e internacional.

TEA-BLO ofrece diferentes niveles de productos para satisfacer las necesidades de cada

cliente. Como producto de beneficio basico, la marca ofrece:

e Las Tarjetas de Comunicacion: las cuales son totalmente abiertas para ser
personalizadas segtin la necesidad de cada nifio con TEA. El objetivo de
estas tarjetas es mejorar la comunicacion interpersonal de los nifios con esta
condicion.

e Las tarjetas de memoria: se encuentran en el nivel de producto genérico.

Lo que hace que este producto se diferencie de los demads es que son
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personalizables, lo que los convierte en una herramienta poderosa para
potenciar los factores y lograr sobresalir.

Los rompecabezas: se encuentran en el nivel de producto aumentado, ya
que estan disefiados teniendo en cuenta los diferentes niveles del autismo y
ofrecen tres niveles de dificultad para adaptarse a las necesidades de cada
nifio. Con esto, la marca busca aportar un valor tnico al producto y

diferenciarse de la competencia.

Tablero de rutina: Es el producto potencial de la empresa TEA-BLO, el
cual puede ser objeto de transformaciones o mejoras en el futuro para atraer

nuevos clientes y mantener a los que ya tiene.
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3.3.1.1. Matriz BCG

EN FERIA DE DISENO DE 2022

MATRIZ BCG
DE TEA-BLO

€
TARJETAS DE

AGENDAS MEMORIA

CRECIMIENTD

3

=
TARJERTAS

ROMPECABEZAS ILUSTRADAS

e Producto estrella:

- Disefo y produccion personalizada de Rompecabezas.

TEA-BLO ha tomado este producto como el producto estrella debido a la
participacion en la Feria de Disefio en su 24a. Version. Siendo este el producto
con mayor preferencia por los asistentes de la misma, este producto fue el

responsable que el mercado aumentara.
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e Producto vaca:

- Disefio y produccion personalizada de Set de Memoria.

Este producto entra en esta categoria basdndonos en la participacion en la Feria
de Disefio, siendo un producto con bajo crecimiento, pero con alta participacion
en el mercado, su produccién se realiza en menor tiempo en comparacion con el
producto estrella y requiere de una baja inversion lo que generan ingresos

constantes y permite obtener inversion para producir otros productos.

e Producto interrogante:

- Disefio y produccion personalizada de Agendas.

Este producto entra en esta categoria teniendo en cuanta la participacion en la
Feria de Disefio, siendo este un producto que mostro interés por los asistentes a
esta pero que se veria afectado por el interés del publico objetivo de nuestro

emprendimiento y que podria ser reemplazado gradualmente.

e Producto perro:

- Diseno y produccion personalizada de Tarjetas Ilustradas.

Este producto se incluye en esta categoria debido a su comportamiento en la
Feria de Disefio, y que tuvo un interés de mercado bajo en comparacion a los
demas productos. Este producto es el mas enfocado a nuestro publico objetivo y
el cual requeriria una inversion en cuanto a promocion y publicidad que pueda

convertirlo en el producto estrella.
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PRODUCTOS ACTUALES TEA-BLO

MATRIZ BCG
DE TEA-BLO

€

TRAJETAS SET DE
ILUSTRADAS MEMORIA

o
ROMPECABEZAS

(&
TABLEROD
DE RUTINA

e Producto estrella:

- Disefo y produccion personalizada de Tarjetas Ilustradas.
TEA-BLO ha tomado este producto como el producto estrella debido al interés del
mercado segun las visitas realizadas en las salidas de campo a Institutos Prestadores
de Salud (IPS) e instituciones de la ciudad de Barranquilla, quienes mostraron
mayor preferencia a este como producto principal. Este producto es de mayor costo
en cuanto a la produccion, pero serd el que permita el crecimiento del mercado, y es

este quien va a requerir mayor inversion de capital.
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Producto vaca:

- Disefio y produccion personalizada de Rompecabezas.

Este producto entra en esta categoria basandonos en el interés de nuestro publico
objetivo, y que podria generar un flujo constante de ingresos del capital y que
permitiria la inversion de otros productos, siendo este un producto con bajo
crecimiento, pero con alta participacion en el mercado, su produccion se realiza
en menor tiempo en comparacion con el producto estrella y requiere de una baja

inversion.

e Producto interrogante:

- Disefo y produccion personalizada de Tarjetas de Memoria.

Este producto entra en esta categoria teniendo en cuanta que se encuentran en un
mercado de rapido crecimiento, pero que consume una fuerte inversion, es un
producto que muestra interés pero que se veria afectado si el publico objetivo

deja de interesarse, lo que conllevaria a ser reemplazado gradualmente.

e Producto perro:

- Disefio y produccion personalizada de Tablero de Rutina.

Este producto se incluye en esta categoria debido a ser un producto nuevo, y el
cual no se ha medido su interés en el mercado o publico objetivo. Este producto
busca una aceptacion positiva, para esto se requeriria una gran inversion que
permita promover el producto y darle publicidad a este, para asi pueda

convertirse en producto estrella.
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3.3.1.2. Descripcion de productos y mockups

e Tarjetas de Comunicacion:

Este producto consiste en un conjunto de 20 tarjetas funcionales de comunicacion
disefiadas para nifios con Trastorno del Espectro Autista (TEA). Estas ilustran diferentes
acciones y actividades que son comunes en la vida cotidiana de los nifios y que pueden
ayudarle a comunicarse de manera mas efectiva. Cuentan como una herramienta
complementaria que pueda ser utilizada con otros enfoques terapéuticos, ya que seran
adaptadas y personalizadas acorde a las necesidades, deseos y sentimientos individuales de

cada nifio.

En cuanto a caracteristicas fisicas esta elaborado en Kikopac, que es un material
similar al plastico, resistente y manejable acorde al publico objetivo; las ilustraciones son
impresiones en papel adhesivo de alto gramaje para mayor duracion. Todo con el objetivo
de que el producto no presente problemas a la hora de ser manipulado y utilizado por los

nifios.

e Mockups:

Tarjetas de comunicacion “mockup del desarrollo de producto”.
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e Tablero de Rutina Diaria:

Disefio personalizado de tableros con las actividades y tareas especificas que el nifio
necesite realizar durante el dia. Cuenta con ilustraciones creativas y divertidas que motiven
al nifio a utilizarlo de manera activa para asegurar la efectividad de organizar o mantener el

enfoque en las tareas o actividades que deben realizar.

En cuanto a elaboracion se utilizaron materiales resistentes y duraderos, como
Kikopac para las tarjetas representativas de las actividades diarias, papel adhesivo de alto
gramaje para ilustraciones que decoren el tablero para que sea mas llamativo para el nifo, y

por ultimo MDF como base del tablero. El tamaiio y las medidas varian acorde a las

necesidades del cliente.

e Mockups:
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Tablero de rutina “mockup del desarrollo de producto”.
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e Rompecabeza:

Material grafico y didéctico ideal como herramienta para el aprendizaje y diversion
de los nifios con TEA, ya que fomenta el desarrollo de habilidades sociales, cognitivas y
motoras de manera ludica y entretenida. Este producto cuenta con tres niveles de dificultad,
lo que permite adaptar la actividad a las necesidades y habilidades de cada nifio. También
puede ser considerado como fuente de motivacion y confianza para ellos, ya que cuentan

con capacidades sobresalientes en este tipo de actividades.

Para la creacion se utiliz6, MDF en la base de la rompecabeza, papel adhesivo para
las ilustraciones y se realizo corte laser para la division de cada pieza. Todo con el objetivo
de mantener la resistencia y durabilidad de cada producto. El disefio de cada rompecabeza
no es el tradicional, se emplearon medidas y formas innovadoras para ofrecer un grado mas

a la dificultad a la hora de ser utilizado.

e  Primer Diseio

Rompecabeza Propuesta No. 1 “mockup del desarrollo de producto”.
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e Segundo Diseiio:

Rompecabeza Propuesta No. 2 “mockup del desarrollo de producto”.

e Tercer Diseno:

Rompecabeza Propuesta No. 3 “mockup del desarrollo de producto™.
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e Tarjetas de Memoria:

Este producto consiste en un set de 20 ilustraciones con su respectiva pareja, para un
total de 40 tarjetas en cada empaque. Que promuevan la retencidon de informacién o
conexion entre diferentes conceptos y mejore la agilidad de la memoria de los nifios con
TEA. Destacando que cada disefio sera personalizado o adaptado acorde a las necesidades y

habilidades especificas de ellos.

En cuanto a caracteristicas fisicas fueron elaboradas igual que las tarjetas de
comunicacion. Se utilizé el utiliz6 el Kikopac, que es un material similar al pléstico,
resistente y manejable acorde al publico objetivo; las ilustraciones son impresiones en papel
adhesivo de alto gramaje para mayor duracion. Todo con el objetivo de que el producto no

presente problemas a la hora de ser manipulado y utilizado por los nifios.

e Mockups:

TEABLO

Iguales y diferentes

Tarjetas de memoria “mockup del desarrollo de producto”.
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3.3.2. Precio
3.3.2.1. Formas de pago

TEABLO se preocupa por brindar la mejor experiencia de compra a su publico, por
lo que ofrece diversas opciones de pago para garantizar la comodidad del usuario. Entre los

métodos de pago disponibles se encuentran:

e Pago en efectivo.

e Consignaciones bancarias.

De esta forma, la marca facilita el proceso de pago y asegura que el cliente tenga a
su disposicion alternativas adecuadas para realizar la transaccion de manera sencilla y

conveniente.



3.2.2. Ventas

Costos individuales por producto:

e Valores de disefio de Tarjetas de comunicacion:

Disefio de set de Tarjetas de Comunicacidén VALOR
(3 a 5 dias para producir)
Kicopack $4.200
Vinilo adhesivo £3.300
Plastificado $3.300
Corte £5.000
empagques £3.300
Costo total $19.500
Valor final $27.300
Ganancia £7.200

La ganancia obtenida mediante la prestacion de este servicio de disefio personalizado es
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equivalente al 40% de utilidad. Es importante tener en cuenta que el costo presupuestal esta

sujeto a cambios de acuerdo con las necesidades extras solicitadas por el cliente, lo cual se

hara saber a este cuando este solicitando nuestros productos.



e Valores de disefio de Tarjetas de memoria:

Disefio de set de Tarjetas de Memoria VALOR
(3 a 5 dias para producir)
Kicopack £3.400
Vinilo adhesivo $3.600
Plastificado $2.000
Corte $3.000
empaques $3.000
Costo total $20.000
Valor final $28.000
Ganancia £3.000

La ganancia obtenida mediante la prestacion de este servicio de disefio personalizado es
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equivalente al 40% de utilidad. Es importante tener en cuenta que el costo presupuestal esta

sujeto a cambios de acuerdo con las necesidades extras solicitadas por el cliente, lo cual se

hara saber a este cuando este solicitando nuestros productos.



e Valores de disefio de Tablero de rutina:
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Dizetio de set de Tablero de REutina

(Una semana para producir)

VALOR

Madera MDF $3.730
Galvanizado $4.250
Vinile adhesivo $4.500
imantado $5.500
empaques $3.000
Costo total $21.000
Valor final $20.400
Ganancia $5.400

La ganancia obtenida mediante la prestacion de este servicio de disefio personalizado es

equivalente al 40% de utilidad. Es importante tener en cuenta que el costo presupuestal esta

sujeto a cambios de acuerdo con las necesidades extras solicitadas por el cliente, lo cual se

hara saber a este cuando este solicitando nuestros productos.



e Valores de disefio de Rompecabezas:

Disefio de set de Rompecabezas

(3 a 5 dias para producir)

VALOR

Iiadera MDF $3.700
Vinilo adhesivo £2.400
Trogquel $6.200
Tarjetas imagen de referencia £700
empaques $3.000
Costo total $16.000
Valor final $22.400
Ganancia $6.400

La ganancia obtenida mediante la prestacion de este servicio de disefio personalizado es
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equivalente al 40% de utilidad. Es importante tener en cuenta que el costo presupuestal esta

sujeto a cambios de acuerdo con las necesidades extras solicitadas por el cliente, lo cual se

hara saber a este cuando este solicitando nuestros productos.
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3.3.3. Plaza

3.3.3.1. Canales de distribucion

TEABLO manejaré sus canales de distribucion, atencion y servicios por medio de
diversas herramientas en linea para que los servicios puedan ser accesibles a cualquier
persona o empresa ubicada en lugares distinto. Ademas, también se busca ofrecer una

atencion personalizada y eficiente a través de diferentes canales de comunicacion, como

redes sociales, correo electronico, chat en linea o teléfono.

3.3.4. Promocion

3.3.4.1. Generalidades de 1a marca

3.3.4.1.1. Definicion de la marca

TEA-BLO serd un emprendimiento en la industria creativa que se dedicara a
fabricar material didactico-educativo para apoyar o suplir las necesidades que los modelos
de aprendizaje requieren en los tratamientos aplicados en nifios con TEA, y de esta manera

mejorar su relacion interpersonal con su entorno.

3.3.4.1.2. Elementos de la marca
e Nombre: TEABLO
e Slogan: Iguales y diferentes
e Imagotipo: La imagen de marca se construye a través de la fusion de un logotipo
que incorpora el nombre de la empresa y un isotipo que representa una sonrisa. Esta
eleccion visual simboliza la intencion de la marca de proyectar una imagen positiva

y generar una percepcion favorable en la mente de su audiencia.
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TEABLO

lguales y diferentes

3.3.4.1.3. Personalidad de la marca
TEA-BLO es una marca que busca crear una percepcion positiva, dar a conocer y
contribuir al Trastorno del Espectro Autista (TEA) dirigiéndose a familias con hijos que lo

padecen y a personas que quieran apoyar.

3.3.4.1.4. Identidad corporativa

e Imagotipo de la marca:

TERSBLO

guales y diferentes

El imagotipo de TEA-BLO se estructura alrededor de una reticula compuesta por
lineas, que configuran una caja para enmarcar la tipografia y los elementos simbdlicos que
representan a la marca. Esta composicion permite establecer una estructura visual coherente

y armoniosa, enfatizando la identidad y la presencia de la marca.
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El imagotipo de TEA-BLO surge de la fusion de la abreviacion del Trastorno del
Espectro Autista (TEA) y la manipulacion creativa de la accion "hablar" (ABLO),

originando la denominacién TEA-BLO.

Sin embargo, el valor de la marca TEA-BLO va mas alla de su estructura. Su
objetivo es transmitir, por medio de la representacion, una vision positiva y esperanzadora
acerca del autismo, se enfoca en transmitir la importancia de la participacion e integracion
de las personas que presentan Trastorno del Espectro Autista (TEA) a través de sus

productos y servicios.

Simbolo representativo de la marca que se manejara como una variacion de imagen visual

La marca TEA-BLO cuenta con dos variaciones en su imagotipo, las cuales
incluyen el slogan siempre y cuando se utilicen en espacios amplios. De esta manera, se
asegura que la visibilidad y legibilidad del slogan no se vea comprometida en ninguna
circunstancia. TEA-BLO se esfuerza por brindar una identidad visual clara y consistente, y
se adapta a las necesidades de sus clientes y usuarios para ofrecerles la mejor experiencia

posible.
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o’

Iguales y diferentes Iguales y diferentes

e FElementos de la marca en positivo y negativo:

La marca TEA-BLO ofrece dos variaciones de su logo, una positiva y otra negativa,
las cuales se utilizan en funcidn de la superficie y el color de fondo donde se vaya a
imprimir, estampar o bordar en los casos donde el uso de estos colores resulte esencial para
la legibilidad del logo, de esta forma, TEA-BLO garantiza una presentacion impecable de

su marca en cualquier contexto y superficie.

e Tipografia:

La tipografia del imagotipo de TEABLO se seleccion6 cuidadosamente para
transmitir la esencia y el estilo de la marca. Se optd por una fuente gratuita encontrada en
101font llamada SpringtimeRomance que logra darle forma y personalidad a la palabra
TEABLO. Esta eleccion demuestra el compromiso de la marca por ofrecer un disefio

estético y coherente con su identidad.

Caja alta:



ABCDEFCGHIVUKLM
NOPQRSTUVWXY 2

Caja baja:

abcderghidkim
NOPAPrStUVWX Y2

Numeros:

12345618090

Signos diacriticos:

i2'=)C/180 88"
“1¥0-_.3 ()

Para caja de textos largos se estara aplicando la tipografia Confortaa

Caja alta:
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ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXY/Z

Caja baja:

abcdefghijklm
NnNopqQgrstuvwxyz

Numeros:

1234567890
Signos diacriticos:

i2'=)(/&%$#"!
B P

La identidad de la marca se caracteriza por elementos de Aprendizaje, Diversion y
Comunicacién que se reflejan en su paleta de colores. Los tonos principales son cian,

magenta, amarillo y negro, que, en combinacion, dan lugar a una amplia gama de
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tonalidades y matices. el cual permite una impresion precisa y de alta calidad, garantizando

asi que la marca se presente de manera vibrante y atractiva en todos sus materiales y

productos. Buscando representar por medio de la paleta de colores la esencia que nos

caracteriza.
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TEABLO

lguales y diferentes

C: 0% C: 0% C:0%
M: 50% M: S0% M: 50%
Y: 100% Y: 100% Y: 100%
K: 0% K: 0% K: 0%

e Tamaiio minimo:

La marca ha sido disefiada cuidadosamente para que todos sus elementos graficos
sean legibles y reconocibles incluso en su tamafo mas reducido. Aunque el slogan puede
ser omitido sin afectar la esencia de la marca, se han establecido tamafios minimos para

evitar cualquier distorsion.

El imagotipo se empleard en los empaques de los productos disefiados por la
empresa, donde el tamafio estandar serd de 3 centimetros de ancho por 1 centimetros de

alto.
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1€

Iguoles’y diferentes

3cm

La medida especificada también serd aplicada en las piezas de papeleria de la marca,

incluyendo la hoja membretada, sobres y tarjetas de presentacion.

El tamafio minimo permitido para utilizar el simbolo adicional de la marca es de 1

centimetro de ancho por .65 centimetros de alto.

.65cm

Tecm

e Tarjeta personal:

La tarjeta de presentacion personal se representara en los tres colores
representativos de la marca, siguiendo la misma linea visual de la marca. En el tiro de la
tarjeta se encontrar el imagotipo de la empresa y en el retiro estara presente el nombre del
representante, cargo, numero personal y correo electronico, sin dejar por fuera las redes

sociales de la empresa.



kevin Hamburger

CEO

3005360236 O
kevinhamburger1228@gmailcom )
TEA-BLOcom @

teablo_ @

Barranquilla/Colombia

TEABLO

Iguales y diferentes

Andres Dominguez
CCO

anz180293 O
dddominguez2910@gmailcom )
TEA-BLOcom O

teablo_
Barronquilla/Colombia @

TEASBLO

Iguales y diferentes

Ledys Gonzalez

CMO

2003224817 O
ledisgonzalez132i@gmail.com O
TEA-BLOcom O

teablo_ )
Barranquilla/Colombia

TEASBLO

Iguales y diferentes

¢ Membrete
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El membrete de la empresa TEA-BLO serd utilizado de manera virtual y fisico, para

presentar informacion importante sobre los productos y servicios ofrecidos a nuestros

clientes.



N [Fe—
TEABLO

Iguoles y diferentes

COMPRA DE PRODUCTOS
REF: CARTAS DE COMUNICACION

29 de abril del 2023
Estimado cliente.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diom nonummy nibh evismod
tincidunt ut laoreet dolore magnao aliquam erat volutpot. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullomcorper suscipit lobortis nist ut oliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla focilisis ot vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diom nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore mogna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniom, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nist ut aliquip ex ea commodo consequat
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euvismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniom, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nist ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nullo focilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blondit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nullo facilisi,

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpot. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut oliquip ex ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod

O 3003224817

© teablo@omoailcom
O TEA-BLOcOm

© teablo_
Borranquillo/Colombia

e Sobre tiro:

Iguales y diferentes
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e Sobre retiro:

3.3.4.2. Canales de comunicacion

Entre las diversas estrategias de comunicacion planificadas para dar a conocer los
productos y servicios ofrecidos por TEA-BLO, se encuentra el canal de distribucion digital
como es la pagina web-blog, los cuales le permitirdn a los usuarios a tener acceso a

informacion detallada sobre informacion de TEA y los productos-servicios ofrecidos por
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nuestra marca, ademas se utilizaran las redes sociales, como Instagram, para mantener una
presencia constante y actualizada llegando a un ptiiblico més amplio, ya que es un canal
donde se tiene comunicacion directa con los clientes, mediante un flujo de publicaciones de
contenido relevante y de alta calidad, como fotos y videos que muestres los productos y

servicios de la marca en accion.

3.3.4.2.1 Pagina web/blog

Se implementara una pagina web y blog donde los usuarios podran obtener
informacion actualizada y educativa acerca del Trastorno del Espectro Autista, asi como
noticias relacionadas con la marca y sus productos y servicios. Ademas, podran realizar la

compra de los productos y servicios ofrecidos.

- Aspecto pagina web:

TEA

IGUALES Y DIFERENTES

Mencionado en Autismo  TEA g, EATIVA Nifios.



“Autismo”

El concepto cldsico de autismo ha variado
significativamente desde sus descripciones
originales y, en la actualidad, se habla de un
continuo, por lo que se prefiere usar el término:

Trastornos del espectro autista (TEA), dada la
variable afectacidn cognitiva y del lenguaje.

Eximologa del Autismo

A9rende 2.6 1 ¢ Autvma
ceecere com Asectooe

o5 £ utiema ha 502 una Palabe Cuy CONTAPS N VIH20S Con o DRt S los afce

Lo distante, solitario que era, la obsesién
y control por su trabajo, junto a sus
dificultades para mantener una
conversacién, forman e del andlisis
que concluye que puede kﬁr

TEA-BLO de personajes en el espectro.

2. Mchelangels Busmamse < en sipetal cor

o prturms coms ‘La Crascén de
Agkn’ fue un gran

@: O
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Sobre Nosotros

e S
N/ SEnTmmmIe
Expactro Autins (TEA) Grigidnsose » famitas oo hics

Uk 15 BATACHN ¥ A AN Gk AR Ao

Uncte a mi lista de correo
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Aspecto Blog:

?
TEASBLO

Iguales y diferentes

TERAPIA MUSICAL

Escucha y descarga nuestra playist de TEABLO, 50i0 cebes

oresicnss en el siguinte eniace Enlsce TEABLO paylist

TEABLO

lguales y diferentes

IDENTIDAD CORPORATIVA

EN EL MERCADO

[ Biogger |

Baranguilla. Colombia

Ver tamafio completo Ubicacion
— Ciip de audio

Contacto

Wi pagina web 5 Material Gidéctico, aprender, TEA. rifis, juegos, aprendizaje
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3.3.4.2.2 Redes sociales
3.3.4.2.2.1 Instagram

TEABLO usara Instagram como red principal de comunicacion ya que es una red
social que le permitira llegar a su publico objetivo de una manera mas visual y creativa,
obtendran mas interaccion con sus clientes de forma directa y promocionar sus productos y

sus servicios de una manera efectiva.

10:06 wil = @D 10:07 wl -

teablo__© = teablo__© =

18 183 46
Publicaciones Seguidores Seguidos

TEA-BLO

Comunidad

@ Iguales y Diferentes @

Productos y servicios pensados para nifios con
#trastornodelespectroautista (TEA... mas

Ver traduccion

é) open.spotify.com/playlist/OKmXqrzCyv8n...

Panel para profesionales
15 cuentas alcanzadas en los Ultimos 30 dias.

Editar Compartir perfil Contacto
iEmpatia! iDiversién!  jComunicar! jAprendizaje! Nueva

2 ® @

TEA<BLO

Iguoles y difecentes

Haz crecer tu empresa

o
Haz crecer tu empresa @ Descubre como otras empresas llegan a las
@ Descubre cémo otras empresas llegan a las > personas.

personas.

NS AT e —
a @ ® © ® ¢ ©® 8 ©




3.4 Estructura Financiera

3.4.1 Presupuesto

TEABLO

Gastos Iniciales

INGRESOS PLANEADO REAL DIFERENCIA COMENTARIOS
Ingresos Operativos $130.018.330,00 $0,00 $130.018.330,00
Ventas Tarjetas de comuncacién | | $19.865.300,00 $0,00 $19.865.300,00
Ventas Tarjetas de memoria $40.631.500,00 $0,00  $40.631.500,00
Ventas Rompecabezas ‘ $51.617.930,00 $0,00 $51.617.930,00
Ventas Tablero de rutina | $ 17.903.600,00 $0,00 $17.903.600,00
Ingresos No Operativos $0,00 $0,00 $0,00
Intereses ganados $0,00 $0,00 $0,00
Costos PLANEADO REAL DIFERENCIA COMENTARIOS
Costos Operativos $46.825.300,00 $0,00 $46.825.300,00
Produccion $43.784.500,00 $0,00 $43.784.500,00
Produccion ‘ $3.040.800,00 $0,00 $3.040.800,00
Produccion | $20.000.000,00 $0,00  $20.000.000,00
Sueldos $31.200.000,00 $0,00  $31.200.000,00
Disefiadores L $ 24.000.000,00 $0,00  $24.000.000,00
Contador [ $7.200.000,00 $0,00 $ 7.200.000,00
Gastos de Oficina ~$1.070.700,00 $0,00  $1.070.700,00
Papeleria [ $1.070.700,00 $0,00 $1.070.700,00
Material POP $6.000.000,00 $0,00 $6.000.000,00
Otros Costos ) $0,00 $0,00 $0,00
Otros I $0,00 $0,00 $0,00
RESUMEN PLANEADO REAL DIFERENCIA
Total Ingresos $130.018.330,00 $0,00 * -$130.018.330,00
Total Costos $79.096.000,00 50,00l -$79.096.000,00
Ingresos - Costos $50.922.330,00 $0,00  -$50.922.330,00
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3.4.2 Analisis de punto de equilibrio, flujo de caja, VAN, TIR

e Punto de equilibro de cada producto

TEA<BLO

Punto de equilibrio
PRODUCTO:
PRECIO VENTA UNITARIA|

Detalle los costos

DESCRIPCION VALOR
Licencia Adobe $253.400,00

PRODUCTO:
PRECIO VENTA UNITARIA

Detalle los costos

DESCRIPCION VALOR
Licencia Adobe $253.400,00

PRODUCTO:
PRECIO VENTA UNITARIA

Detalle los costos

Tarjetas de memoria
$ 28.000,00

Tarjetas de comunicacién
$ 27.300,00

Tablero de rutina
$ 29.400,00

COSTO FUIO $253.400,00

DESCRIPCION VALOR
Licencia Adobe $253.400,00

PRODUCTO: Rompecabezas
PRECIO VENTA UNITARIA $ 22.400,00

Detalle los costos

DESCRIPCION VALOR
Licencia Adobe $253.400,00

Cantidad de unidades a vender
PUNTO DE EQUILIBRIO 31,68 como minimo para equiparar los
costos

PE = Costo Fijo / (Precio de Venta - Costo de venta)

DESCRIPCION VALOR CANTIDAD IMPORTE
Produccién $20.000,00 1 $20.000,00

Cantidad de unidades a vender
PUNTO DE EQUILIBRIO 32,49 como minimo para equiparar los
costos

PE = Costo Fijo / (Precio de Venta — Costo de venta)

DESCRIPCION VALOR  CANTIDAD  IMPORTE
Produccién $19.500,00 ) $19.500,00

Cantidad de unidades a vender
PUNTO DE EQUILIBRIO 30,17 como minimo para equiparar los
costos

PE = Costo Fijo / (Precio de Venta— Costo de venta)

DESCRIPCION VALOR CANTIDAD  IMPORTE
Produccién $21.000,00 1 $21.000,00

Cantidad de unidades a vender
PUNTO DE EQUILIBRIO 39,59 como minimo para equiparar los
costos

PE =Costo Fijo / (Precio de Venta - Costo de venta)

DESCRIPCION VALOR CANTIDAD IMPORTE
Produccién $16.000,00 I $ 16.000,00
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e Flujo de caja

TEABLO

Flujo de cqja

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP oct NOV DIC Total
Saldo inicial 0 2898000 4141900 5385800 9782150 13416200 17709300 19685620 19801980 20196680 21500730 22825230
Ingresos
Ventass Tafetas do comunicacién  $1.239.000,00 $1.073.800,00 $1073.800,00 $111510000 $1239.000,00 $1445500,00 $1115100,00 S$1858.500,00 $2.065.00000 $2.478.000,00 $2478.000,00 $2.684.500,00 $19.865.300,00
ventas de tarjetas de memoria $1.852500,00 $2470.000,00 $2.470.000,00 $4.013.75000 $3087.500,00 $4.199.00000 $1852500,00 $3.705.000,00 $3.705000,00 $4.322500,00 $4.322500,00 $4.631.250,00 $40.631.500,00
ventas rompecabezas $5066.100,00 $2.251600,00 $2.25.600,00 $5066.10000 $4.784.650,00 $4503.20000 $3827.720,00 $4.165460,00 $4.503200,00 $4.784.650,00 $5066.100,00 $5347.550,00 $51.617.930,00 \
ventas de tablero de rutina $1372.800,00 $1315.60000 $131560000 $1430.00000 $1430.00000 $1430.00000 $131560000 $171600000 $1601600,00 $1.71600000 $1430.000,00 $1.830.400,00 $17.903.600,00
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 50,00
Total Ingresos 9.530400,00  7.111.000,00  7.111.000,00 1162495000 1054115000 11577.700,00  8110.520,00 11444.960,00 11.874.800,00 13301.15000 1329660000 14.493.700,00 130.018.330,00 ..~
Egresos
Costos de produccién $3.120.000,00 $2430.000,00 $2.430.000,00 $3791.50000 $3.470.000,00 $3.847.50000 $2.697.500,00 $3.891500,00 $4.043.000,00 $4.560.000,00 $4.535.000,00 $4.959.500,00 $43.784.500,00 .~
Pago de Senvicios y honorarios 260000000 2.600.000,00 2.600.000,00  2600.000,00  2.600.000,00  2.600.000,00  2600.000,00  2.600.000,00  2.600.00000  2.600.000,00  2600.000,00  2.600.000,00  $31.200.000,00
Pago de Seguridad social 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 $0,00
Pago proveedores 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 $0,00
Pago de Impuestos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 $0,00
Pago de servicios piblicos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 50,00
Pago de licencia $253.400,00  $253.400,00 $25340000  $253.400,00  $253.400,00  $253.40000  $253.400,00  $253.400,00  $253.400,00  $253.400,00  $253.400,00  $253.400,00  $3.040.800,00
Pago de gastos de papeleria 650.000,00  583.700,00  583.700,00 583.700,00 583.700,00 583.700,00 583.700,00 583.700,00 583.700,00 583.700,00 583.700,00 583.700,00  $7.070.700,00 \_______
Pago de publicidad 0 0 0 0 0 0 0 $4.000.000,00 $4.000.000,00 $4.000.000,00 $4.000.000,00 $4.000.000,00 $20.000.000,00 /"
Total Egresos 6.632.400,00  5.867.100,00  5.867.100,00 7.228.600,00 $6.907.100,00 7.284.600,00 6.134.600,00 11.328.600,00  11.480.100,00  11.997.10000  11.972.100,00  12.396.600,00  105.096.00000 ___ /"
Flujo de caja economico 2.898.000,00  4.141.900,00  5.385.800,00 9.782.150,00  13.416.200,00  17.709.300,00  19.685.620,00  19.801.980,00  20.196.680,00  21.500.730,00  22.825.230,00  24.922.330,00 Y A
Financiamiento
Préstamo recibido 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o
Pago de préstamos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Total Financiamiento 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Flujo de caja financiero 2.898.000,00  4.141.900,00  5.385.800,00 9.782.150,00  13.416.200,00  17.709.300,00  19.685.620,00  19.801.980,00  20.196.680,00  21.500.730,00  22.825.230,00  24.922.330,00 PR
0 1 2 3 4 5 [} 7 8 9 10 1 12
10000 $2.898.000,0  $4.141.900,0  $5.385.800,0 $9.782.150,0  $13.416.200,0  $17.709.300,0  $19.685.620,0  $19.801.980,0  $20.196.680,0  $21.500.730,0  $22.825.230,0  $24.922.330,0
140 1,96 2,74 384 538 753 10,54 14,76 20,66 2893 40,50 56,69
-10000 $2.070.000,0  $2.113.214,3  $1.962.755,1 $2.546.373,9 $2.494.533,5 $2.351.977,6 $1.867.466,6 $1.341.789,3 $977.524,5 $743.314,9 $563.646,4 $439.594,5 $19.472.190,7
N Perlodos 12
Tipo Mes TR 20702%
Tasa 40%

e VANyTIR

TEABLO

VAN y TIR

VAN Y TIR
Inversién - 3.000.000,00
Mes 1 2.898.000,00
Mes 2 4.141.900,00
Mes 3 5.385.800,00
Mes 4 9.782.150,00
Mes 5 13.416.200,00
Mes 6 17.709.300,00
Mes 7 19.685.620,00
Mes 8 19.801.980,00
Mes 9 20.196.680,00
Mes 10 21.500.730,00
Mes 11 22.825.230,00
Mes 12 24.922.330,00
VAN $22.032.596,25

TIR 138%
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3.4.3 Analisis de escenarios

Gracias a la investigacion realizada en lo que lleva del proyecto, se ha demostrado
que este emprendimiento de TEA-BLO tiene muchas ventajas en la actualidad; sin
embargo, dentro del plan de negocio de la empresa, se identificaron diferentes escenarios
en los que el mercado y los cambios en el entorno u otros factores que la empresa no pueda
controlar y amenace la estabilidad financiera y estructural de la empresa. Por esta razon, se
plantearon estrategias teniendo en cuenta los andlisis obtenidos por el valor actual neto
(VAN) y la tasa de descuento de la inversion inicial (TIR) que apoyara a la empresa a
enfrentar este tipo de crisis ya sean en el macro y microentorno.

Por otro lado, la empresa cuenta con una fuente de préstamo con baja tasa de interés
que presenta disponibilidad en caso de que la empresa necesite cubrir ciertos gastos o
invertir en elementos, maquinaria, etc.

La recoleccion de datos en la estructura financiera permitio el planeamiento de las
estrategias anteriormente mencionadas que cuentan como un plan de emergencia que evite
que la empresa se vea afecta o se mantenga en equilibrio, asi como la capacidad financiera

para adaptarse a las necesidades del mercado.

3.4.4 Conclusiones

Segun las investigaciones realizadas durante el proyecto por medio de entrevista,
encuesta y salidas de campo expuestas con anterioridad en el marco metodolégico y
tedrico, TEA-BLO esta enfocada en un mercado poco estudiado, ya que si hay muchas
empresas que se dedican a la fabricacion y produccion de material didéctico — educativo en

la ciudad de Barranquilla, sin embrago, ninguna se especializa en la produccion de material
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educativo que apoye a los modelos de aprendizajes en nifios con TEA. Generando una
necesidad altamente identificada en el mercado, concluyendo que la empresa tendra buen
reconocimiento.

De acuerdo con el presupuesto realizado durante el proyecto de los costos iniciales
que requiere TEA-BLO para que comience a producir no se necesita una gran inversion
inicial, sino que a medida que la empresa se establezca y sea conocida mediante las
estrategias de marketing los clientes empiecen a solicitar los servicios y productos la
empresa pueda costearse asi mismo acorde a los pagos realizados por los clientes.

Otro dato importante por resaltar es que la empresa cuenta con la posibilidad de una
fuente de préstamos, solo en caso de ser necesaria, ya sea por una crisis en el micro o
macroentorno.

Al analizar los datos obtenidos en las tablas de punto de equilibro para la empresa,
se confirm6 una vez mas la viabilidad del proyecto. Ya que al hallar cada punto de
equilibrio por producto a ofrecer se demostrd que los precios de venta de cada uno cumplen
con los costos de produccion. Los datos mostraron que solo es necesario mantener un rango
de venta dentro de las cantidades de 30 a 40 de la totalidad de los productos para alcanzar a
cubrir los gastos de produccion teniendo en cuenta que los costos de produccidn varian
segun el producto.

Otros de los procedimientos que ayud6 a comprobar que el emprendimiento es
viable, corresponde al VAN ya que este permitio calcular el valor presente de los flujos de
caja futuro para el primer afio de produccion de la empresa acorde a la inversion inicial que
se propone llevar a cabo. Al descontar al presente los flujos de caja futuros se encontrd que

el VAN da un valor positivo, ya que el flujo de efectivos neto es mayor a la inversion inicial
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realizada por la empresa dando como resultado que la tasa a la cual estria rindiendo el

proyecto de inversion corresponde al 138%

3.5 Recursos Humanos

3.5.1 Organigrama:

Director General

Ledys Gonzalez

Disefliador Director de Director de
. comunicacion i6
Ledys Gonzalez produccion
Andrés Dominguez Kevin Hamburger
Maquetacién ] A r
y disefio Community Proveedores
Manager \
J e
Compray
_ ) venta
4[ Editor ] Marketing y \
promocién
J
Atencién al
cliente

3.5.2 Cuadro de lideres con sus responsabilidades:

Este lider se encarga de representar legalmente a la empresa,

Director General . _y
irector Gene definir sus objetivos y mantener el control de los
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presupuestos. Ademas, garantiza el cumplimiento de las
responsabilidades de los directores y supervisa e rendimiento
de los empleados para asegurar una ejecucion eficiente y

organizada de las actividades empresariales.

Disenador

Este cargo cumplira principalmente la funcion de realizar las
actividades de revision, creacion y disefio del material
didactico — educativo acorde a las necesidades y

especificaciones requeridas por cada cliente.

Director de
Comunicacion

Este lider tendra el cargo de planificar cualquier tipo de
actividad relacionada con la comunicacion inter y externa de
la empresa. Como la atencion al cliente, las decisiones de

promocion de la empresa y estrategias de marketing.

Director de
produccion

Este lider es responsable de la planificacion, direccion y
coordinacion de la produccion de productos o material
didactico educativo, con el objetivo de preservar su calidad al

maximo.

3.6 Resumen Ejecutivo

3.6.1 Concepto del negocio:

TEA-BLO es una empresa de Disefio Grafico dentro de la industria creativa

encargada de ofrecer al mercado material didactico — educativo que apoye o supla las

necesidades que los modelos de aprendizaje requieren en los tratamientos aplicados en

nifos con TEA, y de esta manera mejorar su relacion interpersonal con su entorno. Creando
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asi productos exclusivos y de alta calidad para alcanzar los estandares de cada uno de los
clientes.

Simultaneo, a través de la innovacion y creatividad en sus productos TEA-BLO busca
establecer y darse a conocer en el mercado a nivel nacional e internacional por la calidad de

sus productos

3.6.2 Necesidades financieras:

De acuerdo con lo planteado en el presupuesto del emprendimiento se debe realizar
una inversion inicial de aproximadamente 3 millones de pesos colombianos. Para obtener
los recursos necesarios para iniciar la empresa, la financiacion vendra por parte de los
recursos econémicos propios de la representante legal y los accionistas, ya que el monto
inicial no es alto.

Adicional a esto se tiene como plan de contingencia un préstamo a bajo interés por

parte del nucleo familiar de la representante legal.

3.6.3 Posicion actual del negocio:

TEA-BLO es una empresa de Disefio Grafico innovadora y pionera dentro de la
industria creativa en la ciudad de Barranquilla por la produccion y fabricacion de material
didactico — educativo que apoye los modelos de aprendizaje en nifios con TEA. Es por esto
por lo que a pesar de no tener reconocimiento actualmente dentro del mercado es una
empresa en constante crecimiento teniendo como referente a los clientes satisfechos durante

la 24a Feria de Disefio Uniauténoma, de la Universidad Autbnoma del Caribe. Por otro
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lado, se cuenta con la promocion constante de la marca por los canales de comunicacion

como Instagram para asegurar un futuro viable y exitoso.

3.6.4 Mayores resultados obtenidos:

TEA-BLO colaboré firmemente con la IPS CENAP, trabajando junto a sus médicos
especialistas para asegurar el desarrollo adecuado de sus productos, los cuales se centran en
abordar problemas especificos. Actualmente, la empresa estd colaborando con otros
especialistas en el campo con el objetivo de conocer y mejorar cada uno de sus productos.
Estos especialistas han expresado un alto nivel de satisfaccion y conformidad con los
productos. Es importante destacar que en la ciudad de Barranquilla no existen otras
empresas en la industria que ofrezcan este tipo de materiales didactico-pedagogicos. TEA-
BLO busca posicionarse como pionera en la ciudad por medio de su capacidad de generar
alta satisfaccion en sus clientes, mediante productos innovadores y de alta calidad, sin tener

que invertir grandes sumas de dinero en publicidad externa pagada.
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TEABLO Modelo de negocio CANVAS

Socio clave

Actualmente, como socios cloves,
TEA-BLO cuenta con proveedores
externos que ayudan en el proceso
de produccién y obtencién de
material necesario para la creacién

de coda producto

-Proveedores de material impreso
BAQ PRINT, centro de ideas e impre-
siones.

Proveedores de moteriol impreso:
CENTRO DE IMPRESIONES.
Proveedores de  moterial:  ADH
PAPELES ADHESIVOS.

Proveedores de materiol: CALYPSO
UN MUNDO DE SOLUCIONES.

Actividades clave

Los actividades que utilizaré TEA-BLO
para osegurar su correcto funciona-
miento y ofrecer un excelente servicio
son:  Asesoramiento con

capacitado sobre el TEA.

personal

-Disefio y personalizacién del material
acorde a los necesidodes del cliente.
-Mantener acuerdos estables con los
proveedores.

-Mantener una relacién directa con los
clientes.
Promocionar  constantemente la
empresa por las redes sociales para
mantener su posicionamiento.
-Estudios de calidad por medio la

satisfaccién de los clientes.

Recursos clave

Dentro de los recursos cloves que
TEA-BLO requiere para la propuesta de
valor estén:

1. Equipo humano altamente capacita-
do.

2. Red de proveedores, para garontizar
el suministro constante de los materia-
les y recursos necesarios para lo
produccién

3. Tecnologio y Software, herramientas
especializadas en disefic gréfico y
produccién para crear los productos
de alta calidad.

4. Capital

recursos econémicos necesarios para

financiero, disponer de

invertir en investigacion, desarrollo,
produccién, morketing y exponsién es
fundamental para el crecimiento y
sostenibilidad de la empresa.

Propuesta de Valor

TEA-BLO se basa en ofrecer solucio-
nes innovadoras y efectivas en el
campo del disefio gréfice aplicado al
moterial  didéctico-educativo  para
nifos con TEA. Nuestros productos
exclusivos y de alta colidad estan
para

apoyar y suplir los necesidades de los

disefiados  especificamente
diferentes modelos de aprendizaje
utilizados en los tratamientos. Nos
enfocamos en mejorar la relocién
interpersonal de los nifios con su
entorno, brindéndoles herramientas
visuales y précticas que fomenten su
desarrollo y
contamos con un equipo altamente
copacitado y comprometido, que se

outonomio.  Ademas,

asegura de ofrecer un servicio perso-
nalizado y adaptado a los necesido-

des individuales de cadao cliente.

Relacién con clientes

TEA-BLO pretende
comunicacién directa, obierta y fluida

fomentor una

con los clientes. Con disposicién a
responder preguntas, brindar aseso-
ramiente y ofrecer ayuda cuando sea
necesario. Se valorarén los comenta
rios y sugerencias de los clientes, ya
que ayudarén a mejorar continua-

mente los productos y servicios.

Canales
TEA-BLO utilizora los conales virtuales
para mantener contacto con el merca-
es y la pagino web
se le suministraré informacién contan-
te pora mantener
interfaz y que los clientes potencioles
se sientan atraidos por los servicios y

productos que ofrece la empresa. Por

do. Los redes socil

actualizada la

otro lado, los productos seran entrega-
dos por medio de un canal de distribu-
cién  indirecto  que
excelente estodo de cado producto.

oseguren  un

Segmento de clientes
Dentro  del
TEA-BLO,
individuales (Nifios con TEA, padres y
fomiliares) y las instituciones, centros
educativos y clinicas especializadas en

el tratamiento del TEA. Los productos y

grupo de clientes de

se encuentra los clientes

servicios se adaptaran a los necesida-
des especificas de cada cliente, ofrecien-
do soluciones personalizadas y efectivas.
pora el desarrollo y bienestar de los

nifios.

Estructura de costos

En el modelo de negocio de TEA-BLO, los costos de produccién y la mano de obra representan
aproximadamente el 60% del costo total. Para aumentar las ganancias, se planea contratar mas
personal pora reducir el tiempo de desarrollo de los productos. Esto permitiré mejorar la eficiencia
y la productividad en la creacién y entrega de los product

calidad y la rentabilidad del negocio.

manteniendo un equilibrio entre lo

Fuentes de ingreso

Las principales fuentes de ingresos de TEA-BLO son la venta de productos exclusivos pora nifios

con TEA y los co

e égicas con otros

TEA. A través de la venta de material didéctico adapta

e instituciones relacionadas con el

do, generamos ingresos directos, mientros
que las colaboraciones estratégicas nos permiten generar ingresos adicionales a través de proyec
tos conjuntos vy licencias de uso de productos. Estas diversas fuentes de ingresos nos brindan

estabilidad y nos permiten continuar ofreciendo soluciones de colidad para la comunidad del TEA




3.7 Plan de Accion
3.7.1 Certificado Camara de comercio

Camara de Comercioc de Barranquilla
0 CERTIFICADO DE EXISTEMCIA Y REPRESENTACION LEGAL O
DE INSCRIPCION DE DOCUMENTOS.
DE BARRAMGUALLA Fecha de expedicién: 14/06/2023 - 11:41:09
Fecibo No. 10270885, valer: 7,200
CODIGO DE VERIFICACION: UNS14662FF

Vverifigue el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresando a
www.camarabag.org.co/ ¥y digite el cédigo, para gue wvisvalice la imagen generada
al momento de 8w expedicién. La wverificacifém se puede realizar de manera
ilimitada, durante &0 dias calendaric contados a partir de la fecha de su
expedicidn.

"LA MATRICULA MERCANTIL PROPORCIONA SEGURIDAD ¥ CONFIANZR EN LOS NEGOCIOS.
RENUEVE 35U MATRICULA MERCANTIL A MAS TARDAR EL 31 DE MARIZIO™

CON FUNDAMENTO EN LA MATRICULA E INSCRIPCIONES EFECTUADAS EN EL REGISTRO
MERCANTIL, L& CAMARAR DE COMERCIO CERTIFICA:

CERTIFICA

WOMERE, IDENTIFICACION ¥ DOMICILIO

Razdn Social:

TEA=BLD S.A.5.

sigla:

Nic: 201.721.648 = 1

Domicilio Principal: Barranguilla

Matricula No.: BT0.359

Fecha de matricula: 05 de Junioc de 2023

Ultimo afo renowado: 2023

Fecha de renovacién de la matricula: 05 de Junio de 2023
Grupo MIIF: NO DETERMINADD

CONDICION DE PEQUENA EMPRESA JOVEN

Ezte comerciante cumple con la condicién de pequefia empresa joven, de acuerdo
con lo establecide en la ley 1780 de 2016 y el decreto €39 de 2017.

UBICACION

Direccion domicilio principal: CR 26 C2 No 7% = 45
Municipio: Barranguilla = Atlantico

Correo electrénico: tea.ble2022@gmail.com
Teléfono comercial 1: 30032243817

Teléfono comercial 2: No reportd

Teléfono comercial 3: Mo reportd



Camara de Comercio de Barrangquilla
0 CERTIFICADD DE EXISTENCIA ¥ REPEESENTACION LEGAL O
DE INSCRIPCION DE DOCUMENTOS.
DE BARRAMQIALLA Fecha de expedicién: 14/06/2023 - 11:41:09
Recibo Wo. 10270885, valeor: 7,200
CODIGO DE VERIFICACION: UNS14662FF

Direccion para notificacién judicial: CR 26 C2 Mo 79 = 45
Municipio: Barranguilla = Atlantico

Correo electrénico de notificacidn: kevinhamburgerlZ2Bfgmail.com
Teléfono para notificacién 1: 3005360236

Teléfono para notificacién 2: Wo reportd

Teléfono para notificacién 3: Wo reportd

LA PERSONA JURIDICR SI AUTORIZO PARA RECIEIR NOTIFICACIONES PERSOMALES A TRAVES
DE CORRED ELECTRONICO, DE CONFORMIDAD CON LO ESTABLECIDO EN LOS ARTICULOS 291
DEL CODIGO GENERAL DEL PROCESO Y &7 DEL CODIGO DE PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO ¥
ODE LO CONTENCIOSO ADMINISTRATIVO

CONSTITUCION

Constitucidn: gque por Documento Privado del 05/0&6/2023, del Barranguilla,
inscrito{a) en esta Camara de Comercio el O05/06/2023 bajo el nimerc 452.046
del libro IX, se constituyd la sociedad:TEA-BLO 3. A.5.

TERMINC DE DURARCION

Duracién: La sociedad no se haya disuvelta y su duracidn ez indefinida

"QUE A LA FECHA ¥ HORR DE EXFEDICION DE ESTE CERTIFICADD, WO
APARECEN

INSCRIPCIONES QUE DEN CUENTA DEL ESTADO DE DISOLUCION DE LA SOCIEDAD, RAZON POR
LA QUE LA SOCIEDAD NO 3E HAYA DISUELTA.

OBJETO SOCIAL

La =ociedad tiene por objeto: La sociedad tendrid como objets principal las
siguientes actividades: Creacién y produccidn de material didactice y educative
para mnifios. Realizaciédn vy explotacidn comercial de la publicidad en todas sus

manifestaciones ya sea por medio de la radio, cine, televisidn, prensa, afiches,
wallas y cualguier otro medio permitide por la ley, aparte de la realizacidén de
las =ziguientes actividades: A.- La produccidn y realizacidn de comerciales y
programas de telewvisién radio, prensa, rewistas, wvallas y publicidad exteriores
an cualquisra de sus modalidades y otrosa medics de comunicacidn, argues y
escenarios, sistemas de televisidn por cable, ¥ en general cualguier sistema de
comunicacidn de mensajes publicitaries. B.= La comercializacidn de medios de
comunicacidn en general en nombre propic 0 por mandato. C.= Prestar serwvicios de
agencias de publicidad, incluyendo la creatividad y el desarrolls de campafas
publicitarias a niwvel inatitwcional. D.=- Promowver, formar y administrar eventos
de egparcimiento ¥ entretencién. E.=- Comprar y comercializar espacics
publicitarios en televi=zidn regional, nacional, piblica vy privada asi como
ligitar vy adgquirir mediocs de comunicacién. F.=- Efectuar cperaciones de mediosz de
comunicacién, particularmente actuar en la promocién y comercializacidn de
exportaciones de productos Colombianos, sea material fisico o intelectual, gque
adguiere un buen nivel de competitividad en los mercados internacionales, asi

100



Camara de Comercio de Barranguilla
0f CERTIFICADD DE EXISTENCIA ¥ REPRESENTACION LEGAL O
DE INSCRIPCION DE DOCUMENTOS
DE BARRANQUILLA Fecha de expedicidén: 14/06/2023 = 11 41:09
Recibo Wo. 10270885, valer: 7,200
CODIGO DE VERIFICACION: UNS14662FF

como  importar productos comercialirarlos y  promowverlos en Colombia. G.=- La
prestacidn de asesorias de cuwalguier clase en especial las referidas a mercade,
publicidad, dizefia, produccidn audio wizgwal, planesacién estratégica vy
financiera. H.= La realizacién de todo tipo de inversiones tales como la compra,
venta vy explotacidén de bienes inmuebles, moeebles, acciones vy  papeles de
inversién de entidades piblicas o privadas en wversiones en todas las actividades
relacionadas cen el campo de la publicidad y el diseflo. I.= La intermediacién
comercial y la realizacién de wentas dentro del territorio nacional y en =1
exterior de todes sus aspectos, J.= La administracién v explotacién de todo tipo
de medics de comunicacién. .- La participacidén en teodo tipo de licitaciones
pliblicas o privadas de canales de televisién o explotacién de espaciocs en los
mismos, produccidn de materiales audiovisuales, frecuencias de radio,
explotacidén de mobiliarics wurbanos ¥y en general, la explotacién de cualguier
medico de comunicacién. L. La comercializacién vy realizacidén de disefio web,
hosting v dominios. M.=- Comercializacidénm y realizacidén de diseflos de stands y
escenografias, elaboracidn vy sSupervisién de fotografia de productos de
exteriores e interiores. WN.=- Permitirnos la investigacidn del comportamiento del
consumidor, para la realizacidn de estrategias de disefio, wisuales btl y
comerciales ya sea persona natural o empresa piblica o privada. O.=- Elaboracién
v &l dictamen de cursocs libres de diseflo ¥ todo lo referente a publicidad y
comunicacidn wisuwal. En ningin caso la sociedad podrd constituirse en garante de
obligaciones personales de s=sus sgocics o de terceras personas. A.= La
organizacidn de fiestas, ferias, convenciones, desfiles de moda, especticuleos
masgivos, conciertos musicales, congrescs ¥y similares. La celebracidén  de
contratos para eventos especiales de espectdculoes piblicos, B.=- Alguiler de
gistemas de audio profesicnal, sistema de iluminacién, tarimas, pantallas de
video, instrumentos musicales, plantas eléctricas entre otras; C.=- Alguiler de
salas para ensayos musicales vy  estudics de grabacién; D.- Producciones,
investigaciones vy direcciones de proyectos artisticos, musicales, culturales y
educativos; E.= Organizar vy desarrollar toda clase de espectaculos; Fo=-
Promocién, comercializacién, representacién de artistas y  grupos musicales
nacionales y extranjeros; G.= Importacién, exportacién, comercializacién,
distribucidn de toda clase de equipos, sistema de audio, iluminacién, wideo e
instrumentos musicales, estructuras de tarimas, techos, papeleriz entre otros,
necesarios para llevar a cabo la actividad v objeto social de la empresa; H.=
Invertir =sus fondos disponibles en bienes muebles o inmuebles gue produzcan
rendimientos peridédicos o rentas fijas, I.=- Formar parte como socio 0 accionista
de empresas limitadas, andnimas s.a.s., negociar toda clase de titulos walores
de libre circulacién. J.= La sociedad podrd comprar vender, arrendar, permutar e
hipotecar toda clase de inmuseble. E.=- Rsesorar personas, empresas, entidades o
organismos pdblicos 0 privados en el drea de mercadeo, relacicones piblicas y
relaciones industriales a través de la planeacién, produccién, organizacidn y
direccidn de ewventos, actividades o proyectos de tipo promocional, empresarial,
cultural yfo recreatives; L.= Desarrollar proyectos gue contribuyan con el
fomento v fortalecimiento de la cultura, del desarrello empresarial a través de
informacién, capacitacién vy entrenamiento de nuestro entorno. LL. Alguiler de
equipos ¥y  gastronomia comunicativa. Disefio y montaje de stand y escenografia.
M. = Explotacién de la industriz del turismoc. Representacidn de firmas
comerciales nacionales y extranijeras, dedicadas al turismo, compra de tiguetes o
pasajes para el transporte de pasajercs vy carga por aire, tierra v mar, como
también transporte terrestre de carga v pasajeros. H.=- Comercializacidn de
medios imprescs, auwdiovisuales e interactivos. H.=- En desarrollec de la misma
podra la sociedad ejecutar todos los actos o contratos gue fueren convenientes o
necesarios para el cabal cumplimients de su objeto social y gue tengan relacién
directa con el objeto mencicnado, tales como formar parte de otras sociedadess
girar, aceptar, otorgar, endosar, negociar, descontar y dar en prenda garantia
toda clase de titulos wvalores y demds documentos civiles y comerciales. Comprar
y vwender acciecnes, bonos, documentos de deuda pliblica, emitidos por empresa o
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entidades de cualguier naturaleza. Contratar los serviciocs de personas naturales
o juridicas, nacionales o extranjeras. Tomar dinero en mutuo, garantias reales
v/o perscnales. O.=- La sociedad podré: Comprar, wvender, arrendar, permutar e
hipotecar toda clase de inmuebles. Recibir dinero en mutuo con o s8in garantia de
los bienes sociales. Celebrar, toda clase de operaciones con titules walores,
gea gQue =& negocie en bolsa o fusera de ella. Fromover la constituciédn de
sociedades en gue alguna forma tienda a asegurar la expansidén de sus negocios.
Tomar & sSu cargo obligaciones originariamente contraidas, por otras personas
naturales o Jjuridicas y sustituir tercercs en la totalidad o una parte de los
derechos wu obligaciones de alguiler de contratos. Celebrar contratos de cuentas
corrientes bancarias o corporaciones de ahorro y wviwvienda, almacén de depdsito o
cualguier otra persona o entidad gue se ocupen de actividades similares. Q.=
Podrd crear Filiales, Sucursales, Agencias. Fusionar cualguier empresa. La
sociedad tendrd como ocbjeto principal Comercio en general, serviciocs y realizar
cualgquier actiwvidad econémica licita tanto en Colombia como en el extranjero. La
sociedad podrda llewvar a cabo, en gensral, todas las operaciones, de cualguier
naturaleza gque ellas fueren, relacionadas con el objeto mencionade, asi como
cualesquiera actividades similares, conexas o complementarias o gue permitan
facilitar o desarrollar el comercio o la industria de la sociedad.

CAPITAL

*=+ Capital Autorizado =+

Valor : $1.000.000,00
Nimero de acciones : 2.000,00
valor nominal : 500,00

** Capital Suscrito/Social =+

Valor : $1.000.000,00
Nimero de acciones : 2.000,00
valor nominal : 500,00

*=+ Capital Pagado **

Valor : $1.000.000,00
Nimero de acciones : 2.000,00
valor nominal : 500,00

ORGANOS DE ADMINISTRACION ¥ DIRECCION

La sociedad tendrd un érgano de direccién, denominado asamblea general de
accionistas y un representante legal. La representacién legal do la scociedad por
acciones simplificada estard a cargoe de una persona natural o juridica,
accionista o no, guien no tendrd suplentes. La sociedad serd gerenciada,
administrada vy representada legalmente ante tercercs por el representante legal,
guien no tendrd restricciones de contratacién por razén de la naturaleza ni de
la cuantia de lo=s actos gue celebre. Por lo tanto, =Se entenderd gue =1
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representante legal podrd celebrar o ejecutar todos los actos y contratos
comprendidos en el objeto social o gue =& relacionen directamente con la
existencia y el funcionamiento de la sociedad. E1 representante legal se
entenderd investido de los més amplics poderes para actuar en todas las
circunstancias en nombre de la sociedad, con excepcién de aguellas facultades
que, de acuerdo con los estatutos, se hubieren reservado los accionistas. En las
relaciones frente a tercerocs, la sociedad guedard cbligada por los actos y
contratos celebrados por el  representante legal. Le estd prohibido al
representante legal v a los demds administradores de la sociedad, por si o por
interpuesta persona, obtenser bajo cualgquier forma 0 modalidad juridica préstamos
por parte de la sociedad u obtener de parte de la sociedad awal, fianza o
cualgquier otro tipo de garantia de sus ocbligaciones persconales.

ROMBRAMIENTO (S) REPRESENTACION LEGAL

Hombramientoe realizado mediante Documento Privade del 05/06/2023, otorgado en
Barranguilla, inscrite{a) en esta Camara de Comercio el 05/06/2023 bajo el
nimero 452.046 del libro IX.

Cargo/MNombre Identificacidn
Representante Legal
Gonzalez Cogollo Ledys Maria cC 1003003464

BECURS0S CONTEA LOS ACTOS DE INSCRIPCION

De conformidad con lo establecido en el Cédigo de Procedimiento Administrativeo v
de lo Contencipso Administrative y la Ley %62 de 2005, los actos administratiwvos
de registro, gquedan en firme dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a
la fecha de inscripcidn, siempre gue no =sean cbjeto de recursos.

Para estos efectos, se informa gue para la Cémara de Comercio de Barranguilla,
loa sadbados MO son dias habiles.

Una wez interpuestos los recursos, los actos administrativos recurridos guedan
en efecto  suspensivo, hasta tanto los mismos sean resueltos, conforme lo prevé
el articule 79 del Cédigo de Procedimiento Administratiwveo y de los Contenciosao
Administrativo.

A la fecha vy hora de expedicién de este certificado, MO =& encuentra en cursao
ningin recurso.

CLASIFICACION DE ACTIVIDADES ECOMOMICAS - CIIUD

Actividad Principal Cédigo CIIU: 7410
Actividad Secundaria Cédigo CIIU: 3240
Otras Actiwvidades 1 Caédigo CIIU: 7310

gue de acuerdo con nuestras  inscripeiones, los bienes sujetos a registro
mercantil relacionados en el presente certificado, se encuentran libres de
embargos.
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CERTIFICA
TAMAND EMPRESARIAL.

De conformidad con lo previsto en el articulo 2.2.1.13.2.1 del decreto 1074 de
2015 y la Resocluciém W. 2225 de Z01% del DANE el tamafio de la empresa es MICRO
EMFRESA = RSS

Lo anterior de acuerdos a la informacién reportada por el matriculado en el
formualario RUES:

Ingresos por actividad ordinaria: 0,00

Actividad econdémica por la cwal percibidé mayocres ingresos por actiwvidad
ordinaria en el periodo Cédigo CIIU: 7410

INFORMACTION COMPLEMENTARIA

gue, lops datos del empresarioc yfo el establecimiento de comercico han sido
puestos a disposicién de la Policia Macional a través de la consulta a la base
de datos del RUES.

Este certificado refleja la situacidn juridica registral de la sociedad hasta la
fecha y hora de su expedicidn.

En la Camara de Comercio de Barranguilla no aparecen inscripciones posteriores a
las anteriormente mencionadas, de documentos referentes a reformas, o
nombramients de representantes legales, administradores o revisores fiscales,
gue modifiquen total o parcialmente el contenido.

gue la informacién anterior ha =sido tomada directamente de los formularios de
matricula y sus renovaciones posteriores, diligenciados por el comerciante.

CERTIFICA

gue entre los asociados existe pactada cliuwvsula de arbitraje para la solucidn de

controversias.

ALAN ERICK HERNAMNDEZ ALDANA
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AN Formulario del Registro Unico Tributario
FOE UNL COLOMIIA MAT HOHERTA
zcmcm Aclualizacian
4. Ndmena de formularic 14915268393
41517 107212 A8t Lm0 Uﬂsmwuns
£ Nimern de |dentficacdin Tributana (MIT) & O | 12. Direockdn seccional 14 Buzdn ekoirbnoo
100300346 4)|1q |- 2
IDENTIFICACION
24, Tipo o on ksl 25 Tip> do Dot ZE. MO O NGl acein 27. Fcha axpodoiin
Persona natural o sucesitn fiquida 2 |Cédula de Ciudadania 13 1003003464 0180117
N "
Lugar de expsdicitn 8 Faks 20 Depariamaento 50, DiydiesWanicicsn
COLOMBIA 1 6 9 |Cérdaba 25 Monbaria oo
21, Primer apelido 32 Begunds apalida 33. Priemer nombae 34-0tGs nombres
GOMNZALEZ COGOLLD LEDYS MARIA
35. Razdn socil
36. NombIe COMmensial 37-Eiga
TEA-BLO
LIRICAIGN
38, Fals %, Dapartaments 4. CiudadMunicipio
COLOMBLA 1 6 8 |Attntco 0 & |Baranguilla 001
1. Ding0okdn principal
CR48C 03 26
e — ledisgonzalez 132 1@gmel. com
43, Cixige postal Iuraurm1 300322481 7|45 Tetknoz
CLASIFICACION
Mctividad soondmica Dicupatin
Actividad principal Activedad secundania Oiras actividades 53, Mimern
46 Codigo A7, Fooha inkcio aclivitiad 48, Coiges A5 Fibchdr D Somiiad 5. 1 z 51. Cadigo s
74 10]l2o230501[3240|poa30501] [7 31 0] | |2 144 [ |
Rz bilidades, Calidades y Atrit
1 2 3 4 L3 B T & : ] kL] i1 12 13 14 15 16 1w 18 19 i M I 3 2 it 28
weela el | | | | [ 4p N | L L]
44 « Mo resporsable de Vb
Obligados aduaneros Exportadores
1 z 3 4 5 L) T B L] 0
| | | I | | | I | | | 55 Forma 56 Tea Servicio 1 2 3
54, Citalign —_ I
1 12 13 14 15 18 7 1B fai
N N I O I O O — .
IMPORTANTE: Bin parfukic dé las actualizacionts o qua haya lugar, L inscipeidn on of Registro Unics -RUT-, tandirdl vigansia indefinida ¥ on consesuenoia no S0 axigird su remnveacion
Para uso exclusive de Ta DIAN
50, Anens &L N o Foos: 61 Fecha [2023- D5 18713 06: 43 |
L irvk A lrawig dal i i aficiil di necrigedn, schulizasidn, sispanidn Sin parjubchs di las varihoacones que la DIAN realine
¥ cancelacicn del Regisino Unico Tribuiarne (RUT), deberd ser auacde y weraz; en caso o cons@lar | mma sutsiesda
inaaciiiud en alguns de los dalcs suminisiados so adelaniardn los procedmienios administrativos.
sancionalerios o de suspensGn, segun of s
Parigralo gl ardods 1.6.1.2.20 &l Deorew 1625 du 21HE
Firma dal soliciianas: 504 Momtee  GONZALEZ COGOLLO LEDYS MARIA
5 Cage  CONTRIBUYENTE

Fecha gereracidn documenio POF. $8-05-2023 01.07-Z7FM
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CONCLUSIONES

En la ciudad de Barranquilla, existen varias empresas en la industria creativa que se
encargan de producir y distribuir material didactico-pedagogico. Sin embargo, no se han
encontrado emprendimientos especializados que se enfoquen en el desarrollo de
habilidades de comunicacion para nifios con TEA. Esta situacion fue el punto de partida
fundamental para definir el enfoque del proyecto de grado y la linea de investigacion.

Después de analizar los datos recopilados, se evidencia la necesidad de crear la
primera empresa en Barranquilla dedicada a la produccion y distribucion de materiales
adaptados a las necesidades de cada nifio con TEA. Para lograr este objetivo, realizamos
un proceso estratégico que abarco tres semestres en la Universidad Auténoma del Caribe,
donde formo parte del semillero de investigacion y se llevd a cabo mediante visitas de
campo en IPS e instituciones durante los afios 2022 y 2023. Finalmente, se registro la
empresa, llamada TEA-BLO S.A.S, en la cdmara de comercio.

Durante el desarrollo de la investigacion se demuestra la viabilidad y rentabilidad de
este proyecto al enfocarse en un mercado poco atendido actualmente y al no contar con
proveedores directos. Se utilizaron métodos de recoleccion de informacion, como
encuestas y entrevistas dirigidas tanto al publico objetivo como a expertos en el campo.
Se implementaron las metodologias ABBA y TEACH, que fueron aplicadas durante la
creacion y produccion de los productos, ya que estas son especialistas para los trastornos
generales del desarrollo entre ellos el TEA. En ambos casos, la mayoria de las personas
coincidieron en la escasez de productos disponibles en el mercado, lo que resalta la

importancia de empresas dedicadas a contribuir al desarrollo autonomo de nifios con TEA.
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El proyecto de TEA-BLO representa una oportunidad tinica para marcar una
diferencia significativa en la vida de los nifios con Trastorno del Espectro Autista (TEA).
Este equipo de trabajo en Disefio Grafico se destaca por su innovacion en el desarrollo de
materiales didactico-educativos. La calidad excepcional y la innovacién de los productos s
posiciona a la empresa como pionera en el mercado. Ademas, se compromete a establecer
una estrecha relacion con los clientes, escuchando atentamente sus necesidades y
ofreciéndoles soluciones personalizadas que promuevan su desarrollo y autonomia. Por
ultimo, se cuenta con un equipo altamente capacitado y comprometido, dedicado a brindar
un servicio excepcional y apoyo constante a familiares y profesionales de la salud.

En resumen, TEA-BLO no es solo una empresa de Disefio Grafico, sino un proyecto

comprometido con la inclusion, la calidad y el bienestar de los nifios con TEA.
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RECOMENDACIONES

A través del desarrollo de este proyecto se recolecto informacion y se realizo el
analisis detallado con respecto a todo lo relacionado con la creacion de la empresa TEA-
BLO SAS. A partir de este analisis, se formularon recomendaciones clave que permitiran
sacar el maximo provecho a las fortalezas y las oportunidades en el mercado. Al mismo
tiempo, se establecieron estrategias para reducir las debilidades y superar las amenazas que
pueden surgir en el camino. Se cree firmemente que, al seguir estas recomendaciones,
aumentara significativamente las posibilidades de éxito y se lograra un funcionamiento

optimo de la empresa.

Estas recomendaciones brindan una guia clara y estratégica para alcanzar los objetivos y
mantener un crecimiento sostenible. Para adaptarse de manera 4gil a los cambios en el
entorno empresarial, asegurando que siempre se esté para aprovechar las oportunidades

emergentes y enfrentar los desafios de manera proactiva.

* Mantener el interés en aportar a la comunicacion y el desarrollo interpersonal para

cumplir con los objetivos del proyecto.

* Continuar realizando trabajos de campo a centros de neurorrehabilitacion con la finalidad

de tener asesoria especializada a la hora de desarrollar todos y cada uno de los productos.

* Los productos estaran referenciados en las metodologias ABBA y TEACH, mismas que

son empleadas por neuropsicdlogos para trabajar con los nifios que presentan TEA.

* Se recomienda ir expandiendo el nicho, y no solo abarcar nifios con TEA, si no también
diferentes tipos de trastornos que se puedan desarrollar bajo las metodologias antes

mencionadas.
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* Seguin la informacidn arrojada en el presupuesto, se recomienda minimizar gastos

administrativos para tener mayor rentabilidad en cuanto a los ingresos de la empresa.

» Mantener el objetivo final de ser una empresa lider en la ciudad de Barranquilla que
marque la diferencia en la vida de los nifios con TEA y brinde soluciones

innovadoras y de calidad.
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ANEXOS
Anexo 1.

.. @

ESTUDIO DE MERCADO SOBRE NINOS CON
TRASTORNO ESPECTRO AUTISTA (TEA)

iBienvenido/a a esta encuesta sobre el Trastorno del Espectro Autista (TEA)! Agradecemos su participacidn en
esta importante iniciativa que tiene como objetivo recopilar informacion mas precisa y valiosa sobre los nifios
que presentan TEA para entender mejor sus necesidades y desafios, asi como las opiniones y experiencias de
sus familiares o cuidadores. Sus respuestas seran totalmente anénimas y confidenciales, pero son de gran
valor para este proyecto.

¥4

Este formulario es realizado por estudiantes de la Universidad Autdnoma del Caribe para la recoleccion de
informacion v evidencias para anexar a su proyecto de grado.

“El TEA es un trastorno del neurodesarrallo que dificulta la comunicacion social v la conducta, se caracteriza
por intereses limitados y repetitivos” Adaptado de Mational Institude of Mental Health, 2021.

1. {Conoce o tiene algudn nifio en su entorno que presente el trastorno del espectro autista? *
Si

Mo

Después de la seccidon 1 Enviar formulario -

SECCION 2

¥4

Descripcion (opcional)

2. (Ha vivido de cerca el comportamiento de un nifio con TEA? *
Si

Mo
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SECCION 3

4

Descripcion (opcional)

3. ¢Entiende lo que un nifio con TEA esta tratando de comunicar? *
Siempre
Frecuentemente
Ccasionalmente
Poco frecuente

Munca

4. :El nifio se frustra al no ser comprendido? *
Siempre
Frecuentemente
Ocazionalmente
Poco frecuente

Munca

5. ;Como se siente usted frente a un nifio que no se pusde comunicar? *

Texto de respuesta corta
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6. ¢El nifio se concentra en observar peguefios detalles o realiza acciones repetitivas? *
Siempre
Frecuentemente
Ocasionalmente
Poco frecuente

Munca

7. iJuega el nifio adecuadamente con los juguetes segun el disefio previsio? *
Siempre
Frecuentemente
Ocasionalmente
Poco frecuente

Munca

8. iConoce jusgos especizlizados para el desarrollo cognitive? *
Si

No

9. ;Sabe o tiene conocimiento de materiales didécticos que aporten al desarrollo cognitive? *
Si
Na

Tal vez

*

10. iConoce empresas dentro de la ciudad que ofrezcan materiales graficos y que aporten al
desarrollo cognitivo de nifios con TEA?

Si
Mo

Tal vez

11. Menciona el nombre de |la empresa gue ofrezca este tipo de material *

Texto de respuesta corta




113

Anexo 2.

Vincular con Hojas de calculo :

48 respuestas
Se aceptan respuestas ()

Resumen Pregunta Individual

1. (Conoce o tiene algun nifio en su entorno que presente el trastorno del espectro 1O copiar
autista?

48 respuestas

osi
®nNe

2. ¢Ha vivido de cerca el comportamiento de un nific con TEA? 10 copiar

27 respusstas

3. ;Entiende lo que un nifio con TEA esta tratando de comunicar? (0 cepiar

20 respuestas

@ Siempra

@ Fracusntemanta
@ Ocasionalments
@ Foco Fracuents
® Hunes

4. ¢El nifio se frustra al no ser comprendido? ID Copiar

20 respusstas

@ Siempra

@ Fracusntemanta
@ Ocasionalmentz
® Poco frecuents
® Hunes
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5. ¢Gome se siente usted frente a un nifio que no se puede comunicar? 0 copiar

20 respuestas

1(6%1 (5% (5 %1 (5%1 (5% (5%1(5%1(5%1(5%1(5%1(5%) 1(5%1(5%1(59%1(5%1(5%1(5%1 (5%

[
Aterada por narpode. . Frusirada Impatencia Intranquila MNarmal, intento adivin...
Confundida Frusirada porque al . Incomoda pornoent . Me estresa y no com. Un
6. ;Elnifio se concentra en observar pequefios detalles o realiza acciones 1O copiar
repetitivas?

20 respusstas

@ Siemprz

@ Frecuentements
@ Ccasionalmente
@ Foco frecuents

@ Huncs
7. iJuega el nifio adecuadamente con los juguetes segun el disefio previsto? IO copiar
20 respuestas

@ Siempre

@ Frecueniemenia
O Ccasionzlments
@ Foco frecuents

@ Huncs
8. (Conoce juegos especializados para el desarrollo cognitive? |D Copiar
20 respuestas

@si

@ No
9. ;Sabe o tiene conocimiento de materiales didacticos que aporten al desarrollo 1O copiar
cognitivo?
20 respusstas

@si

@ No

0 Talvez
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10. ;Conoce empresas dentro de |a ciudad que ofrezcan materiales graficos y que |0 copiar
aporten al desarrollo cognitive de nifios con TEA?

20 respusstas

®si
@ Ne
O Tal vez

11. Mencicna el nombre de la empresa que ofrezca este tipo de material IO copiar

20 respusstas

2 (10 %) 2 (10 %)

1(5 %) 1(5%) 1{5%) 1(5%) 1(59%) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%)

Ninguna Mo esioy segura Mo tengo conocimiento
‘Creo qua no hay Mo conazeo Mo |3 conozeo noco...

Anexo 3. Flor de loto / Marco tedrico / Proyecto de grado.

Trastorno Espectro

. Instituciones iy Instituciones
Alternativa Autista

- Tipes de Trastorno
TEABLO pety Bt o
—mucra Forde Lo

Borrador de la estructura del Marco Tedrico
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GLOSARIO
1. Autismo

El concepto de Espectro Autista fue desarrollado inicialmente por Lorna Wing y
Judith en 1979, a partir de los estudios realizados en Londres con el objetivo de conocer las
caracteristicas y el nimero de nifios menores de 15 afios con deficiencias importantes en las
capacidades de relacion. (Massani, Gil, 2018).
Fue definido como un trastorno profundo del desarrollo en esa expresion de una
disfuncionalidad del Sistema Nervioso Central para procesar la informacion que afecta a las
areas de interaccion social reciproca, el lenguaje (verbal y no verval) y la restriccién de
actividades e intereses. Que normalmente aparece antes de los 36 meses. (Rodriguez,

2004).

2. Sindrome de Rett

El sindrome de Rett es un trastorno en el desarrollo neuroldgico infantil que es
caracterizado por una evolucién inicial normal seguida por la pérdida del uso voluntario de
las manos, movimientos caracteristicos de las manos, presentando un crecimiento retardado
del cerebro y de la cabeza, incluyendo dificultades para caminar y convulsiones. El
sindrome de Rett afecta casi exclusivamente a nifias y mujeres. (Intervenciones terapéuticas

en TGD, Pag 78)

3. Sindrome de Asperger
El sindrome de Asperger (AS) es un conjunto de caracteristicas mentales y
conductuales que se engloba dentro de los trastornos generalizados del desarrollo, siendo

considerado como un trastorno neurobioldgico en el cual existen desviaciones con respecto
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a ciertos aspectos del desarrollo, como las conexiones y habilidades sociales, uso del
lenguaje con fines comunicativos, caracteristicas de comportamiento relacionados con
rasgos repetitivos o perseverantes, una limitada gama de intereses y en la mayoria de los
casos torpeza motora. Las caracteristicas del trastorno se hacen mas notorias cuando las
habilidades de contacto social comienzan a desempefiar un papel mas central en la vida de
la persona. Francés, Ibafiez, Naharro, Lull & Pascual (2019).

Cabe mencionar que al pasar el tiempo se tiende a confundir el Sindrome de
Asperger con el Trastorno Espectro Autista, pero hay ciertas diferencias en los sintomas y
perfil de los pacientes que ayudan a detectar el tipo de trastorno. Por ejemplo, “los nifios
con autismo tienen problema con el lenguaje, sin embargo, los que padecen de asperger
tienen un gran vocabulario y hablan perfectamente. Por otro lado, en cuanto al movimiento,
los nifios con autismo suelen mover las manos como en un aleteo o balancearse, mientras
que los nifios con asperger no tienen eso problemas, pero pueden tener falta de

coordinacién”. (Universidad Internacional de Valencia, 2022)

3. Sindrome de Heller

El Sindrome de Heller también conocido como Trastorno Desintegrativo de la
Infancia es una enfermedad caracterizada por la aparicion tardia (entre los 2 a 3 afios de edad)
de ciertos retrasos en el desarrollo del lenguaje, la funcion social y las habilidades motrices.

Su aparicion tardia es una propiedad rara en los trastornos de la infancia. En esta
enfermedad se presenta una regresion, es decir los nifios comienzan a perder ciertos
conocimientos que ya habian adquirido durante sus primeros afios de vida. A diferencia del
trastorno espectro autista y el sindrome de asperger es que esta enfermedad aparece mas

tarde, entre lo 3y 10 afios. (Jessica Davd).
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4. Trastorno Generalizado del Desarrollo no Especifico

Es una etiqueta diagnostica que se utiliza en aquellos casos en que los sintomas
clinicos son demasiados heterogéneos como para ser incluidos en alguno de los otros
tipos. (TGD no especificado) se refiere a un grupo de trastorno que muestra caracteristicas
semejantes al sindrome de asperger y trastorno espectro autista, pero no cumplen con todos
los criterios para el diagndstico.

Se incluye dentro de los tipos de trastorno, porque se ve afectado el lenguaje verbal
y no verbal (los gestos, la expresion), la imaginacién, ademas de una tendencia a mostrarse

repetitivos ante las actividades o intereses que desarrollan. (Gonzalez Alba, 2017)

5. Comunicacion Verbal

La comunicacién verbal es la utilizacion de sonidos y palabras para expresarse,
especialmente, en contraste con el uso de gestos y sefias. EI elemento verbal de la
comunicacion son todas las palabras que tu escoges y como ellas son recibidas y entendidas
por otros (Josefina Pacheco. 2019)

La comunicacidn verbal es un proceso en el que participan varios actores para que
asi de esta forma se logre transmitir de una manera clara y concisa. Se comparte
informacidn entre dos 0 mas individuos que son capaces de intercambiar significados y
percepciones, de esta manera logrando compartir la informacion con el resto de los

individuos.

6. Lenguaje Corporal
El lenguaje corporal engloba todas las sefiales conscientes e inconscientes del

cuerpo que dan informacion sobre el estado emocional o las intenciones de una persona. Se
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incluyen aqui todas las expresiones no verbales de los gestos, la expresion facial, la postura
corporal y el movimiento. No se incluye la lengua de signos, ya que es solo una forma de
expresiones de nuestro sistema linguistico. (ionos, 2020)

Sin embargo, existen sefiales corporales conscientes que pueden ser utilizadas de forma
deliberada en la comunicacion, este tipo de argumentos se pueden realzar con gestos de
manos, la expresion facial puede sefializar la disposicion para conversar o la necesidad de

calma.

7. Lenguaje Kinésico

Este es un tipo de lenguaje no verbal. Este lenguaje se realiza por medio de gestos,
posturas y expresiones tanto faciales como corporales, este tipo de lenguaje no verbal se
refleja en la mayoria de los casos el estado emocional de las personas.

“El concepto de estilo de aprendizaje tiene multiples definiciones, pero todas coinciden
en que se trata de como el cerebro procesa la informacion y como es influida por las

percepciones de cada individuo” (Messick, 1969).”

8. Lenguaje Iconico

El lenguaje iconico se puede definir como una representacion visual y discursiva
que busca transmitir algiin mensaje a través de la imagen. Ademas, es una expresion
limitada porque generalmente el simbolo suele tener un significado Unico. (Lifeder)
Se habla del lenguaje iconico al tratar la representacion de la realidad a través de las
imagenes. Considerando los elementos de una manera més apreciable, los colores, las

formas, las texturas, entre otras.
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Este lenguaje nacié como un método explicativo. Era utilizado de una manera para
retratar los pensamientos y los acontecimientos mas relevantes que pasaban en la
antigliedad. Su primera representacion fue en la pintura hieratica y de representacion

ideogréfica,
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