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RE S UME

ElI presente proyectce nd e diare vpersothbid geaheBirt-inc a d e
ausehe i ampreadda® i ndustdeidacadaeast avaa fabricac
produdcenat ari aliediud @ateiveaop csywe | a | aesh mxecesi dade
m®t odesse@fanza y aprendi zaTreadteorl ocsAlbS fotstrg u:
( TE&An | a ciudad dderBaryd amngteecld bea como objeti ve
respohadesi qui ente lACegqontaeprobhamampresa de
gue aporte a | a educaci-n, aprendirzaasjteorynoc om
d&spedttriosta (TEA) en |l a ciudBadodeeld@amr anqui l
prop- siutpdniatcecel sal pdaldioddgegedq u & oi, fcalmiyyemrees, tutor
i nsti tquter ebh agi r ect lame Mtosnecdoinant e laampresaai - n
gue pertenezca § baaiendolsae rfaaab rcirceaactii-vma de mat
educaptireonadsipzeacdieanyi T d i enedcbenbebtes facto
gue intervienencammntgontdehmags,r ape ofrinlo, consec.
i nt erys ilntmaglde | o s adrnez a&&@ NTSEEAC,CHt oyd ABcAon slaa i sif maleir d

| osquer i smolkinteons aedlo smer cado

Para el desarroll o deapayionvVaséoinfiea mac, -
pocdcentros de neurorrehabylotraas -ilemstiol egiuameas
de Barranqui kbfleerdegqu ea sppeercmiots i TniEponr telnt &mb istod r
de |l a salud y su rel ac,qurespdemnddreomateed iaali ndus
pedag-gico y did8ctico epmaa@lrerdl zape ¢l dasam

cognitivo, todo esto por medio de | a infor ma



a personal capacitado compl ementado con inve

bi bliogr8fica.

Po%l t,i ssegui r8 un pl & mMetsedomyec perem t i r §
|l a correcta creaci-n de | a empresap%kalsiegar an

obj eytisveo est abl ezca un negocio exitoso en | a

PALABRAS CLAVE:

TEA

I ndustria creativa
Desarroll.o cognitivo
Empndi m$eait al

Materiabipedag

= =/ =42 4 -4

Mat eri al Di d§8cti co.



ABSTRACT

This research project focuses on addressi
within the creativmanunfdacturye dendd cqat @edludtoi o i
educational material that supports or meets
children with Autism Spectrum Disorder (ASD)
project aims toearaweh tQluesftololhowi"Hpwr t o cr e
company that contributes to the education, |
children with Autism Spectrum Disorder (ASD)
i's all with tihegpuh@poseeds oeet he target aud:
members, tutors, and institutions that work
company that belongs to the creative industr
personaliizaeldi aed ddigda ci toinca | materi al i n ASD.
intervene in the disorder, such as sympt oms,
teaching models TEACCH and ABA, are taken as

requestnalr kent .t he

To develop the research, support was take
neurorehabilitation centers, schools, founda
Barranquill aammwde cho mind mnvega moth SdDs p ena tt thlke h e
field and its relationship within the creat.i
educational material to support | earning and
field visits and interviews wphtéaxtrasaeadcipeo

the web and | iterature.
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| NTRODUCCI €N

EMr ast o Esnpe &llerligsTtEaA3 una rafleaccciioonnrada con el
desarroll o del cerebro, que ocasiona consecu
paciente y que se caracteriza por presentar
comunicaci-n. A partir dse dsetdesaerplbbededede
atracci-n por objetos y resistencia a cualqu

presentan patrones at2picos de actividad y ¢

encuentran: dificultad ,parranpastarncde numa | acst
reacciones poco habituales a |l as sensaciones
detectarse en | a primera infancia, por eso,

ayuda pertinente y bheaei batdetpacaamdpopeaer sbaast
hijos; en Barranquilla hay muchas fundacione
proporcionan | a ayuda necesaria con | a inten
para cada caso y as2?ebagrall gueuhasvndosrpn

Si n entbaarnagcee, e mpmeasasndustria creativa que
pedag-gico y did8ctico a estas instituciones
terapias y debi do seguliinsteanst o plopso pmaiefbms .dgu &
este proyecto de investigaci - -Bnett8iadiietada
creatuieva abri que -matuerpita s odniad § oztatdeoo dye maner a
al t eranatoisvamadeéodadl a®@jmuny caci -n interpersonal

TEA de | a ciudad de Barranquill a.



Pat agrsarlroeal iz un an8lisis denkaeshfsr ms

entrevistas yYovipersasadecebpbmpemagdocomo centr

neurorrehabilitaci -n,nsdolteagi @xNbersif nych af raaami d & @ ye!
y acompafamiento en el proceso

Este proyecto se centrar8 desde |l a | 2nea
empr einednitnos, seg¥%n | as caktg@adr3sapodel anWes vied

Aut - ndoetha Cari be Ra@luaéermadyeeaitecsude grado par a
ddi sefo RKBarg§flisceoaniatar 8 eéaea empEepdt msehtver

| ai gui ente pra€umbacpeabl ema empresa de di se
educaci -n, aprendizaje y comumsito&opeada it er p
Autmo6 TEA) en |l a ciudad de yBarer dncgewialri8a ae nc aeblo
un pl an meitvoiddoild-ogiecno sdecci ones acorde al pasoc
guef wettur o del p r. Bnyt er cetsoe | skenas ueexnittroas d aab aprrciame r a
l a i ntryedpooke- a r aeigmtsergsnepgmrleeksl spnoydotyp | ¢
guienspir- su realizaci, njo®lolpjl atnit\veasni gean or pl
|l a justifdentedsins,e faontneecteodo!l - gi co y por Yl tir
| os conceptosoptltdleemrpaylecetgpae s e8deaans8lisis
resultados obtenidos a base dep¥nciesti ems, sen
encont r are§8 neelgpwpclisorr 2a t oda | a estructura fun

emprendi mi ent o.



PLANTEAMI ENTPR OBH.LE MA

i nt
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esp

En | a acadaueaeiudad degBartrran gvuirlilecdoardo de i ns
egios, fundacrnmoelkabh,eloittneciosmr des hegmroes es
tratamiento de ni fbsp gquater @ reBEME eamb dmr@as,t o
eempdendi mientos en |l a industria creativa
§teaduwcwatapoygue supla | as necesidades que
uiSeremme.oerfso que gmMaandcinpalstp gacium y el des
rendii mm@wadorse concentre en Inaatfearbirailc ac.i

sonalizado acorde a | as necesidades del p
ElI autismo es un traasntactner idzdd mmeporodecmnp
eracci-n social y |l a comunicaci-n, asoci a
ereotipadas con gran prevalencia poblacio

edaBArbedad. C. & Ruggi esrmie,ct\.s (g2e0nl&X)i.c oAsu tyi

i Cci

na Bueé&wdbs AXO9A€Supl . | ): 21

perfil de un ni Yo autista presenta var
ndo | os s2ntomas, yl dedqueipmecvy acsa eme csals |
bcoande a dadgnbygtemdwenba como factor
dedar y pdod8geetducconattievro ade cal i dad

a el desarrollo de esta investigaci - n
ma :



aC- mo umraeeermpresa de disefo gr8fico que ap
comunicaci -n interpersonal de nifos con tras

de Barranqui3l a en el afo 202



OBJETI VOS

OBJETI VO GENERAL.

Crear una empresa de disefo que aporte ¢
con TEA, mediante una investigaci -n de 1
principales proveedores de material di d:¢
aprendi zaj e y csoamuanli cdaec i e snt o sh aceccrp esdua de n t

dd8arr ampauidaloled .



OBJETI VOS ESPECCFI COS.

1.Realizar una investigaci -n que per mi:t
proyecto que busca crear una empresa
model o de aprendizaje en nifos con TI

aprendi zaje y comunicacienn ogrnmtolea per s ¢

ciudad de Barranquilla para el 2023.
2.Analizar |l a informaci -n recolectada ¢
comportamiento de |l a industria de di :
pedag-gico para mejorar | a ensefanza,

i nt er pdeer seosntaols cem Isa einwdadcdode Barr a

el 2023.

3.Constituir una empresa de disefo que
en ni fos con Trastorno Espectro Auti s
aprendi zaje y comuni ccacni -sru eemttlewar pneor, s

ciudad de Barranquilla para el 2023.
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CACI €N

esente trabajo dearnvkbargana- ampees
gue aporte a |l a eduwdaecipemsoa@l eradci na
o Espeketird Aiuadasd ade Barranquilla. C
| es proveedores de material did8ctic
|l a ensefYanza, deptesdinz §jos Y ooom®uniao
ell o, se realiz- una investigaci - -n m
s factores que intervienen en esta p
| mente afectada, qlues pmniefentdhaa leaster it
de su entorno.

nte | a investigaci-n cualitativa se

2sticas y condiciones de |l a pobl aci

gum8s ual arrgiyvytaoertado sobre | os el el
gza del proyecto tiene alcance anal 2

i -n mediante | a descomposici-n de | a

tir de | a partiviispadiasnedspegéernsonrzada

tema se puede concluir que | a ausen
i-n de este material did8ctico en | a
sarrolbses nnffespeysaongak de contaran c
s efectivamente su progreso serza mu
es entreg pgruafl guorees pem@dbin@ogx,ue se r e

dostpot oskosmedual es empl ear una sana



ESTADO DEL ARTE

Para el desarroll o de esteg mmdBydactic sgaer e

per mditdieenrt i fi car y obt endkantimd odenalca -inn dwes termp

S e

dedd gguaemraalelraral redliudc &dtiivoo para ni fos con T

Auti st ya( BEBA) ubi cada de manerpropomonaheo in

di

ferentes met odampy foass cde otcri ard &jnd oparnae cesar

ternedurante el dePsaarrar oelsltoo ,d esle purtoiyleicztaor on di f

enfoques similarepraslhadenceaoi de da umausmri

t ambi ®n s e icbornossu |yp atcegxat rocsi ndfjraernmoanc i s anb rees eenlc i a |

TEA.

E I primer antecklRideafe pacadanauvutaidomescreand
e incluse vtoi.gaci -n realizada por Obando Car o
Diego (2016) este art2culo se enmédeal k@egar ma
di sefar objetos que potencien | as actividade
con autismo entre |l os 5 y 12 afos. Esta inve
conteni c¢o igiemisl &l aras soédres|l ds IhleksAesi laseso
suministrantdé8siohosmbhce:- has variantes que se
de idear o di dPeafaguemr apwytass oqgqs®| uci onar pro
necesi dades de Ildoesstmicfaadsa, |en tcroemulna cma&s - n y r
con su entorno.

Otro proyecto para tener en cuentea aca@mo nr

emoci onal reemaleil zadaedomr, Mgrangr BnldwlesSad a6n05§9)

da

rol

e demaciden|l a expguweii-mdiermocati omerkétle t i ene



probl emamdeailcaci -n, | a cdmpr e sfio-sn cyo ne mEaAt 2 a
frecuentemente poesempvtan. dEs asd deepictogra
estados emoaxsd omialles, dleos cuales deben ser cor
| os t ebwperataysudaas yr enleg wircardest a nt ey perisgaali e
apodpgraoyaerctmpunt o de partida o v iesxtpae rdyiefnecri eanst e
necesidades principales que p%blico objetivo
Por otrqg UDads, c@r ol ant ®aseffosdei prséestitgac
comunicaci-n integral parla duwalfdimmsdeafca n enu rean v
estrategnacdei ecomintegrada acerca idaaall aaut i sm
pobl aci-n venezolana a trav®s gdrea clia sF uan d aac i
i nformaci -naobhtmerisd s gamlfadt - un enfoque extr
aparte de dar soluciones o mejoramaflasataaces
tambi ®n se buscar 8§ of roregweaiggrmeédpdr s no dadesgi
i nf orpnab| daie nl cssobt emas que conll eva el TEA.
Para final i zara lcao mumviecsatciig anc id-ars,at r alult ad ao
por Flores Elizapebthe gttréadtad esro bCGaer mdn,an 8l i si s
con praxis de aspechosonheuni en$oque se I al ao
proceso de tratamlental dptopottcbsmna y apoya
sobre el &AFEAdeam drbit feaye rc oindbeadasni ent os c¢cl aros sc
se deben de totcaar asdlaudioome Eap @rsd re ctaes opr @b |
hora de disefar o fabricar productos de alta

promocionar §.



DI SEe O METODOLCGI CO

Enf oque

Este proyecto de investigaci-n est8 enfocado
aporteedwcaa@ai -n, aprendizaje y comunicaci - -n in
i nfandrnasttomed@dd ripsteam | a ci udaar a edbPteed 1t 0gsiel
realumariSnvestigaci -n cualitativa y cuantit at
mi nhuci osa de | os ni fos que presentan este tr

creativa encargadas de dcesefqueyl psopecmrt ama

desarroll o cognitivo, | a comunicaci-n vy el a
i nvestigaci -n cualitativa se puedexpdenentia
ycomportamiento de |I|laa piobyveastii-qgaciy- rma d u anvt®ist a
registro m8s claro y acertado sobre | os elem
En el m®t odo cient2fico se | e conoce como 1in
cualitat¢cwantiomat il awa, ofreciendo un ans8lisis

probl ema.

Los m®t odos mixtos son una estrategia de

i nvestigador o | a investigadora recolecta, a
cuantodg aticual i tativos. aCrpeasrwelrl d& PRelsanao .d ed i
|l 1l eg- a | a conclusi-n de que este era el enf

|l a informaci-n necesaria para su propia real



M p

Al cance

Teni endom en cduemmt de i nvestigaci -n a empl e
proyeomo, |l os procedi mientos, di pafoxcsesy otros
I nvestsiogatei veocst § psreo bdleechn&dpirtcepeutet ® un al cance
expl oyryat aruieo el oplr joebtl ieenpSotd ec aest adi ada y se de
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T®cnicas eosnderumenl|l ecci -n de informaci - -n
Pal heavacrabo | a investigaci- -n se utilizaror
encuesta, |l a cuapr eswi apdreicei andadamouestela obj
i nformaci - n detoallleardBa iscoabreen lcauest iatnos | o que
precas@mo conocer | as opiniones -expleriemai

de estudi o.

Asi mi smo, se realizaron entrevistas al pe
Neurorrehabilitaci-n y Aprendi®apee ude hlia -ci u
|l a finalidad de valorar | a calidad y |l a viab
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Las entrevistas tambi ®n permitieron obten
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Model os de I nstrumentos

M Entrevi stas

La entrevista es un procedi miento del I nv
t ®cnicos, destrezas cognitivasomurimoadionm,l e
objetivo es obtener |l a mayor cantidad de inf
formul aci -n de preguntas. Hermosillo. M (202
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Pregunt as

Dentro de | as preguntas realizadas a | os

Neurorrehabilitaci-n y Aprendizaje est8n | as
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5.4C- mo es |l a interacci-n de |l os nifos ¢
relacionan con ell os diariamente?
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para realizar | as terapias con | o0os ni fos

T Encuest as

Una encuesta es una investigaci-n ejecuta
representativa de un colectivo m8s amplio, (
cotidiana, uniielnitzoasn decs tparnodcaecdizados de i nterro
medi ciones cuantitativas de una gran varieda

pobl

aci-n. Garc2a. F (1993)
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Esta elecci-n se justifica por | a importa

gue se encuentrafiom8soncefTEANOY Quépopspoi tant

posici-n para identificar | as Addm&Eu,l taades y
considera que | a experiencia de | os padres y
especializado de | osarp8sni cu-nlao gvoiss iy nd oecntroirgeuse,c €
sobre ogupetrenmd i r 8, a su vez identificar posib

reemendaci ones para abasdaecdei hadesadef éat po

MUESTRA
Para garantizar | a recopilaci-n de inform
probl em8tica de | os nifos con Trastoano del

establecido una muestra representativa de 8

instituciones educativas y proveedores de se

neurorrehabilitaci - -n. La selecci-n de estas
poporcionada por instituciones de | a ciudad,
especializadas en el cuidado y atenci-n de n
La participaci-n de expertos en el tema,
fundament alarparaa cgadriadnatdi zde | a i nf ormaci - n ob
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identificaci-n de necesidades y desaf2o0s esp
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m8s altos est 8ndargeuse,®&tui cvoesz ,y aainmemtt?afri8c d sa, vla

confiidaabd Ilde | os resul tados



CRONOGRAMA

Crear una empresa de disefio que aporte en el modelo de aprendizaje en nifios con TEA,
mediante una investigacion de mercado que permita conocer los principales

proveedores de material didactico, para mejorar la ensefianza, aprendizaje y 2022 - 2023
comunicacién interpersonal de estos con su entorno, en la ciudad de Barranquilla para el
2023.
osto o
S i 51| 52|s3[s4|s1|s2][s3[sa]s5[s1]s2|s3[sa| s1]s2|s3
OF1ACL Lineas de investigacion, ambito, seleccion
del tema.
OE1AC2 |Objetivo General
OE1AC3 |Objetivo especifico
OE1AC4 |Pregunta Problema
OE1AC5 [Cronograma
Realizar una investigacion que |OE1AC6 |Presupuesto
permita conocer informacién  [OE1AC7 Revision del documento
sobre el proyecto que busca |OEIAC8 |Formulacién del Estado del Arte
crear una empresa de disefio |OEIACS _|Antecedentes
que aporte en el modelode |OE1AC10 |Bibliografia
aprendizaje en nifios con TEA, |OE1AC11 |Revision de antecedentes y bibliografia
para mejorar la ensefanza, |OEIAC12 |Bases tedricasy conceptuales
aprendizaje y comunicacién |OE1AC13 Referentes Graficos
interpersonal de estos con su |OE1AC14 |Revision de bases tedricas ,concceptuales y
entorno, en la ciudad de OEIACIS Formulacién del Planteamiento del
Barranquilla para el 2023. Problema
QE1AC16 | Formulacién de |a Justificacion
OE1AC17 [Formulacién de la Metodologia
OE1AC18 |Disefio de los instrumentos
OE1AC19 [Aplicacidn de los instrumentos
OE1AC20 | Formulacién del Marco Teérico
OE1AC21 |Formulacién de la Introduccién
OE1AC22 |Formulacién del Resumen
Establecer contacto con instituciones en
Barranquilla que ofrezcan o tengan relacion
‘ - o con nifios que presentan TEA (Centro de
Analizar la informacién (e F
R neurorrehabilitacion, colegios y
recolectada que permita 5 P
ob=orior ol camEa i e |oE2ACT fundaciones) Para consultar p(')r avsesorla y
. . " apoyo sobre el tema con el objetivo de
laindustria de disefio al elaborar . 5
I e entendera pro.fundldad las necesidades y
oy i ey factc?res esencla!es parael proyecto., .a
s e través de entrevistas, encuestas y visitas de
aprendizaje y comunicacion
interpersonal de estos con su GRiLE
entorno, en la ciudad de OE2AC2  |Organizacién de la informacion recolectada
Barranquilla para el 2023. OE2AC3  |Transcripcion de contenidos de grabaciones
OE2AC4  [Codificacidn de informacién para anélisis
OE2AC5 |Creacidn de tablas y graficos
QE2AC6 _ |Formulacion de las conclusiones
2023
. 020 020
R AR s1]52|s3[salsa]s2[s3[sa]s1[s2]sa]sa[s1]s2]s3[sa
OE3AC1 [Disefar la estructuraideoldgica de la
OE3AC2 |Disefiar |la estructura del entorno de la
OE3AC3  |Disefiar la estructura mecénica de la
OE3AC4 |Disefiar |a estructurafinancierade la
Disefiar |a estructura de talento humano de
OE3AC5 |laempresa: organigramay el cuadro de
lideres con sus responsabilidades.
Constituir una empresa de
disefio que aporte al modelo de
aprendizaje en nifios con
Trastorno Espectro Autista, Disefar |e estructura de resumen ejecutivo
facilitando la ensefianza, de la empresa que comprende el concepto
aprendizaje y comunicacion OE3ACE del negocio, factores financieros,
interpersonal de estos con su necesidades financieras, posicién actual del
entorno, en la ciudad de negocio, mayores resultados obtenidos y
Barranquilla para el 2023. CANVAS del modelo de negocio.
Crear la estructura de plan de accion de la
empresa, que seria obtener | minuta de
OE3AC7 |constitucion, cdmara de comercio,
certificado de homonimia, certificado de
matricula, NIT, DIAN, RUT.




PRESUPUESTO

GC-IV-PR-05-03
PRESUPUESTO PARA PROYECTOS DE INVESTIGACION Version 5
UN ns RSIDAD
AUTONOMA
21/05/2020
DELCARIBE
PRESUPUESTO GENERAL DEL PROYECTO
Fuentes de Fi
RUBROS Direccion de Investigacion y : Total
) Facultad / Programa Otras fuentes Externas Contrapartida UAC
Transferencia
1. Personal Cientifico $0 $0 $0 $4.715.580 $ 4.715.580
2. Personal de Apoyo $0 $0 $0 $ 12.600.000 $12.600.000
3. Consultoria Especializada y Servicios Técnicos $0 $0 $8.000.000 $0 $ 8.000.000
4. Materiales e Insumos $0 $0 $706.495 $0 $706.495
5. Salidas de Campo $0 $0 $2.460.000 $0 $2.460.000
6. Equipos $0 $0 $ 15.500.000 $0 $ 15.500.000
7. Bibliografia $0 $0 $0 $0
8. Difusion de Resultados $0 $0 $ 115.000 $0
9. Viajes $0 $0 $0 $0
TOTAL PRESUPUESTO DEL PROYECTO $0 $0 $ 26.781.495 $ 17.315.580
1. PERSONAL CIENTIFICO
Fuentes de Financiamiento
. Funcién dentro Dedicacion Direccion de <
Nombres y Apellidos Escalafon Docente| Valor Hora ($) No. de Semanas o Facultad / Otras Fuentes Contrapartida
del Proyecto Horas/semana Investigacion y SUB-TOTAL
. Programa Externas UAC
Transferencia
1. Sandra Bernal Rojas Invest. Principal Instructor $78.593 2 30 Especie $4.715.580 $4.715.580
2 $0 $0 $0
3 $0 $0 $0
4 $0 $0 $0
5. $0 $0 $0
6. $0 $0 $0
SUB-TOTAL $0 $0 $0 $4.715.580 $4.715.580
2. PERSONAL DE APOYO
Fuentes de Financiamiento
Funcion dentro Tipo de Dedicacion Direccion de
Nombres y Apellidos . " Valor Hora (§) No. de Semanas L Facultad / Otras Fuentes Contrapartida
del Proyecto Vinculacion Horas/semana Investigacion y SUB-TOTAL
N Programa Externas UAC
Transferencia
1. Andres Dominguez Baca Aux. Investigacion Semillero $7.000 20 30 Especie $ 4.200.000 $ 4.200.000
2. Kevin Hamburger Sanchez Aux. Investigacion Semillero $7.000 20 30 Especie $ 4.200.000 $ 4.200.000
3. Ledys Gonzalez Cogollo Aux . Inv estigacion Semillero $7.000 20 30 Especie $ 4.200.000 $ 4.200.000
4 $0 $0
5. $0 $0
SUB-TOTAL $0 $0 $0 $ 12.600.000 $ 12.600.000
3. CONSULTORIA ESPECIALIZADA Y SERVICIOS TECNICOS EXTERNOS
Fuentes de Fi
Descripcion Justificacion Difgccloriad Facultad / Otras Fuents Contrapartid
B Investigacion y bl o oo Onraparce SUB-TOTAL
2 Programa Externas UAC
Transferencia
- Profesionales de la IPS Centro de Neurorehabilitacion y aprendizaje, que aportan
1. Psicologos . 5 o $3.000.000 $ 3.000.000
conocimiento y asesoria del tema para el desarrollo de la inv estigacion.
Profesionales de la IPS Centro de Neurorehabilitacion y aprendizaje, que aportan
2. Medicos L 3 . $ 3.000.000 $ 3.000.000
conocimiento y asesoria del tema para el desarrollo de la inv estigacion
Profesionales de la IPS Centro de Neurorehabilitacion y aprendizaje, que aportan
3. Enfermeros - . - $2.000.000 $2.000.000
conocimiento y asesoria del fema para el desarrollo de la inv estigacion
SUB-TOTAL $0 $0 $ 8.000.000 $0 $ 8.000.000




4. MATERIALES E INSUMOS

Fuentes de Fi

; I Direccion de >
Descripcion Justificacion Yoo Facultad / Otras Fuentes Contrapartida
Investigacion y SUB-TOTAL
., Programa Externas UAC
Transferencia
1. Papeleria Insumos que facilitan el desarrollo teorico de la inv estigacion. $ 485.000 $ 485.000
2.Licencias Adobe Insumos que permiten el desarrollo y prototipado de las posibles soluciones al $ 221.495 $ 221.495
3. $0
4. $0
SUB-TOTAL $0 $0 $ 706.495 $0 $ 706.495
5. SALIDAS DE CAMPO
Fuentes de Financiamiento
Costo/dia por irecci
Descripcion Lugar No. de Dias No. de Personas 3 Dlrerjclol.\’de Facultad / Otras Fuentes Contrapartida
persona Investigacion y SUB-TOTAL
B Programa Externas UAC
Transferencia
1. Visitas a la IPS Centro de CENAP 20 3 $ 21.000,00 $ 1.260.000 $ 1.260.000
2. Gastos de transporte CENAP 20 3 $ 20.000,00 $ 1.200.000 $ 1.200.000
3. $0
4 $0
SUB-TOTAL $o $0 $ 2.460.000 $0 $ 2.460.000
6. EQUIPOS
Fuentes de Financiamiento
A R s < Direccion de .
Descripcion Justificacion Cantidad L Facultad / Otras Fuentes Contrapartida
Investigacion y SUB-TOTAL
. Programa Externas UAC
Transferencia
1. Computadores (3) Equipos que permiten el desarrollo y materializacion del $ 10.500.000 $ 10.500.000
2. Celulares (3) Equipos que permiten la comunicacion e investigacion $ 5.000.000 $ 5.000.000
3 $0
4 $0
SUB-TOTAL $0 $0 $ 15.500.000 $0 $ 15.500.000
7. BIBLIOGRAFIA
Fuentes de Financiamiento
Descripcion Justificacion Dirscciénde Facultad / Otras Fuents Contrapartid
P Investigacion y aculta ras Fuentes ontrapartida | syg.TOTAL
5 Programa Externas UAC
Transferencia
1. Elibro virtual que permite el acceso a articulos cientificos. Especie $0
2. $0
3 $0
4 $0
SUB-TOTAL $0 $0 $0 $0 $0
8. DIFUSION DE RESULTADOS
Fuentes de Fi
Descripcion Justificacion DI[S\'?CIOI:Ivde Facultad / Otras Fuentes Contrapartida
Investigacion y SUB-TOTAL
4 Programa Externas UAC
Transferencia
1. Set de tarjetas ilustradas Producto que busca de manera alternativa facilitar la comunicacion. $ 40.000 $ 40.000
2. Rompecabezas Producto que busca de manera didactica aportar al desarrollo cognifiv o. $ 75.000 $75.000
3 $0
4 $0
SUB-TOTAL $0 $0 $ 115.000 $0 $ 115.000




CAPCTULOMARCO TECRI CO

Con el fin de explorar a profundidad | os
i nvestigaci -n, se opt-:- por || evdirs po rcialtbloe uenm

conceptos claves que permititosdmf@si ifmpart gn

|l o que posibilit- una compremS8§iioam&@boctdada.
reali zar esta estrategiayegmgasrfaaglrl-ewara aicab:
an8lisis exhaustivo de |l a investigaci - -n.

1. Trastorno del Espectro Autista

El Trastorno Espectro Autista se conoce como una afeccion que esta relacionada
con el desarrollo del cerebro. Afecta el comportamiento dpensana, su relacion
interpersonal, su comunicacion y su aprendizaje.
Se |l e conoce como ATRASTORNO DEL ESPECTRO
que tengan TEA pueden adquirir una gran variedad de sintomas distintos. MedinePlus
(2021).
AEst os t ranastérivan poodgficits graves y alteraciones generalizadas en
multiples areas del desarrollo. Se incluyen alteraciones de la interaccion social, anomalias
de la comunicacién y la presencia de comportamientos, interés y actividades
ester eoRichgy 83 s 0 (

1. Tid2o0s de Trastorno Espectro Auti st a

Dentro de los trastornos generalizados del desarrollo se encuentran distintos
sintomas y caracteristicas que permiten la identificacion del tipo de trastorno que presente
el paciente, esteompresion es muy util tanto en la parte clinica como educativa para asi

abordar de manera adecuada un tratamiento acorde al tipo de trastorno.



En el afio de 1994 se comienza a conceptualizar por la Organizacion Panamericana
de | a Sal ud cogemalizdiodel desarall®,tque senntanifiesta antes de los
tres afios y un tipo caracteristico de funcionamiento en las tres areas de la psicopatologia:
interaccion social reciproca, comunicacion y comportamiento restringido, estereotipado y
repetitivo. Acemas de otra variedad de problemas no especificos, tales como, fobias,
trastorno del suefYfo y de | a ingesti-n de ali
(Organizacion Panamericana de la Salud, 1995). Permitiendo que a partir de estas
caracteristias o sintomas se empiecen a agrupar e identificar por cédigos a los trastornos
generalizados del desarrollo incluyendo El Autismo, Sindrome de Asperger, Sindrome de

Rett, Trastorno Desintegrativo Infantil y el Autismo Atipico.

1. S2htomas m8sn Gdmulmeasst orno Espectro Auti ste
Las personas con Trastorno de Espectro Autista pueden presentar las siguientes
caracteristicas:
Destrezas de comunicacion e interaccion socialestas pueden ser un desafio
para las personas con TEA:
f Evitar mirar dos 0jos a otra persona o no mantener el contacto visual.
1 No responder cuando lo llaman por su nombre, hacia los 9 meses de edad.
1 No mostrar expresiones faciales como de felicidad, tristeza, enojo y sorpresa,
hacia los 9 meses de edad.
1 No participar enuegos interactivos simples.
Conductas o intereses restrictivos o repetitivodas personas con TEA tienen

conductas o intereses que pueden parecer inusuales.



1 Poner juguetes u otros objetos en fila y molestarse cuando se cambia el

orden.

1 Repetir palabmo frases unay otra vez.

1 Jugar con juguetes de la misma manera todo el tiempo

1 Enfocarse en partes de los objetos

1 lIrritarse por cambios minimos

1 Tener intereses obsesivos

1 Aletear las manos, mecer el cuerpo o girar en circulos.

1 Reaccionar de maneraugual a la forma en que las cosas suenan, saben,

huelen, se ven o se sienten.

También presentan otros tipos de caracteristicas relacionadas a los sintomas

anteriores, en estas se pueden incluir:

1 Retraso en las destrezas del lenguaje

1 Retraso en lagestrezas de movimiento

1 Retraso en las destrezas cognitivas o de aprendizaje

1 Conductas hiperactivas, impulsivas o distraida

1 Epilepsia o trastornos convulsivos

1 Habitos de alimentacién y del suefio inusuales

1 Estados de &nimo o reacciomgsocionales inusuales

1 Ansiedad, estrés o preocupacion excesiva

1. Peda f il de un Ni Yo con Trastorno Espectro A
El perfil con el que cuenta un nifilo con Trastorno del Espectro Autista es que:

1 El niflo autista tiene una mirada que no mira, pesottaspasa.



HY

1 En el lactante, se suele observar un balbuceo monétono del sonido, un
balbuceo tardio y una falta de contacto con su entorno, asi como un lenguaje
gestual.

1 En sus primeras interacciones con los demas, lo primero que se detecta es
gue no sigua la madre en sus intentos de comunicacion y puede entretenerse
con un objeto sin saber para qué sirve.

1 En la etapa preescolar, el nifio empieza a parecer extrafio porque no habla, le
cuesta asumir el yo e interactuar con los demas. No establece cootaltt® ¢
demas de ninguna forma.

1 Estos nifios autistas pueden presentar conductas agresivas, incluso para si
mismos.

1 Tendencia a llevar a cabo actividades de poco alcance de manera repetitiva,
como dar vueltas o llevar a cabo movimientos ritmicos cauerpo.

1 Los nifios con TEA tienen un alto nivel funcional pueden repetir los

anuncios comerciales de la television o llevar a cabo rituales complejos al
acostarse a dormir.

1 No juega ni socializa con los demas nifios.

(Guialnfantil.com)

1.Metodol og2a TEACCH

El método TEACCH (Treatment and Education of Autistic and related
Communicatiorhandicapped Children), en idioma espafiol: Tratamiento y educacion de
nifios con autismo relacionado con problemas de la comunicacion, es un programa al

senicio de las personas con autismo y de sus familias, cuya orientacion se enfoca abordar



H ¢

las diferencias neuroldgicas de las personas con trastorno del espectro autista (TEA)
(Almachi, 2017).

Garcia (2007) define el programa TEACCH como: un programa campkbase
comunitaria, que incluye servicios directos, consultas, investigacion y entrenamiento
profesional, que fue disefiado en los afios setenta con la intencion de mejorar el desarrollo
social, comunicativo y la conducta de los nifios y nifias que paesteastorno del espectro

autista.

1. Actividades o estrategias que involucran |
Los recursos basados en la metodologia TEACCH son materiales manipulativos,

bastante atractivos visualmente y con una enorme carga de motivaciongjacadan de

cualquier actividad, incluidas las ocupaciones curriculares. Como afirman Gandara &

Mesi bov (2014), a |l a hora de efectuar | a int

comprensible, predecible y accesible a los alumnos, la estructuracion debexyiodara a

gue el alumno comprenda €9).Elcondeptodede comuni ca

organizacion fisica hace referencia al modo de colocar el mobiliario del aula, sus materiales

y todo el ambiente en general, con el proposito de dotar de significaaaextualizacion

al entorno. Consiste en estructurar el aula en areas de trabajo, colocar el mobiliario en

funcién de las diferentes actividades, establecer limites fisicos y visuales claros y

proporcionar informacion clara sobre cada uno de los espdetallando su funcion y su

nombre.



1.Metodol og2a ABA

Se trata de una metodologia cientifica para trabajar con personas con un diagndstico
TEA y consiste en el analisis del comportamiento aplicado (ABA por sus siglas en inglés,
Applied Benhavior Analysisies la ciencia en la que se aplican las tacticasatas/de los
principios de comportamiento para mejorar conductas socialmente significativas, y la
experimentacion es usada para identificar las variables responsables de la mejora de la
conducta (Cooper, Heron & Heward, 2007).

La metodologia ABA pone énfiasen que el TEA es un sindrome de déficit
conductual que tiene una base biolégica per que con diferentes interacciones bien

organizadas se pueden cambiar (Green, 2002).

1. Actividades o estrategias que involucren |
El primerpaso de la metodologia ABA es la realizacion general de los
comportamientos y habilidades del sujeto a intervenir; esta evaluacion debe incluir
diferentes areas como la académica, ocupacional, ocio, autocuidado y social. Si bien existen
unos principios gesrales, se debe tener presente que cada nifio es Unico y trabaja a un
ritmo diferente.
De acuerdo con el planteamiento de la terapia ABA, los comportamientos
indeseados son en la mayoria de los casos adquiridos; se repiten porque el nifio ha
aprendido quean su ejecucion obtiene lo que desea. Para abordar las conductas
inapropiadas, se plantea inicialmente realizar un analisis intensivo de los posibles
desencadenantes del mismo, que pueden ser de origen fisioloégicos (hambre, dolor) o

relacionados con el angmte externo. Esta estrategia puede ser suficiente en muchos casos;



si no se evidencia un desencadenante claro o si a pesar de las correcciones la conducta
persiste, se recomienda utilizar otro tipo de estrategia como ignorar el comportamiento o
aplicar onsecuencias indeseables; ademas se ensefia a alcanzar los mismos objetivos a
través de conductas mas apropiadas.

Para ensefiar las diferentes actividades se han propuesto varias técnicas; una de ellas
es el ensayo directo, individualizado (terapeytacente), utilizando instrucciones cortas y
claras, reforzando y repitiendo la accién. La ensefianza y practica de una actividad se
obtiene descomponiendo un comportamiento complejo en partes mas sencillas; por
ejemplo: si se desea ensefiar al nifio a lavassadaos, se inicia por indicarle que debe
acercarse al lavabo, luego abrir la llave, después mojar sus manos y asi sucesivamente; no
se debe pasar al siguiente paso sin que el anterior haya sido realizado en forma satisfactoria.
A medida que se realiza @gaso, se debe ir reforzando y, finalmente, al completar toda la
secuencia, se debe dar una recompensa mas significativa. Luego de esto, se puede practicar
en un grupo pequefo, posteriormente en uno mas grande y finalmente, en el ambiente
natural del nifio

Luego de alcanzar las metas propuestas, se debe continuar el plan de estrategias, es
decir, continuar en una fase de mantenimiento. De igual forma, se propone gue los efectos
positivos no se limiten al escenario terapéutico, sino que se generalisaheakds

ambientes. (Pifieros & Toro, 2012 {2y

1. Zizsdtemas Alternativas y Aumentativos de
Los Sistemas Alternativos y Aumentativos de Comunicacion (SAAC) son un

conjunto organizado de elementos no vocales para comunicarsiNgen

Co



espontaneamente, sino que se adquieren mediante un aprendizaje formal y deliberado.
Mediante su aplicacion, saviorece el desarrollo del lenguaje oral y se proveen
herramientas para que el nifio comience a interactuar con el medio, garantizando de esta

forma un pleno e integral desarrollo del sujeto (Valdez, 2012).

1 Material Did8ctico Educativo.

Seg¥%n Cam@chmez (2021), el material did8cti
fundament al e naplrae nadneszeayaen zgau i ye repdeirsnciitpel ilnaa, vy
visualizaci-n y manipulaci-n de conceptos vy
efectiva. popetde maoetiaal di ferenteenésy mat os,
juegos y actividades interactiosa,emsueldilsedroo
|l os objetivos de aprendizaje espec?2ficos de

La anterior deifmmorctamcicandelr maat er i al di ¢
| os model os,yd e aa mrueen ceiszz aj g r oegy elca oc rtd aeemie- rc odro
empresa que fabrique este tipo de productos,
aprendi zajeoascecopal& Alacs di $effar productos ¢

espectfptbsiao objetivo seleccionado y satis

l1.I5ndustria Creativa.

Se le conoce como industria creativa aquellos sectores de actvidailzada que
tienen como objeto principal la produccion o la reproduccién, la promocion, la difusion y la
comercializacion de bienes, servicios y actividades de contenido cultural, artistico o

patrimonial. (Unesco)



1. Embrendi miento Soci al

El empendimiento social hace referencia a una empresa cuya prioridad es satisfacer
las necesidades de la sociedad de su entorno a través de una figura empresarial. Su objetivo
tiene un gran cardcter social, por lo que la obtencion de maximos beneficios pasa a u

segundo plano (Emprende pyme, 2017)



2CAPETULOAINICLI SI'S DE RESULTADOS

Resultados y an8lisis de | as encuestas

A partir de | os resultados roédd,e nti tosr @ re
i nstituci omelsaqiu-en taememi Y olsa quieBda caskauialnl & I
yquevieron oportuni dadndes pmigzacc cu np danselni seisst d
dat os eothdcias dopdsd®s her r Lmwmiogh tep Baeoess i, bi | i dad
tanto para real ideasrarlraoslelacc uckkest a como el

La encuesta obtuvo 48 respuestas por part
di ferentes centros e instituciones a | os cua
observ:- que | a mayor2a de | os encuestados <cor
trastorno del espectrenautbstthaselLasitegalgad
desarroll o de un material educatieafyquer son

del proyecto de investigaci-n actual

1. ;Conoce o tiene algun nifio en su entorno que presente el trastorno del espectro autista?
48 respuestas

® si
® No




op

2. ¢Ha vivido de cerca el comportamiento de un nifio con TEA?
27 respuestas

®si
® No

Anex®ed3ul tadoa a@epadcrcaestfamiliares e institucio

gue presknPaoyd&tAo de grado.

De Il os resultados obtenidos en | a primera

pudo identificar que de | aseld85pe3Bodas| gumu

onocen a ni fos en s u entorno que presentan

sminuy:- | a cantidad de respuestas a 27 per
omportamiento de | o0os ni post absti @as dereswintt & chau
nvestigando sobre el TEA y su impacto en | a
presentan y de su entorno cercano. As?2 mismo

onciencia sobre este trastomnbdayi de qpi emese

agnosticados.



3. ¢Entiende lo que un nifio con TEA esta tratando de comunicar?
20 respuestas

@ Siempre

@ Frecuentemente
QOcasionalmente

@ Poco frecuente

@ Nunca

&

ex®Re’d3ul tados de encuesta a padres, familiares
gue presentan TEA / Proyecto de grad

Tras analizar deteni damente tlraesge8fi ca co
termin- que el 45% de | os participantes op
casional menteo en cuanto a |l a comprensi - -n
oyanlda viabilidad o el la®xditfoi cdwellt gd og/uee ttoi &
s nifYos para comunicar sus ideas y |l a de |
r otro parte, tambi ®&n se obserde una di s mi
cuestados en comparaciyanquen slohoprdgpretr & oa

n |l a encuest a.



4. ;El nifio se frustra al no ser comprendido?
20 respuestas

@ Siempre

@ Frecuentemente
) Ocasionalmente
@ Poco frecuente
@ Nunca

Anex®e3ul tados de encuesta a padres, familiares
gue presentan TEA / Proyecto de grad
Basado en el resultado de | a encdiesgia a |

|l os ni fos se fr uosst,r aen a4l0 % edees geaymepbiieesnt dai ddo s
frecuent emeatl enesnetsebrredi sdtdr@®m que ocasi onal ment e
l5%wptaron por | as opciones &estbapemmrae andp
i nformacia-@as?2 |l egar a |l a conclusi-n de que
esta emprreosla oaldedelsoasr ni Jmrsoce®m ¢-emqQ ge asisan tv

ni fos al no ser comprendi dos.



oy

5. iComo se siente usted frente a un nifio que no se puede comunicar?
20 respuestas

2

1(5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5% (5%1 (5 %1 (5 %1 (5 %) 1(5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %)

1

0
Alterada por nonpode... Frustrada Impotencia Intranquilo Normal, intento adivin...
Confundida Frustrada porque al f... Incomoda por no ent... Me estreso y no com... Un...

Anex®e?33ul tados de encuestatacpadhreess gufea miilein@me g ¢
que presentan TEA |/ Proyecto de grad

A partir deguiantga Sprneq@umdtca |ya Ispersespsest :
qgue parsecppaedenphsemayar?2@quendicanco@acci one
respecto a | os nifYos y su dificulta al no po
cl abreemostrando una opini-n distinta a | a de |
tambi ®n anpaebsonas que se encuentran constan
afectadas podel boprobffem8al bDatbo seue compirmmpma
porque permite tener conocimientos m8s espec
c on xtmemtt ¢ wiawven desarroll ar y ofrece product

|l os i nvolucrado.



6. ¢El niflo se concentra en observar pequenos detalles o realiza acciones repetitivas?

20 respuestas

@ Siempre

@ Frecuentemente
@ Ocasionalmente
@ Poco frecuente

@ Nunca

Anex®e?3ul tados de encuesta a padres, familiares
que presentan TEA |/ Proyecto de grad

Este interrogamék Benl tdeveomocabogquoe tan
rasgosspueudean i de®g idelcacompdrtayzmyangoedest os
peremiadabtaemealiingarr maci - haeoonocaantoaai -n de est
rutinaride,|l ausn edrbcest ados considera | os ni fc
pequefosreat akbhaestareas repetementie, obsedO&on
estas acceloSn%sstyasbobéodeopbosoegoeessagoso fre
acci,boeque evliad emmacyioar 2qauede ni fos muestran una

t arreeapset i ti vas.

7. ;Juega el nino adecuadamente con los juguetes segun el disefo previsto?

20 respuestas

@ Siempre

@ Frecuentemente
) Ocasionalmente
@ Poco frecuente
@ Nunca




Anex®ed3ul tados de encuesta a padres, familiares
gue presentan TEA / Proyecto de grad

De acuUuerach@ | @ s 8B6bdaemdrd ame deinoc udeesptlt aa gau nlt aa
acercaadetuado deenlcoosn truagmoestti e 8b8% pobl aci - n
encuestada considera que ocasiondbhmenstse kegY
el di sefpoorproetvriastpoarte, el 20% consasilera que
acciomwmss ne ffalgauded ndn 81 i si, s edheolnar@gm®fsi gae un
| os encuest hdeshiad os eetueedeamacuer do con su di
previsto y solo un 5% easftio npoe rgmuiet en udnicrae c coi ohraz

a | a hord ade ndmwa lpiaza rogtriopdaurc t locss

8. ;Conoce juegos especializados para el desarrollo cognitivo?
20 respuestas

@ si
® No

Anex®e®3ul tados de encuesta a @atdiresen fraeniddiarmsc
gue presentan TEA / Proyecto de grad
Al anal i zary |poosr coebntt enig tleded seqnecru ecstaant o a s

tienen conocimiento de juguetigad voepeeisahit aaad
en | a gr §fiema dober dteo utnasty0 et @ $opcsmpdindi quegue no
denota que | a mayono paehe de nebsatsorsp gjnusgounestsebsr e
aporten al delsarquwe | or icodaiit mfted maempnesmpor |

gue ofrezcan material did8ctico especializad



9. ;Sabe o tiene conocimiento de materiales didacticos que aporten al desarrollo cognitivo?

20 respuestas

®si
® No

Tal vez

10. ;Conoce empresas dentro de la ciudad que ofrezcan materiales graficos y que aporten al
desarrollo cognitivo de nifios con TEA?

20 respuestas

@ s
® No

Tal vez

Anex®e3ul tados des,enfcaumisltiaaraespaedriensti tuci ones (
gue presentan TEA / Proyecto de grad
En | os resul tlad opsr eaghudnet ndi ahousenveane st ar, S e p U
guxre tuvieron paredepmtbetp elsasi mpt ia.o eEBrs ater s i O
pal alba amyestra estudiada se ditendamo equitati:
conoci miento de ensapteecriiaalliezsa ddoisd 8pcatriSac oesl desarr
embargo, en | a gr8§fica de | a pregunta diez,
|l a ciudadl da Baer &aagui quedo refsitreman doao quee ,mad ej
conocer informaci-n sobre estdedatadasala car
f abreiscteesmo, ocasionando procesos de aprendi z

terceros.



11. Menciona el nombre de la empresa que ofrezca este tipo de material
20 respuestas

4

2 (10 %) 2 (10 %)

1(5%) 1(5 %) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%)1(5%) 1(5%)1(5%)

Ninguna No estoy segura No tengo conocimiento
Creo que no hay No conozco No la conozco no co...
Anex®e?33ul tados de encuesta a padres, familiares

gue presentan TEA / Proyecto de grad

Tras analizam |l as pr e gpopueedset acpoceec,l as emu e st r a
negt-ener comaced@aprteecsas que ofrezcan materi al
model os de aprendiCzajfea rdrea nndiofdsa cvombTliHA.dad vy
|l a empresa, ya que eYyexnestoemdwma sepocoaekpl ar
de productsogue sartvisdiagan | as necesidades es

pobl aci onal

An8lisis general de | as entrevistas

A partir de | as visitas de campo y | as en
deCentro de Neurorreh(@abBENAR)alca -ai ydaAgdreadBamalj
gue apoyaron en a$tepoogmicent bryndandecci ones
i nformaci -n rehevanhe Es/pbeetueb esAuhdg ecrédemmcoinas e
|l osfdssese pudo |l egar a | a sinterikasi  -n de

tratamientos para | os nifYos con TEA



En primer lugar, compartleean eafeknentéesa
para realizar o apoyar | os tratamientos que
i ntemesni kekdd que se. eBrcuBBA ST, @squrei s una pl at e

di gital que ofr eome i mantae ucpdadiqgoarr a8 fli a&cso aautei Viud a c

real i zan di aAk iparctoinr | bes endtfm,s.se pudo notar ¢
mant eed ei Iploco | | mavaa i ywe el objetivo de cada
totalidad, cyateae io&larssieornaal di stracci -n por p
concendmbirPi@azarlads zar aldes uadRdaeantedgbse | - n

| opssi csyl odgopoct ores hi ci eron a prai mermras dgr etmpteizy

|l os prBoducooso | adof,aHdeesation dcuosntfriiranso clraeat i vas
|l a fabricaci-n y producci-edudeate ytoe etsippa i e i
| a a&d uddle Barranquilla, ya que | es toca buscar

ceroapagyada tratamiento o actividad.

Respecto a informaen - codephpiveocesopara ten
creaci -n de cada ppriacddotgw,s lyosnedioc otperde a,t r a s
i mportancia de util i ZTaErACCoHs ymoAdBeAl, o sy ad e ueep reesn

con caracter2sticas y especifiemcniofhoess ccdmr a
TEA. Lo que f aciqgluiet oc aad ag rparnoddeusc troa shguossc ar a s at
| as necesi daTdaensb id@&n | porso pna rfcoigo. ndai rfoi opwld ot sa&lse2snt o r

frecuente presentan tanto hbemenffesseoeanculuan

su al rpeode dkegre,mpl o, padres, f anairlai aguees ,ast?ut or e
di sefara Ipsintswaacho-de reqruieo el |l os enfrentan.
Por Y44 iimmportantleosemad toinliaieh ada@d or aci - n

de pdrocdpctd @kperi mentaron cambios significati:



di sefo y,ppodutais:- sugerencparssgygnalecoagadiatca o
CENAP, vya que slea bcuasliciad agda rya nitaitzeaers akéenoi al de
considerando que | os productos serzan usados

adecuados y soae dlutna aecnelnit hddts para asegurar |

tanto de | os product os croamot idzea rl ouspm asiiefixapse a iaesr
de uso por parte de |l os nifYfos y cuidadores.
Para concluir, se puede decir que todas |

del personal cdpeacgiotnadaua ndgaEbAaR 25 i garaci a o
| os producltooss naod ealpoosy adbke aprendi zaj aei fosl i zac
con YBEAQue esto permiti-oamasénralesmepybrhrza

productos, as? comouvalidad.su efectividad



CAPCTUL:MOIDIEILO DE NEGOCI O
3. 1. Estructura ideol -gica

3.1.1. N oemrmbprree sdae | a
TEA-BLO

El nombre de la empresa toma origen a partir de la abreviacion del Trastorno
Espectro Autista (TEA) mas la combinacién y alteracion de la accion hablar (ABLO),
dando como resultado TEBLO.

Pero mas alla de la estructura, FTBRO busca trasmitir mediante sus productos y
servicios la importancia de la participacion e integracién de las personas que presentan este
trastorno. Es por ell@ue esta empresa por medio de la innovacion proporciona recursos y
apoyo a las personas que seusmtran involucradas directa o indirectamente con el

trastorno.

3.1. 2. Mi si - n

TEA-BLO es un emprendimiento de la industria creativa que tiene como propdsito
ofrecer material didactico y pedagdgico basados en las metodologias TEACCH y ABBA,
gue puedaser empleados por familiares y profesionales dentro de los centros médicos,
instituciones y fundaciones, aportando asi al desarrollo cognitivo de nifios con trastorno

espectro autista en la ciudad de Barranquilla.

3.1.3. Visi-n
TEA-BLO busca posicionae en cinco afios como el principal distribuidor en la
ciudad de Barranquilla, donde sus productos y servicios sean lideres en cuanto a la

innovacion, calidad y eficiencia permitiendo la expansién a nivel nacional e internacional.



Asi mismo, TEABLO se propne ajustar sus productos para su adaptabilidad en distintos
entornos, como el idioma y la funcionalidadel acuerdo con élastorno, ya que para este
mismo tiempo se estima que sea una empresa bilingte y abarque distintos trastornos

generales del desariol

3.1.4. Valores

1 Empatia: TEA-BLO busca identificarse con cada una de las necesidades,
perspectivas e historias detras de los pacientes que padecen de TEA, con la
intencion de proyectar en sus productos o servicios las soluciones a medida de
cada caso.
Por otro ladofomenta la colaboracién y el trabajo en equipo, promoviendo la
cooperacion y el intercambio de ideas de cada miembro del equipo
proporcionando un ambiente de trabajo saludable y positivo donde todos los
miembros del equipo se sientan valorados y apoyados.
1 Responsabilidad:TEA-BLO esta comprometido con el bienestar social de
todos los involucrados con el trastorno espectro autista, desde pacientes, personal
médico, familiares, etc. Trabajando honesta y transparentemente para promover
la diversidad e includn en la empresa y en la sociedad en general.
1 Excelencia:TEA-BLO busca constantemente la calidad y mejora continua
tanto en la produccién como en la integridad general de la empresa, con el
objetivo de alcanzar niveles optimos de rendimiento y satisfadel cliente.
1 Pasion: TEA-BLO no solo busca disfrutar de cada uno de los procesos

dentro de la empresa, sino también de cada una de las experiencias que conlleva



involucrarse con las historias de los pacientes y la satisfaccion de aportar
soluciones sus necesidades y problemas diarios.

1 Aprendizaje: TEA-BLO se encuentra en constante adquisicion de
conocimientos nuevos y continuos sobre los temas relacionados con TEA, para
asi ofrecer productos y servicios adaptables y de caleladuerdo colas

necesidades de los pacientes.

3.1.5. Ventajas competitivas

Este emprendimiento encaminado en la industria creativa es pionero en la ciudad de
Barraquilla en ofrecer materiales como apoyo al desarrollo cognitivo de los nifios, donde la
innovacion de sus productos y servicios fortalece la aceptacion de la empresa en el
mercado. Por otro lado, cuenta con personal profesional y capacitado para la revision y
aprobacién de los productos siendo Unicos, exclusivos y especializados permitando ¢
estrategias para establecer relacidon directa con los clientes y que la empresa se mantenga

lider en el mercado.

3.1.6. Compromi sos

Dentro de los compromisos de THBA.O esta ofrecer productos y servicios con
altos estandares de calidad, garantizaswidormidad y fidelidad a la hora de establecer
vinculos de manera directa con clientes y proveedores.

Por otro lado, TEABLO se compromete a impactar de manera positiva a la
contribucion del desarrollo social de la comunidad y se llevara a cabo pordeédisefio
de productos y promocion de servicios que apoyen a la educacion y la salud. Asi mismo, la

empresa tiene como enfoque disminuir el impacto ambiental en la medida de lo posible



dentro de los procesos de produccién de residuos y emisionesndldialternativas
sostenibles. Todo esto con la intencion de no solo tener como objetivo los beneficios
econdmicos, sino velar por tanto en el impacto social como ambiental manteniendo a la
empresa dentro de los estandares de una sociedad con Benéfigiast® Colectivo

(BIC).

3.1.7. Competenci as
1 Trabajo en equipo:
En TEABLO el trabajo en equipo se caracteriza por mantener una actividad
positiva entre los roles dentro de la empresa, con la intencion de promover
valores importantes como lelerazgo, confianza, respeto y didlogo, para
mantener un ambiente laboral sano que promueva la motivacion y compromiso
por parte de los empleados contribuyendo al éxito de la empresay a la
satisfaccion de los clientes.
T Innovacion:
La innovacién es ufactor importante para TEBLO, ya que busca adaptarse
a las nuevas necesidades de los clientes, manteniéndose actualizada en cuanto a
la informacién, tendencias y tecnologia.
La investigacion y el uso de herramientas de disefio son clave para identificar
las necesidades de los clientes y modificar los materiales didacticos
pedagogicosle acuerdo coallas. Esto permite que TEBLO ofrezca

soluciones personalizadas y de alta calidad a sus clientes.



1 Capacidad de adaptacion:
TEA-BLO al ser una empresanovadora debe ser flexible a los cambios,
asumiendo y enfrentando cualquier imprevisto, para asi poder adaptarse a las
nuevas necesidades sin alterar la calidad de los productos y servicios

ofrecidos.

3.1.8. Cars8cter

TEA-BLO al ser una empreggonera en ofrecer estos productos dentro de la
ciudad, debe optar por ser versatil al adaptarse a las diferentes necesidades de los clientes y
la eficiencia para llevar a cabo cada una de las diferentes actividades brindando asi calidad
a nivel de disefid.a innovacion le permite a la empresa abarcar
Superar todos y cada uno de los obstaculos es de los principales compromisos por parte de
la empresa, lo que permite establecer estrategias para fortalecer el posicionamiento de la

empresa en el mercado.



Estructura del

DOFA

entorno

DEBILIDADES

OPORTUNIDADES

1 Poco presupuesto para la
produccion masiva.

T Los productos no alcanzan
cubrir todas las necesidades d
comunicacion de los nifios cor
TEA.

1 Se desconoce el numero d
nifioscon TEA en la ciudad de
Barranquilla.

T La produccién no es propia
de TEABLO y depende de

proveedores o aliados externg

1 Aprovechar el espacio del
mercado poco explorado dond
no hay competencia y existe
una necesidad insatisfecha.

1 Posibilidad de establecer u
punto fisico.

1 Hacer alianzas con
proveedores locales para la
elaboracion de los productos y
mejorar la calidad, aumentar |3
eficiencia y ampliar la
capacidad de produccion.

1 Disponibilidad del mercado
para adquirir los produas.

1 Las necesidades de los
clientes permiten la adaptacior
de los productos y servicios
para satisfacer de manera

eficiente las demandas y a su
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vez aumentar la lealtad de los
clientes.

1 Desarrollo tecnolégico de
aplicaciones futuras con los

mismos objetios.

FORTALEZAS

AMENAZAS

T Se cuenta con un equipo d
trabajo y de herramientas
tecnoldgicas altamente
capacitadas y bien coordinada
gue promueve un ambiente
colaborativo y positivo.

1 Primera propuesta de
industria creativa dedicada a
fabricarmaterial didactico paral
nifios con TEA en
Barranquilla.

1 Alianzas y convenios con
instituciones especializadas e
el tratamiento y cuidado de
ninos que presenten Trastorng

del Espectro Autista.

1 El desarrollo de nuevas

aplicaciones con objetivos

similares.

1 Empresas creativas que

quieran desarrollar material

didactico infantil para nifios co

TEA.

1 Incumplimiento de los

proveedores.

1 Poco reconocimiento por e

mercado.

1 Poco presupuesto para la

produccion masiva.

T En |l as redes
p8ginas con

descargas gr
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1 Aceptacion positiva por material afo
parte del mercado objetivo. |l as necesida
1 Canalegle comunicacion por el TEA.

para mantener relacion directg

con el cliente.

Para crear lasstrategias de este emprendimiento se realiza el cruce con los

resultados del cuadro DOFA, obteniendo asi el siguiente orden: DO, DA, FO, FA

1 Estrategia Reorientativas (DO).

1. Al contar con proveedores locales de materia prima pafatbaracion y
produccion, TEABLO tendra mejores posibilidades de negociacion en los
precios para la produccién masiva.

2. Hacer uso de las herramientas de recoleccion de informacion como
encuestas, entrevistas y salidas de campo a IPS, EPS, fundactewgssg

otras instituciones. Para asi conocer los datos estadisticos de la cantidad de
nifios con TEA en la ciudad de Barranquilla.

1 Estrategia Supervivencia (DA).

1. Desarrollar una pagina web que permita a los clientes alcanzar los productos
de manera dijtal, ya sea por medio de las redes sociales o aplicaciones para asi

mantener una relacién directa con los clientes.
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2. Utilizar plataformas digitales como Instagram y Facebook por sus alcances
publicitarios para promocionar la marca y sus servicios ciodacion de

llegar al publico objetivo.

3. Al conseguir reconocimiento por parte del mercado en cuanto a la calidad de
productos y servicio, TEBLO puede conseguir inversionistas que aporten en

al ambito econdmico para la produccién masiva.

1 Estrategia Ofensiva (FO).

1. TEA-BLO al ser una industria creativa innovadora dentro de un mercado
poco explorado tendra una recepcidn positiva por parte del publico objetivo, lo
gue permitird reconocimiento de la marca, productos y servicios para un futuro
establecimiento.

2. Al contar con personal capacitado tanto en conocimiento sobre el tema de
TEA como psicélogos, enfermeros, neuropediatras, terapeutas, entre otros. Y en
disefio y produccion como ilustradores, proveedores, fotografos y community
manager, gra ofrecer productos de alta calidad que suplan las necesidades de
los clientes.

3. Ya que TEABLO es una industria pionera dedicada a fabricar material
didactico- educativo para nifios con TEA en Barranquilla, y que por el

momento no cuenta con una competa directa que ofrezca servicios o

productos con el mismo objetivo; puede desarrollar alta demanda en produccién
por parte del mercado enriqueciendo la economia y conocimiento de la

empresa.



1 EstrategiasDefensivas (FA).

1. TEA-BLO cuenta con personal capacitado tanto en conocimiento como en
produccion, logrando asi adaptar y evolucionar sus productos y sedécios
acuerdo con atontexto y las necesidades de los usuarios.

2. Promocionar el valor de la marca, reafirmandoasiqdn como una de las
primeras propuestas enfocadas en fabricar productos para usuarios con TEA'y
externos interesados sobre el tema, lo que permitira el reconocimiento por parte
del mercado logrando futuras alianzas y convenios, aportando asi tahto en e
ambito econémico como la produccion en masa.

3. Ofrecer productos y servicios exclusivos donde los clientes se sientan
atraidos por la innovacién en comparacion con la competencia dentro del

mercado.

3.2. 2. Estudi o de mercado

3.2.2.1. P¥%bl i co met a

TEA-BLO se enfoca en ofrecer herramientas para padres, familiares, tutores y
profesionales de la salud que interactian con nifios que presentan trastornos del espectro
autista (TEA). Este publico objetivo es esencial para contribuir de manera alternativa al
desarrollo de los nifios con TEA. Ya que, al realizar encuestas y visitas de campo, se ha
observado que estas personas no tienen acceso directo a proveedores de estos materiales,

por lo tanto, buscan herramientas alternas dentro de paginas web.
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3.2.R”v&stilgaci -n de mercados

Para la investigacion de mercado se utilizaron distintos procedimientos o
instrumentos para la recoleccidon de informacion y se tuvo en cuenta el publico meta que se
encuentra principalmente involucrado con los nifios que preseBf&ncomo padres,
familiares, tutores y profesionales de la salud, ya que se mantienen en constate relacion con
ell os en sus actividades de rutina.

Con la intencion de conocer la postura actual de las industrias creativas de disefio
dedicadas a la fabacion de material didacticaeducativo en la ciudad de Barranquilla, el
Centro de Neurorrehabilitacion y Aprendizaje (CENAP) fue base fundamental para el
despliegue del desarrollo del proyecto, ya que aparte de suministrar apoyo con informacion
relevantesobre el TEA, también aportaron ideas y correcciones en el disefio de los
productos con la finalidad de que estos tuviesen excelente calidad y fuesen resistentes en
las manos de los nifios. Para esto se utilizaron entrevistas presenciales previamente
organiadas como instrumento clave en la recoleccion de informacion, donde profesionales
de la salud como médicos, especialistas, psicologos, enfermeros, y terapeutas aparte de
brindar su opinién con todo lo referente del proyecto, también reconocieron ladeaidloié
este mismo.

En consecuencia, de desarrollaron algunos productos que serian promocionados por
la empresa y asi ponerlos a prueba en el mercado durante la 24a Feria de Disefio
Uniautbnoma, de la Universidad Autonoma del Caribe. Como resultado se realizaron
modificacionesen los disefios de los productos iniciales, con el fin de mejorar su recepcién
y acogida por parte del publico objetivo. La retroalimentacion y reaccion de los asistentes

durante la feria permitieron identificar areas por mejorar y oportunidades parazaptos
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disefios y funcionalidad de los productos, lo que contribuira a garantizar una mayor

efectividad en su posterior lanzamiento al mercado.

3.2.3. Proveedores
TEA-BLO obtiene alta calidad en sus productos y servicio por el acompafiamiento
de diferemes proveedores que son base principal para la materializacion de los productos,
todo con el objetivo de brindar experiencias Unicas a los clientes.
Proveedores de Servicios
1 Empresa de troquelado, cortes en laser, plastificado y barnizadGrdfica
Impresion arte, ubicada en la Calle 40 N*2®8 Local 4 en la ciudad de
Barranquilla.
1 Empresa de corte e impresion en laser: ARELASER impresién & corte,
ubicada en la Calle 41 N° 38! en la ciudad de Barranquilla.
1 Empresa de venta @enpaques: Empaquétate ubicada en la Cra 4502 86
la ciudad de Barranquilla.
1 Empresa de corte laser e impresion a latex y digital: BAQPRINT ubicada en
la Cra 41# 4402 Local 2 en la ciudad de Barranquilla.
1 Miscelanea: LA PATRIA RACOPI ubicada en GaB1 N° 4211 y Calle 32
N° 42-20 en la ciudad de Barranquilla.
1 Empresa de impresion de gran formato: Creativos ADH ubicada en Calle 41

N° 41-126 en la ciudad de Barranquilla.



3.2.4. An8lisis de | a competenci a

TEABLO como empresa encargada de disefi@terial didactico y de aprendizaje
para nifios con trastorno del espectro autista (TEA), no cuenta con una competencia directa
en el ambito, ya que después de realizar una investigacion de mercado se evidencio que no
hay empresa cuyo objetivo sea realinaterial de este tipo en la ciudad de Barranquilla.
Por otro lado, se encontraron empresas que se encargan en disefiar y distribuir material
didactico a nivel nacional, y paginas web alternativas que ofrecen recursos graficos

relacionados con el TEA.

Competencia indirecta
1. AARASAC: ofrece recursos graficos y materiales adaptados con licencia
Creative Commons (BYWC-SA) para facilitar la comunicacion y la
accesibilidad cognitiva a todas las personas que, por distintos factores (autismo,
discapacidad intetdual, desconocimiento del idioma, personas mayores, etc.),
presentan graves dificultades en estas areas, que dificultan su inclusién en
cualquier ambito de la vida cotidiana.
2. Kocodio: Es una empresa que se inspira en disefiar suefios y hacerlos
realidad, juntandeonocimientos, habilidades y experiencias con el fin de crear
productos que hicieran parte de hermosos momentos en la vida de los nifios y
sus familias. Asi entonces na€ecodio. Una marca llena de amor, inspirada en
los nifios en las diferentes etapas del aprendizaje y el desarrollo. A traves de la
ilustracion buscaacompanar dichos procesos de una forma divertida, practica,

seguray sencilla.
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3. Sol solecito:Elabora juege imantados que permiten establecer RUTINAS

para los nifios en un contexto real del tiempo y RETOS que desarrollan en ellos
independencia, colaboracion, responsabilidad y manejo de emociones, dentro de
su portafolio encontrar&ambién juegos de clasificaei, juegos que estimulan

la adquisicion del lenguaje, tablas de doble entrada que promueven asociacion,

|6gica y espacialidad.

3. 3. Estructura Mec8nica
3.3.1. Producto

TEMBLO tiene como objetivo ofrecer product

adaptados a | as necesidades espec?ficas de c
gue | os model os de aprendizaje requieren. L a
proceso constante de renovaci-n yarcaetmaememn d
un amplio cat8logo y poder extender sus prod

TEMBLO ofrece diferentes niveles de productos

cliente. Como producto de beneficio b8sico,

T Las Targ eQoansu ndilcaasc iccunal es son total ment e

personalizadas seg%n | a necesidad de <c
estas tarjetas es mejorar | a comunicac
condici - n.

T Las tarjetas ede naone seont real nivel de produd

Lo gue hace que este producto se difer
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personalizables, | o que | os convierte
potenciar | os factores y | ograr sobres
T Los r ompescea beenzcausd ntnriavrelemee producto aul
gue est8n disefados teniendo en cuent a
ofrecen tres niveles de dificultad par
ni fo. Con esto, | a marca busca aportar

dfierenciarse de | a competenci a.

T Tablero &s weUtipmaducto pot-Bh©O©jakl de 1| a
cual puede ser objeto de transformacio

nuevos clientes y mantener a | os que Yy
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3.3.1. 1BC&Jatri z

EN FERIA DE DISENO DE 2022

MATRIZ BCG
DE TEA-BLO

€
TARJETAS DE
MEMORIA

AGENDAS

CRECIMIENTD

3

=
TARJERTAS

ROMPECABEZAS ILUSTRADAS

1T Producto estrell a:
m Diseffo y produccRompegabeacmasl i zada de
TEMBLO ha t opmaoddou cetsot ec o mo e | producto est

participaci Dns e&fno lsaveRdii-Sai ednedo est e el p
comayor prpedrerleonsciaasi s jeeemtr ®sfudeel ol a mi s ma

respogeabék mercado aumentar §.



M Producto vaca:

m Di seffo y produadei -Sretp ares dearoir 2 ad

Este producto ebas@neémnlestparctiteigpaéia- n

de Dissieefnodo un producto con bajo creci mi

en elcagmw producci-n se realiza en menor

producto estrella y requireaneggrdeesouna baj s

consg amtmger mite obtener inversi-n para p
T Producto interrogante:

m Di sefo y poerosdounchdii-Apelrad a s

Este producto entra en esta catégorza t
Fer il skegliogendo estguenm@stodacitomt er ®s por
esta pero que sel vienmttear @sf eccdladp¥lploirco o

empr endygnieenptoodr 2a ser reemplazado gradu

T Producto perro:

mnm Disefo y producci-n personalizada de T

Este prodwctaye en esta categor2a debi dc¢
Feria de yDiguefndt @ e ®seb a@ol oc o mpa rlaccs - n

dem8s p.r oFsutced opr oduct o es el m8sy enf ocad
el cual reqguerir?2a una inversi-n en cuar

convertirlo en el producto estrell a.



PRODUCTOS ACTUALES TEA-BLO

MATRIZ BCG
DE TEA-BLO

€

TRAJETAS SET DE
ILUSTRADAS MEMORIA

'.'—['Lr -
2 ©»
TABLERO

ROMPECABEZAS DE RUTINA

T Producto estrell a:

m Di sefo ynppedscwrchdrijzeatdaas dlel ustr adas

TEMBLO ha tomado este producto como el pro
mercado seg%n | as visitas realizadas en |
de Salud (I PS) e instituciones de | a ciud

mayorremeif& a este como producto principa
en cuanto a |l a producci-n, pero sers8 el q

este quien va a requerir mayor inversi-n



Producto vaca:

m Di sefo y pr odadcaR dmmp epcearbseoznaasl i z

Este producto entra eBpleshhaec®ceder haebt

objeyiywe podr2a generar un flujo consta

permitir2a | a 1 nv,erssiiennd od ee sotder olsra jpw roodduucct
crecimiento, pero cencaadlot,a spua rptriocd upcaccii--nr
en menor tiempo en comparaci-n con el pr
i nversi - n.

T Producto interrogante:

m Disefo y produccTarn eptearesrodnaa IMez ada de

Este producto entra en @guBd as & ad re@wea rftar & re
mer cado dree ciSipiegmteo,consume unashuerte 1in
productuesgome m®s per o qsueel speYbvleirczoa oabfjeectt

deja de ,i guearelslaecswaer 2raeeeampl|l azado gr adual n

T Producto perro:

m Disefo y producciblnerpoe rdseo nRaultiiznaada de T

Este producto se inclsuegre wrem persddu ctad ergwe
cualsentma medido su inter ®s. elBs ted preo ¢t wai
busca una aceppaca-equERagI@Eimv aumaer si - n

per mpirtoaneVvepr odupgu |l iyac ikdsatdegqpupdra as?

convseern iproducto estrell a.
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.3.1.2. Descripci-n de productos y mockups
f Tarjetas de Comunicaci - n:
Este producto consiste en un conjunto de

i sefadas para nifos con Trastorno del Espec
cciones y actividades que son camruwWeeans en | a
yudarl e a comunicarse de manera m8s efectiwv
ompl ementaria que pueda ser wutilizada con o
daptadas y personalizadas acorde a as nece

ada ni Jo.

En cuanto a caracter2sticas f2sicas est §

i milar al pl 8stico, resistente y manejabl e
mpresiones en papel adhesciiv-on.d el oalot oc ogir aerha jo
e que el producto no presente problemas a |
i Tos.

T Mockups

Tarjetas defimomkknpcaeli -desarroll o de produc



f Tabl ero de Rutina Diari a:

Di seffo personalizado de tableros con | as
necesite realizar durante el d2a. Cuenta con
al ni fo a wutilizarl o de maner az arc ta vnaa nptaermae ra

enfoque en | as tareas o actividades que debe

En cuanto a el aboraci-n se wutilizaron mat
Ki kopac para | as tarjetas representativas de
gramaj e para ilustraciones que decoir®o, ey ta
por Yl ti mo MDF como base del tablero. EI tam

necesidades del cliente.

T Mockups:

3 . 0
utina Y
Mi Rwuo
= ay] || % m m fii )i
= | ‘ l g
(] @:\ ) o L) ® 4
o S i d BFD ol 5B Tal
0 BB Bl e B B2
Le J = el G
5 o ] = e v
g il Bz Bl [
= a?" S | ) | | ) ‘au\

Tabl er o fAdmeo crkuutpi ndael desarroll o de productoo.



1T Rompecabeza:

Material gr8fico y did8ctico ideal como h
de I os niffos con TEA, ya que fomenta el desa
mot oras de manera | “dica y entretdnicduid.t aElst e
|l o que permite adaptar | a actividad a | as ne

puede ser considerado como fuente de motivac

con capacidades sobresalientes en este tipo
Pata creaci-n se wutiliz-, MDF en | a base
|l as i1 lustraciones y se realiz- corte | aser p
de mantener | a resistencia y durabcabedad de
no es el tradicional, se emplearon medidas vy
a |la dificultad a | a hora de ser wutilizado.

T Pri mer Di sefo

Rompecabeza Plimnpaulsp addlo.ddsarroll o de pr



T Segundo: Disefo

Rompecabeza Pimnpaulksp addNlo.d@sarroll o de pro

T Tercer Di sefo:

Rompecabeza Pimnpaualksp addNlo.d8&8sarroll o de pro



T Tarjetas de Memori a:

Este producto consi

total de 40 tarjetas en

conexi-n entre diferent

TEA. Destacando que <cad

habili dades espec?2ficas

En cuanto a

comunicaci -n. SKikbopacz

resistente y manej abl e

adhesivo de alto gramaj

presente phrorbd edma ss ar

T Mockups:

TEABLO

Iguales y diferentes

Tarjetas fimoaneumwm rd al

ste

caracter2sti

en un s
cada
es
di

a sefo

de el |l os.

cas f 2
- gqeeé
acorde al

e par a

lmani pul ado

desarroll o

et

empaque.
conceptosny

ser 8

S i

esibnzmaeéri
p¥blico
mayor

y ut

de

cas

cy

de 20 i
Que p
mej or e

persona

fuero
al S

obj
duraci -n

il i zado

producto
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3.3. 2. Precio
3.3.2.1. Formas de pago

TEABLO se preocupa por brindar | a mejor e
|l o que ofrece diversas opciones de pago par a

m®t odos de pago di sponibles se encuentran:

T Pago en efectivo.

T Consignaciones bancari as.

De esta forma, |l a marca facilita el proce
su disposici-n alternativas adecuadas para r

convenient e.



3.2. 2. Vent as

Costos individual es por produ

T Val ores de disefo de Tarjetas de comuni c

Disefio de set de Tarjetas de Comunicacidén VALOR
(3 a 5 dias para producir)

Kicopack $4.200

Vinile adhesivo $3.300

Plastificado $3.300

Corte £5.000

empagques £3.300

Costo total §19.500

Valor final §27.300

Ganancia §7.200
La ganancia obtenida mediante | a prestaci-n
equi valente al 40% de wutilidad. Es i mportant

sujeto a ccuaemrbdooscodne laas necesi dades extras sc

har 8§ saber a este cuando este solicitando nu



T Val ores de disefo de

La gananci a

sujeto a

Tarjetas

de memor

| aa Ipirzeasdtoa ceis- n

Disefio de set de Tarjetas de Memoria VALOR
(3 a 5 dias para producir)
Kicopack £3.400
Vinilo adhesivo $3.600
Plastificado S2.000
Corte £3.000
empaques $3.000
Costo total $20.000
Valor final $28.000
(Ganancia $3.000
obtenida mediant e
equivalente al 40% de utilidad. Es i
cambios de acuerdo con | as
saber a este cuandoseste solici

har 8

mportant

neces:i

tando

da

n

u

-

C

(
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M Valores de disefo de Tablero de rutina:
Dizeno de set de Tablero de Rutina VALOR
(Una semana para producir)

Madera MDF $3.750

Galranizado %4250

Vinile adhesivo 54.500

imnantado §5.500

empaques 23.000

Costo total %21.000

Valor final 529400

Ganancia 28,400
La ganancia obtenida mediante | a prestaci
equi valente al 40% de wutilidad. Es i mportant
sujeto aacambidoscdea | as necesidades extras
har 8 saber a este cuando este solicitando

n

u



T Valores de disefo de Rompecabezas:

Disefio de set de Rompecabezas VALOR
(3 a 5 dias para producir)

Iiadera MDF $3.700

Vinilo adhesivo £2.400

Trogquel $6.200

Tarjetas imagen de referencia £700

empaques $3.000

Costo total $16.000

Valor final $22.400

Ganancia $6.400
La ganancia obtenida mediante | a pdoegsaci -n
equi valente al 40% de wutilidad. Es i mportant
sujeto a cambios de acuerdo con | as necesi da

har 8§ saber a este cuando este solicitando nu



3.3. 3. Pl aza

3.3.3.1. Canales de distribuci - -n

TEABLO manejar8 sus canales de distribuci
di versas herramientas en | 2nea para que | os

persona o empresai ntbocadMadem®s | utgameis®rdi s¢ b u:

atenci -n personalizada y eficiente a trav®s
redes sociales, correo electr-nico, chat en
3.3. 4. Promoci - n
3.3.4.1. Generalidades de | a marca
3.3.4.1.1. Definici-n de | a marca

TEMLO ser8 un emprendimiento en |l a indust
fabricar matedewucatlti dodgatacapoyar o suplir | a

de aprendizaje requieremi osl cont TERamyedeoe

mej orar su relaci-n interpersonal con su ent

3.3.4.1.2. Elementos de | a marca

T NombT&ABLO

T SI oglaggual es y di ferentes

T l magotapbobmagen de marca se construye a ¢tr
gue i nelorpomare de | a empresa y un i sotip:
el ecci-n visual simboliza | a intenci-n de

Yy generar una percepci-n favorable en | a



TEABLO

lguales y diferentes

3.3.4.1.3. Peascmaal i dad de | a
TEMBLO es una marca que busca crear wuna pe
contribuir al Trastorno del Espectro Autista

padecen y a persanas que quieran apoyar

3.3.4.1.4. ldentidad corporativa

T I magpb de | a marca:

TERSBLO

qQuales y diferentes

ElI i magot-BpO se &&Aructura alrededor de wu
|l 2 neas, que configuran una caja para enmarca
representan a | a marca. Esta composikeaien per

y armoniosa, enfatizando |l a identidad y | a p



E I i magot-BpO ser Jg&EAde | a fusi-n de | a abr.
Espectro Autista (TEA) y | a manipulaci-n cre

or i gi ndaenndoomilnaa-®iLOn TEA

Sin embargo, el -BhADovadm8baamhBcdeTEA est

objetivo es transmitir, por medio de |l a repr
acerca del autismo, se enfpoacra iecn ptarcan snmiet iirnt
de | as personas que presentan Trastorno del

productos y servicios.

o’

S2mbol o representativo de | a marca que se ma
La mar @8d OTEAentarcaai dnesven su imagotipo
incluyen el slogan siempre y cuando se util
asegura que |l a visibilidad y |l egibilidad del
circunst-Bh©Oi ae €EEAdarzanpoi diemtmndad visual c
se adapta a |l as necesidades de sus clientes

posi bl e.
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Iguales y diferentes Iguales y diferentes
T El ementos de | a marca en positivo y negat

La mar@B8d OTEHArece dos varioaditonweas ydetswa Ine

|l as cuales se utilizan en funci-n de | a supe
i mprimir, estampar o bordar en | os casos don
|l a |l egibilidad delBLICogyoatri @ esaapfesent adEAN

su marca en cualquier contexto y superficie.

1T Ti pograf?a:

La tipografz2za del i magotipo de TEABLO se
transmitir | a esencia y el estilo de | a marc
101fldrmtntepda ngt i mauRomamaoe darl e forma y perso
TEABLEG.ta el ecci-n demuestra el compr omi so de

est®tico y coherente con su identidad.

Caja alta:



Caja baja:
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Signos diacrz2ticos:
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X omt hg\ x Zi Kk

Para caja de textostlaogoafsda £€omndmong taml i can

Caja alta:



Caja baja:
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N¥.mer os:

—
-
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14
(0p)

1 — A Y r

Signos diacr?2ticos:

< = € —_ n N

N E ) [N

La identidad de | a marca se ®dawvactserinzyg p
Comunicaci-n que se reflejan en su paleta de
magenta, amarill o y negro, que, en combinaci
tonalidades y matices. el cual mearrmintta zumal oi
as? que |l a marca se presente de manera vVvibra
productos. Buscando representar por medi o de

caracteri za.



TEABLO

lguales y diferentes

C: 0% C: 0% C:0%
M: 50% M: 50% M: 50%
Y: 100% Y: 100% Y: 100%
K: 0% K: 0% K: 0%

T TamamMm®oni: mo

La marca hacgidadds asm§adea para que todos
sean | egibles y reconocibles incluso en su t
ser omitido sin afectar | a esencia de | a mar

evitar cual quier distorsi-n.

E I i magotipo se emplear8 en | os empaques
empresa, donde el tamafYo est8ndar ser8 de 3

al t o.



TERBLO

Iguoles’y diferentes

3cm

La medida especificada tambi®n ser 8 aplic
incluyendo | a hoja membretada, sobres y tarje
ElI tamafYo m2nimo permitido para utilizar
cent2metro de ancho por .65 cent2metros de a

.65cm

Tecm

T Tarjeta personal

La tarjeta de prepreensterctiarng peemr slomsalt rsees rc c

representativos de | a marca, siguiendo | a mi
tarjeta se encontrar el i magotipo de | a empr
representante, ca&rmgo,eon¥@hmercd rpernx®npalsiy dej a

sociales de | a empresa.



kevin Hamburger

CEO

3005360236 O
kevinhamburger1228@gmailcom )
TEA-BLOcom @

teablo_ @

Barranquilla/Colombia

TEABLO

Iguales y diferentes

Andres Dominguez
CCO

anz180293 O
dddominguez2910@gmailcom )
TEA-BLOcom O

teablo_
Barronquilla/Colombia @

TEASBLO

Iguales y diferentes

Ledys Gonzalez

CMO

2003224817 O
ledisgonzalez132i@gmail.com O
TEA-BLOcom O

teablo_ )
Barranquilla/Colombia

TEASBLO

Iguales y diferentes

presentar informaci-n importanteussesbresl!| os

cl

Me mbr et e

E I membr et e

ent es.

deBLIOa seemp8r eusta | TiEZAa do

de

maner a
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TEABLO

Iguoles y diferentes

COMPRA DE PRODUCTOS
REF: CARTAS DE COMUNICACION

29 de abril del 2023
Estimado cliente.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diom nonummy nibh evismod
tincidunt ut laoreet dolore magnao aliquam erat volutpot. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullomcorper suscipit lobortis nist ut oliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla focilisis ot vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diom nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore mogna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniom, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nist ut aliquip ex ea commodo consequat
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euvismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniom, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nist ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nullo focilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blondit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nullo facilisi,

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpot. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut oliquip ex ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod

O 3003224817

© teablo@omoailcom
O TEA-BLOcOm

© teablo_
Borranquillo/Colombia

&

T {26NB aNRY

Iguales y diferentes
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3.3.4.2. Canales de comunicaci - -n

Entre |l as diversas estrategias de comunic
productos y serviBEL®,s soe reencci udeonst rpao riedgT HcAaln al
como &gsi nlaabipelh, | os cuales | e permitir8n a | a

i nformaci -n detall ada sobr e eirnvficwri masc io-fmr ecca dTo



yp

uestra marca, adem8s se |wntsitlaigzarmgn plaasa madd
resencia constante y actualizada ||l egando a
onde se tiene comunicaci-n directa con | os

ontenido relevantesyydeialetoa galei dnaaccstac @emo |

ervicios de | a marca en acci - n.

3.4.2.b/Bgoigna we

Se i mplement ab Syl oga dpHhgliend oe usuari os pod
nf ormaci -n actualizada y edlRAaudtiistua,a@asrrc a odr
oticias relacionadas con | a marca y sus pro
ompra de | os productos y servicios ofrecido

m Aspecto p8gina web:

TEA

IGUALES Y DIFERENTES

Mencionado en Autismo  TEA éa EAT |§/AA Nifios



“Autismo”

El concepto cldsico de autismo ha variado
significativamente desde sus descripciones
originales y, en la actualidad, se habla de un
continuo, por lo que se prefiere usar el término:

Trastornos del espectro autista (TEA), dada la
variable afectacidn cognitiva y del lenguaje.

Eximologa del Autismo

A9rende 2.6 1 ¢ Autvma
ceecere com Asectooe

o5 £ utiema ha 502 una Palabe Cuy CONTAPS N VIH20S Con o DRt S los afce

Lo distante, solitario que era, la obsesién
y control por su trabajo, junto a sus
dificultades para mantener una
conversacién, forman e del andlisis
que concluye que puede kﬁr

TEA-BLO de personajes en el espectro.

2. Mchelangels Busmamse < en sipetal cor

o prturms coms ‘La Crascén de
Agkn’ fue un gran

@: O

Sobre Nosotros

e S
N/ SEnTmmmIe
Expactro Autins (TEA) Grigidnsose » famitas oo hics

Uk 15 BATACHN ¥ A AN Gk AR Ao

Uncte a mi lista de correo
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m Aspecto Bl og:

TEA-BLO
NCIO-SOBRENOSOTROS: CONTACTANGS

TEA-BLO

TEA<BLO

Iguales y diferentes

TERAPIA MUSICAL

Escucha y descarga nuestra playist de TEABLO, 50i0 cebes
oresicnss en el siguinte eniace Enlsce TEABLO paylist

TEABLO

lguales y diferentes

IDENTIDAD CORPORATIVA

EN EL MERCADO

[ Biogger |

Baranguilla. Colombia

Ver tamafio completo Ubicacion
— Ciip de audio
Contacto
Wi pagina web 5 Material Gidéctico, aprender, TEA. rifis, juegos, aprendizaje




yy

3.3.4.2.2 Redes social es

3.3.4.2.2.1 Instagram

TEABLO usara Instagram como red principal
social que | e ppvbrionbgte tr iSv ¢ | cneSasui nsau aainye rcar eat i v
obtendr8n m8s interacci-n con sus clientes d

Ssus servicios de una manera efectiva.

10:06 wil = @D 10:07 wl -

teablo__© = teablo__© =

18 183 46
Publicaciones Seguidores Seguidos

TEA-BLO

Comunidad

@ Iguales y Diferentes @

Productos y servicios pensados para nifios con
#trastornodelespectroautista (TEA... mas

Ver traduccion

é) open.spotify.com/playlist/OKmXqrzCyv8n...

Panel para profesionales
15 cuentas alcanzadas en los Ultimos 30 dias.

Editar Compartir perfil Contacto
iEmpatia! iDiversién!  jComunicar! jAprendizaje! Nueva

2 ® @

TEA<BLO

Iguoles y difecentes

By Haz crecer tu empresa
Haz crecer tu empresa Descubre como otras empresas llegan a las
Descubre cémo otras empresas llegan a las > personas.

personas.
W7V STTIRY TN

® ® O




3.HEMstructura Financiera

3. Prksupuesto

TEABLO

Gastos Iniciales

INGRESOS PLANEADO REAL DIFERENCIA COMENTARIOS
Ingresos Operativos $130.018.330,00 $0,00 $130.018.330,00
Ventas Tarjetas de comuncacién | | $19.865.300,00 $0,00 $19.865.300,00
Ventas Tarjetas de memoria $40.631.500,00 $0,00  $40.631.500,00
Ventas Rompecabezas | $51.617.930,00 $0,00 $51.617.930,00
Ventas Tablero de rutina I $17.903.600,00 $0,00  $17.903.600,00
Ingresos No Operativos $0,00 $0,00 $0,00
Intereses ganados $0,00 $0,00 $0,00
Costos PLANEADO REAL DIFERENCIA COMENTARIOS
Costos Operativos $46.825.300,00 $0,00  $46.825.300,00
Produccion ‘ $43,.784.500,00 $0,00 $43.784.500,00
Produccion ‘ $3.040.800,00 $0,00 $3.040.800,00
Produccién $20.000.000,00 $0,00  $20.000.000,00
Sueldos $31.200.000,00 $0,00  $31.200.000,00
Disefiadores L $ 24.000.000,00 $0,00  $24.000.000,00
'Contador [ | $7.200.000,00 $ 0,00 $ 7.200.000,00
Gastos de Oficin $1.070.700,00 $0,00  $1.070.700,00
|Papeleria L S 1.070.700,00 $0,00 $1.070.700,00
Material POP v $6.000.000,00 $0,00  $6.000.000,00
Otros Costos ) $0,00 $0,00 $0,00
Otros I $0,00 $0,00 $0,00
RESUMEN PLANEADO REAL DIFERENCIA
Total Ingresos $130.018.330,00 $0,00 * -$130.018.330,00
Total Costos $79.096.000,00 50,00l -$79.096.000,00
Ingresos - Costos $50.922.330,00 $0,00 * -$50.922.330,00




3. An3Blisis de

T Punto de

TEA<BLO

Punto de equilibrio
PRODUCTO:
PRECIO VENTA UNITARIA|

Detalle los costos

DESCRIPCION VALOR
Licencia Adobe $253.400,00

PRODUCTO:
PRECIO VENTA UNITARIA

Detalle los costos

DESCRIPCION VALOR
Licencia Adobe $253.400,00

PRODUCTO:
PRECIO VENTA UNITARIA

Detalle los costos

Tarjetas de memoria
$ 28.000,00

Tarjetas de comunicacién
$ 27.300,00

Tablero de rutina
$ 29.400,00

COSTO FUIO $253.400,00

DESCRIPCION VALOR
Licencia Adobe $253.400,00

PRODUCTO: Rompecabezas

PRECIO VENTA UNITARIA| $ 22.400,00

Detalle los costos

DESCRIPCION VALOR
Licencia Adobe $253.400,00

puntocdeaegqgWAN) bTi B,

equilibro de

flujo

cada producto

Cantidad de unidades a vender
PUNTO DE EQUILIBRIO 31,68 como minimo para equiparar los
costos

PE = Costo Fijo / (Precio de Venta - Costo de venta)

CANTIDAD  IMPORTE
$20.000,00

DESCRIPCION VALOR
Produccién $20.000,00 1

Cantidad de unidades a vender
PUNTO DE EQUILIBRIO 32,49 como minimo para equiparar los
costos

PE = Costo Fijo / (Precio de Venta — Costo de venta)

CANTIDAD  IMPORTE
$19.500,00

DESCRIPCION VALOR
Produccion $19.500,00 1

Cantidad de unidades a vender

PUNTO DE EQUILIBRIO 30,17 como minimo para equiparar los
costos

PE = Costo Fijo / (Precio de Venta— Costo de venta)

CANTIDAD  IMPORTE
$21.000,00

DESCRIPCION VALOR
$21.000,00 1

Cantidad de unidades a vender
PUNTO DE EQUILIBRIO 39,59 como minimo para equiparar los
costos

PE =Costo Fijo / (Precio de Venta - Costo de venta)

CANTIDAD  IMPORTE
$16.000,00

Produccién

DESCRIPCION VALOR

Produccion $ 16.000,00 1



T Flujo de caj a

TEABLO

Flujo de cqja

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP oct NOV DIC Total
Saldo inicial 0 2898000 4141900 5385800 9782150 13416200 17709300 19685620 19801980 20196680 21500730 22825230
Ingresos
Ventass Tafetas do comunicacién  $1.239.000,00 $1.073.800,00 $1073.800,00 $111510000 $1239.000,00 $1445500,00 $1115100,00 S$1858.500,00 $2.065.00000 $2.478.000,00 $2478.000,00 $2.684.500,00 $19.865.300,00
ventas de tarjetas de memoria $1.852500,00 $2470.000,00 $2.470.000,00 $4.013.75000 $3087.500,00 $4.199.00000 $1852500,00 $3.705.000,00 $3.705000,00 $4.322500,00 $4.322500,00 $4.631.250,00 $40.631.500,00
ventas rompecabezas $5066.100,00 $2.251600,00 $2.25.600,00 $5066.10000 $4.784.650,00 $4503.20000 $3827.720,00 $4.165460,00 $4.503200,00 $4.784.650,00 $5066.100,00 $5347.550,00 $51.617.930,00 \
ventas de tablero de rutina $1372.800,00 $1315.60000 $131560000 $1430.00000 $1430.00000 $1430.00000 $131560000 $171600000 $1601600,00 $1.71600000 $1430.000,00 $1.830.400,00 $17.903.600,00
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 50,00
Total Ingresos 9.530400,00  7.111.000,00  7.111.000,00 1162495000 1054115000 11577.700,00  8110.520,00 11444.960,00 11.874.800,00 13301.15000 1329660000 14.493.700,00 130.018.330,00 ..~
Egresos
Costos de produccién $3.120.000,00 $2430.000,00 $2.430.000,00 $3791.50000 $3.470.000,00 $3.847.50000 $2.697.500,00 $3.891500,00 $4.043.000,00 $4.560.000,00 $4.535.000,00 $4.959.500,00 $43.784.500,00 .~
Pago de Senvicios y honorarios 260000000 2.600.000,00 2.600.000,00  2600.000,00  2.600.000,00  2.600.000,00  2600.000,00  2.600.000,00  2.600.00000  2.600.000,00  2600.000,00  2.600.000,00  $31.200.000,00
Pago de Seguridad social 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 $0,00
Pago proveedores 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 $0,00
Pago de Impuestos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 $0,00
Pago de servicios piblicos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 50,00
Pago de licencia $253.400,00  $253.400,00 $25340000  $253.400,00  $253.400,00  $253.40000  $253.400,00  $253.400,00  $253.400,00  $253.400,00  $253.400,00  $253.400,00  $3.040.800,00
Pago de gastos de papeleria 650.000,00  583.700,00  583.700,00 583.700,00 583.700,00 583.700,00 583.700,00 583.700,00 583.700,00 583.700,00 583.700,00 583.700,00  $7.070.700,00 \_______
Pago de publicidad 0 0 0 0 0 0 0 $4.000.000,00 $4.000.000,00 $4.000.000,00 $4.000.000,00 $4.000.000,00 $20.000.000,00 /"
Total Egresos 6.632.400,00  5.867.100,00  5.867.100,00 7.228.600,00 $6.907.100,00 7.284.600,00 6.134.600,00 11.328.600,00  11.480.100,00  11.997.10000  11.972.100,00  12.396.600,00  105.096.00000 ___ /"
Flujo de caja economico 2.898.000,00  4.141.900,00  5.385.800,00 9.782.150,00  13.416.200,00  17.709.300,00  19.685.620,00  19.801.980,00  20.196.680,00  21.500.730,00  22.825.230,00  24.922.330,00 Y A
Financiamiento
Préstamo recibido 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o
Pago de préstamos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Total Financiamiento 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Flujo de caja financiero 2.898.000,00  4.141.900,00  5.385.800,00 9.782.150,00  13.416.200,00  17.709.300,00  19.685.620,00  19.801.980,00  20.196.680,00  21.500.730,00  22.825.230,00  24.922.330,00 PR
0 1 2 3 4 5 [} 7 8 9 10 1 12
10000 $2.898.000,0  $4.141.900,0  $5.385.800,0 $9.782.150,0  $13.416.200,0  $17.709.300,0  $19.685.620,0  $19.801.980,0  $20.196.680,0  $21.500.730,0  $22.825.230,0  $24.922.330,0
140 1,96 2,74 384 538 753 10,54 14,76 20,66 2893 40,50 56,69
-10000 $2.070.000,0  $2.113.214,3  $1.962.755,1 $2.546.373,9 $2.494.533,5 $2.351.977,6 $1.867.466,6 $1.341.789,3 $977.524,5 $743.314,9 $563.646,4 $439.594,5 $19.472.190,7
N Perlodos 12
Tipo Mes TR 20702%
Tasa 40%

T VAN y TIR

TEABLO

VAN y TIR

VAN Y TIR
Inversién - 3.000.000,00
Mes 1 2.898.000,00
Mes 2 4.141.900,00
Mes 3 5.385.800,00
Mes 4 9.782.150,00
Mes 5 13.416.200,00
Mes 6 17.709.300,00
Mes 7 19.685.620,00
Mes 8 19.801.980,00
Mes 9 20.196.680,00
Mes 10 21.500.730,00
Mes 11 22.825.230,00
Mes 12 24.922.330,00
VAN $22.032.596,25

TIR 138%



AnIlisis de escenari os

Gracias a |l a investigaci-n realizada en
ue este empr eBldO miieemmne® mMecATE&A ventajas en | ;
mbargo, dentro del pl an de negocio de | a em
mos que el mercado y | os cambios en el ent o
ontrolar y amenace | a estabilidad financier
| antearon estrategias tenienboreactuahtaeto
VAN) y |l a tasa de descuento de |l a inversi-n
nfrentar este tipo de crisis ya sean en el

Por otro | ado, | a empresa cuenta con una
8 presenta disponibilidad en caso de que | a
nvertir en el ementos, maquinaria, &etc.

La recolecci-n de datos en |l a estructur a
strategias anteri ortmelntce moe umi @ aacha d eq Leanea
ue | a empresa se vea afecta o se mantenga e

ara adaptarse a | as necesidades del mer cado

L£20hcl usiones

Seg¥%n | as investigaci ones medal iozadkaendurey
ncuesta y salidas de campo expuestas con an
e-riceBLO Teest 8 enfocada en un mercado pocCcO es
mpresas que se dedican a | ad &fcafiberdioccaactii -vno ye np

a ciudad de Barranquilla, sin embrago, ning
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educati vol gmwmoedelposyedea aprendi zajes en ni fos ¢
necesi dad al tament e ciodnecn tuiyfeincdaod ag ueen | eal emmeprrceas
reconoci mi ento.

De acuerpdroe scuopnu eeslt o reali zado durante el 0
gue requBled epalrEBA que comi ence a producir no s
i nicial, sinoa geurep rae snae dsied ae sqtuaeb llezca y sea ca
estrategias de marketing | os clientes empiec
empr esa puedm scnoos taecdorossiee paasg2o0s real i zados por

Otro dato i mporésangee ploa empraésa cuenta cC
fuente de pr®stamos, solo en caso de ser nec
macroentorno

Al analizar | os datos obtenidos en | as ta

se conhivmz mBs | a vid4didqueaal dredl lparmoyeada.p!

equilibrio por producto a ofrecer se demostr
con | os costos de producci-n. Los datos most
de tvendentro de | as cantidades de 30 a 40 de
cubrir | os gastos de producci - -n teniendo en
seg¥%n el product o.

Otros de | os procedi mi ent orse nqduiemiaeynutdor eas c
vi abl e, corresponde al VAN ya que este per mi

caja futuro para edeptiamempa®eadacprdeéduaci an
se propone |l evar a cabwjodAldeecapoatfant ad opr

el VAN da un valor positivo, ya que el flujo
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reali zada por | a empresa dando como resultad

proyecto de invlerls3i8% corresponde a

3.RFfecursos Humanos

3. ®Drhani gr ama:
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3. uadro de | ideres con sus responsabilidade
Este | 2der se encarga de

Directorigefinir sus objetivos y m




Gbp

presupuestos. Adem8s, gar {
responsabilidades de | os
de | os emplemdosupare)] ac e (

organi zada de | as activid

Di

Estargo

sefad

especi fi

cumplir8 prinenpal
actividades de revisi - -n,
di d8§ctaeaduwmatciovade a | as nec-d

caciones requerid

Di

recto

Comunicala empresa. Como | a atenc

promoci
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lado, se cuenta con la promocion stamte de la marca por los canales de comunicacion

como Instagram para asegurar un futuro viable y exitoso.

3. Ma4dores resultados obtenidos:

TEMLO col abor - firmemente con | a I PS CENA

especi alaisetgas apard desarroll o adecuado de su
abordar problemas espec?2ficos. Actual ment e,
especialistas en el campo con el objetivo de
Est osciealpi stas han expresado un alto nivel de¢
productos. Es i1 mportante destacar que en | a
empresas en | a industria que -poefdraegz-cgac oess.t el EtA
BLOslkwa posicionarse como pionera en | a ciuda
alta satisfacci-n en sus clientes, mediante

gue invertir grandes esxtmpaEagaeéadi nero en publ



3. 6Mbdedleo negoci o

CANVAS:

Py

TEABLO Modelo de negocio CANVAS

Socio clave

Actualmente, como socios cloves,
TEA-BLO cuenta con proveedores
externos que ayudan en el proceso
de produccién y obtencién de
material necesario para la creacién

de coda producto

-Proveedores de material impreso
BAQ PRINT, centro de ideas e impre-
siones.

Proveedores de moteriol impreso:
CENTRO DE IMPRESIONES.
Proveedores de  moterial:  ADH
PAPELES ADHESIVOS.

Proveedores de materiol: CALYPSO
UN MUNDO DE SOLUCIONES.

Actividades clave

Los actividades que utilizaré TEA-BLO
para osegurar su correcto funciona-
miento y ofrecer un excelente servicio
son:  Asesoramiento con

capacitado sobre el TEA.

personal

-Disefio y personalizacién del material
acorde a los necesidodes del cliente.
-Mantener acuerdos estables con los
proveedores.

-Mantener una relacién directa con los
clientes.
Promocionar  constantemente la
empresa por las redes sociales para
mantener su posicionamiento.
-Estudios de calidad por medio la

satisfaccién de los clientes.

Recursos clave

Dentro de los recursos cloves que
TEA-BLO requiere para la propuesta de
valor estén:

1. Equipo humano altamente capacita-
do.

2. Red de proveedores, para garontizar
el suministro constante de los materia-
les y recursos necesarios para lo
produccién

3. Tecnologio y Software, herramientas
especializadas en disefic gréfico y
produccién para crear los productos
de alta calidad.

4. Capital

recursos econémicos necesarios para

financiero, disponer de

invertir en investigacion, desarrollo,
produccién, morketing y exponsién es
fundamental para el crecimiento y
sostenibilidad de la empresa.

Propuesta de Valor

TEA-BLO se basa en ofrecer solucio-
nes innovadoras y efectivas en el
campo del disefio gréfice aplicado al
moterial  didéctico-educativo  para
nifos con TEA. Nuestros productos
exclusivos y de alta colidad estan
para

apoyar y suplir los necesidades de los

disefiados  especificamente
diferentes modelos de aprendizaje
utilizados en los tratamientos. Nos
enfocamos en mejorar la relocién
interpersonal de los nifios con su
entorno, brindéndoles herramientas
visuales y précticas que fomenten su
desarrollo y
contamos con un equipo altamente
copacitado y comprometido, que se

outonomio.  Ademas,

asegura de ofrecer un servicio perso-
nalizado y adaptado a los necesido-

des individuales de cadao cliente.

Relacién con clientes

TEA-BLO pretende
comunicacién directa, obierta y fluida

fomentor una

con los clientes. Con disposicién a
responder preguntas, brindar aseso-
ramiente y ofrecer ayuda cuando sea
necesario. Se valorarén los comenta
rios y sugerencias de los clientes, ya
que ayudarén a mejorar continua-

mente los productos y servicios.

Canales
TEA-BLO utilizora los conales virtuales
para mantener contacto con el merca-
es y la pagino web
se le suministraré informacién contan-
te pora mantener
interfaz y que los clientes potencioles
se sientan atraidos por los servicios y

productos que ofrece la empresa. Por

do. Los redes socil

actualizada la

otro lado, los productos seran entrega-
dos por medio de un canal de distribu-
cién  indirecto  que
excelente estodo de cado producto.

oseguren  un

Segmento de clientes
Dentro  del
TEA-BLO,
individuales (Nifios con TEA, padres y
fomiliares) y las instituciones, centros
educativos y clinicas especializadas en

el tratamiento del TEA. Los productos y

grupo de clientes de

se encuentra los clientes

servicios se adaptaran a los necesida-
des especificas de cada cliente, ofrecien-
do soluciones personalizadas y efectivas.
pora el desarrollo y bienestar de los

nifios.

Estructura de costos

En el modelo de negocio de TEA-BLO, los costos de produccién y la mano de obra representan
aproximadamente el 60% del costo total. Para aumentar las ganancias, se planea contratar mas
personal pora reducir el tiempo de desarrollo de los productos. Esto permitiré mejorar la eficiencia
y la productividad en la creacién y entrega de los product

calidad y la rentabilidad del negocio.

manteniendo un equilibrio entre lo

Fuentes de ingreso

Las principales fuentes de ingresos de TEA-BLO son la venta de productos exclusivos pora nifios

con TEA y los co

e égicas con otros

TEA. A través de la venta de material didéctico adapta

e instituciones relacionadas con el

do, generamos ingresos directos, mientros
que las colaboraciones estratégicas nos permiten generar ingresos adicionales a través de proyec
tos conjuntos vy licencias de uso de productos. Estas diversas fuentes de ingresos nos brindan

estabilidad y nos permiten continuar ofreciendo soluciones de colidad para la comunidad del TEA
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Vverifigue el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresando a
www.camarabag.org.co/ ¥y digite el cédigo, para gue wvisvalice la imagen generada
al momento de 8w expedicién. La wverificacifém se puede realizar de manera
ilimitada, durante &0 dias calendaric contados a partir de la fecha de su
expedicidn.

"LA MATRICULA MERCANTIL PROPORCIONA SEGURIDAD ¥ CONFIANZR EN LOS NEGOCIOS.
RENUEVE 35U MATRICULA MERCANTIL A MAS TARDAR EL 31 DE MARIZIO™

CON FUNDAMENTO EN LA MATRICULA E INSCRIPCIONES EFECTUADAS EN EL REGISTRO
MERCANTIL, L& CAMARAR DE COMERCIO CERTIFICA:

CERTIFICA

WOMERE, IDENTIFICACION ¥ DOMICILIO

Razdn Social:

TEA=BLD S.A.5.

sigla:

Nic: 201.721.648 = 1

Domicilio Principal: Barranguilla

Matricula No.: BT0.359

Fecha de matricula: 05 de Junioc de 2023

Ultimo afo renowado: 2023

Fecha de renovacién de la matricula: 05 de Junio de 2023
Grupo MIIF: NO DETERMINADD

CONDICION DE PEQUENA EMPRESA JOVEN

Ezte comerciante cumple con la condicién de pequefia empresa joven, de acuerdo
con lo establecide en la ley 1780 de 2016 y el decreto €39 de 2017.

UBICACION

Direccion domicilio principal: CR 26 C2 No 7% = 45
Municipio: Barranguilla = Atlantico

Correo electrénico: tea.ble2022@gmail.com
Teléfono comercial 1: 30032243817

Teléfono comercial 2: No reportd

Teléfono comercial 3: Mo reportd

¢
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Direccion para notificacién judicial: CR 26 C2 Mo 79 = 45
Municipio: Barranguilla = Atlantico

Correo electrénico de notificacidn: kevinhamburgerlZ2Bfgmail.com
Teléfono para notificacién 1: 3005360236

Teléfono para notificacién 2: Wo reportd

Teléfono para notificacién 3: Wo reportd

LA PERSONA JURIDICR SI AUTORIZO PARA RECIEIR NOTIFICACIONES PERSOMALES A TRAVES
DE CORRED ELECTRONICO, DE CONFORMIDAD CON LO ESTABLECIDO EN LOS ARTICULOS 291
DEL CODIGO GENERAL DEL PROCESO Y &7 DEL CODIGO DE PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO ¥
ODE LO CONTENCIOSO ADMINISTRATIVO

CONSTITUCION

Constitucidn: gque por Documento Privado del 05/0&6/2023, del Barranguilla,
inscrito{a) en esta Camara de Comercio el O05/06/2023 bajo el nimerc 452.046
del libro IX, se constituyd la sociedad:TEA-BLO 3. A.5.

TERMINC DE DURARCION

Duracién: La sociedad no se haya disuvelta y su duracidn ez indefinida

"QUE A LA FECHA ¥ HORR DE EXFEDICION DE ESTE CERTIFICADD, WO
APARECEN

INSCRIPCIONES QUE DEN CUENTA DEL ESTADO DE DISOLUCION DE LA SOCIEDAD, RAZON POR
LA QUE LA SOCIEDAD NO 3E HAYA DISUELTA.

OBJETO SOCIAL

La =ociedad tiene por objeto: La sociedad tendrid como objets principal las
siguientes actividades: Creacién y produccidn de material didactice y educative
para mnifios. Realizaciédn vy explotacidn comercial de la publicidad en todas sus

manifestaciones ya sea por medio de la radio, cine, televisidn, prensa, afiches,
wallas y cualguier otro medio permitide por la ley, aparte de la realizacidén de
las =ziguientes actividades: A.- La produccidn y realizacidn de comerciales y
programas de telewvisién radio, prensa, rewistas, wvallas y publicidad exteriores
an cualquisra de sus modalidades y otrosa medics de comunicacidn, argues y
escenarios, sistemas de televisidn por cable, ¥ en general cualguier sistema de
comunicacidn de mensajes publicitaries. B.= La comercializacidn de medios de
comunicacidn en general en nombre propic 0 por mandato. C.= Prestar serwvicios de
agencias de publicidad, incluyendo la creatividad y el desarrolls de campafas
publicitarias a niwvel inatitwcional. D.=- Promowver, formar y administrar eventos
de egparcimiento ¥ entretencién. E.=- Comprar y comercializar espacics
publicitarios en televi=zidn regional, nacional, piblica vy privada asi como
ligitar vy adgquirir mediocs de comunicacién. F.=- Efectuar cperaciones de mediosz de
comunicacién, particularmente actuar en la promocién y comercializacidn de
exportaciones de productos Colombianos, sea material fisico o intelectual, gque
adguiere un buen nivel de competitividad en los mercados internacionales, asi
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como  importar productos comercialirarlos y  promowverlos en Colombia. G.=- La
prestacidn de asesorias de cuwalguier clase en especial las referidas a mercade,
publicidad, dizefia, produccidn audio wizgwal, planesacién estratégica vy
financiera. H.= La realizacién de todo tipo de inversiones tales como la compra,
venta vy explotacidén de bienes inmuebles, moeebles, acciones vy  papeles de
inversién de entidades piblicas o privadas en wversiones en todas las actividades
relacionadas cen el campo de la publicidad y el diseflo. I.= La intermediacién
comercial y la realizacién de wentas dentro del territorio nacional y en =1
exterior de todes sus aspectos, J.= La administracién v explotacién de todo tipo
de medics de comunicacién. .- La participacidén en teodo tipo de licitaciones
pliblicas o privadas de canales de televisién o explotacién de espaciocs en los
mismos, produccidn de materiales audiovisuales, frecuencias de radio,
explotacidén de mobiliarics wurbanos ¥y en general, la explotacién de cualguier
medico de comunicacién. L. La comercializacién vy realizacidén de disefio web,
hosting v dominios. M.=- Comercializacidénm y realizacidén de diseflos de stands y
escenografias, elaboracidn vy sSupervisién de fotografia de productos de
exteriores e interiores. WN.=- Permitirnos la investigacidn del comportamiento del
consumidor, para la realizacidn de estrategias de disefio, wisuales btl y
comerciales ya sea persona natural o empresa piblica o privada. O.=- Elaboracién
v &l dictamen de cursocs libres de diseflo ¥ todo lo referente a publicidad y
comunicacidn wisuwal. En ningin caso la sociedad podrd constituirse en garante de
obligaciones personales de s=sus sgocics o de terceras personas. A.= La
organizacidn de fiestas, ferias, convenciones, desfiles de moda, especticuleos
masgivos, conciertos musicales, congrescs ¥y similares. La celebracidén  de
contratos para eventos especiales de espectdculoes piblicos, B.=- Alguiler de
gistemas de audio profesicnal, sistema de iluminacién, tarimas, pantallas de
video, instrumentos musicales, plantas eléctricas entre otras; C.=- Alguiler de
salas para ensayos musicales vy  estudics de grabacién; D.- Producciones,
investigaciones vy direcciones de proyectos artisticos, musicales, culturales y
educativos; E.= Organizar vy desarrollar toda clase de espectaculos; Fo=-
Promocién, comercializacién, representacién de artistas y  grupos musicales
nacionales y extranjeros; G.= Importacién, exportacién, comercializacién,
distribucidn de toda clase de equipos, sistema de audio, iluminacién, wideo e
instrumentos musicales, estructuras de tarimas, techos, papeleriz entre otros,
necesarios para llevar a cabo la actividad v objeto social de la empresa; H.=
Invertir =sus fondos disponibles en bienes muebles o inmuebles gue produzcan
rendimientos peridédicos o rentas fijas, I.=- Formar parte como socio 0 accionista
de empresas limitadas, andnimas s.a.s., negociar toda clase de titulos walores
de libre circulacién. J.= La sociedad podrd comprar vender, arrendar, permutar e
hipotecar toda clase de inmuseble. E.=- Rsesorar personas, empresas, entidades o
organismos pdblicos 0 privados en el drea de mercadeo, relacicones piblicas y
relaciones industriales a través de la planeacién, produccién, organizacidn y
direccidn de ewventos, actividades o proyectos de tipo promocional, empresarial,
cultural yfo recreatives; L.= Desarrollar proyectos gue contribuyan con el
fomento v fortalecimiento de la cultura, del desarrello empresarial a través de
informacién, capacitacién vy entrenamiento de nuestro entorno. LL. Alguiler de
equipos ¥y  gastronomia comunicativa. Disefio y montaje de stand y escenografia.
M. = Explotacién de la industriz del turismoc. Representacidn de firmas
comerciales nacionales y extranijeras, dedicadas al turismo, compra de tiguetes o
pasajes para el transporte de pasajercs vy carga por aire, tierra v mar, como
también transporte terrestre de carga v pasajeros. H.=- Comercializacidn de
medios imprescs, auwdiovisuales e interactivos. H.=- En desarrollec de la misma
podra la sociedad ejecutar todos los actos o contratos gue fueren convenientes o
necesarios para el cabal cumplimients de su objeto social y gue tengan relacién
directa con el objeto mencicnado, tales como formar parte de otras sociedadess
girar, aceptar, otorgar, endosar, negociar, descontar y dar en prenda garantia
toda clase de titulos wvalores y demds documentos civiles y comerciales. Comprar
y vwender acciecnes, bonos, documentos de deuda pliblica, emitidos por empresa o

MM
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entidades de cualguier naturaleza. Contratar los serviciocs de personas naturales
o juridicas, nacionales o extranjeras. Tomar dinero en mutuo, garantias reales
v/o perscnales. O.=- La sociedad podré: Comprar, wvender, arrendar, permutar e
hipotecar toda clase de inmuebles. Recibir dinero en mutuo con o s8in garantia de
los bienes sociales. Celebrar, toda clase de operaciones con titules walores,
gea gQue =& negocie en bolsa o fusera de ella. Fromover la constituciédn de
sociedades en gue alguna forma tienda a asegurar la expansidén de sus negocios.
Tomar & sSu cargo obligaciones originariamente contraidas, por otras personas
naturales o Jjuridicas y sustituir tercercs en la totalidad o una parte de los
derechos wu obligaciones de alguiler de contratos. Celebrar contratos de cuentas
corrientes bancarias o corporaciones de ahorro y wviwvienda, almacén de depdsito o
cualguier otra persona o entidad gue se ocupen de actividades similares. Q.=
Podrd crear Filiales, Sucursales, Agencias. Fusionar cualguier empresa. La
sociedad tendrd como ocbjeto principal Comercio en general, serviciocs y realizar
cualgquier actiwvidad econémica licita tanto en Colombia como en el extranjero. La
sociedad podrda llewvar a cabo, en gensral, todas las operaciones, de cualguier
naturaleza gque ellas fueren, relacionadas con el objeto mencionade, asi como
cualesquiera actividades similares, conexas o complementarias o gue permitan
facilitar o desarrollar el comercio o la industria de la sociedad.

CAPITAL

*=+ Capital Autorizado =+

Valor : $1.000.000,00
Nimero de acciones : 2.000,00
valor nominal : 500,00

** Capital Suscrito/Social =+

Valor : $1.000.000,00
Nimero de acciones : 2.000,00
valor nominal : 500,00

*=+ Capital Pagado **

Valor : $1.000.000,00
Nimero de acciones : 2.000,00
valor nominal : 500,00

ORGANOS DE ADMINISTRACION ¥ DIRECCION

La sociedad tendrd un érgano de direccién, denominado asamblea general de
accionistas y un representante legal. La representacién legal do la scociedad por
acciones simplificada estard a cargoe de una persona natural o juridica,
accionista o no, guien no tendrd suplentes. La sociedad serd gerenciada,
administrada vy representada legalmente ante tercercs por el representante legal,
guien no tendrd restricciones de contratacién por razén de la naturaleza ni de
la cuantia de lo=s actos gue celebre. Por lo tanto, =Se entenderd gue =1

M H
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representante legal podrd celebrar o ejecutar todos los actos y contratos
comprendidos en el objeto social o gue =& relacionen directamente con la
existencia y el funcionamiento de la sociedad. E1 representante legal se
entenderd investido de los més amplics poderes para actuar en todas las
circunstancias en nombre de la sociedad, con excepcién de aguellas facultades
que, de acuerdo con los estatutos, se hubieren reservado los accionistas. En las
relaciones frente a tercerocs, la sociedad guedard cbligada por los actos y
contratos celebrados por el  representante legal. Le estd prohibido al
representante legal v a los demds administradores de la sociedad, por si o por
interpuesta persona, obtenser bajo cualgquier forma 0 modalidad juridica préstamos
por parte de la sociedad u obtener de parte de la sociedad awal, fianza o
cualgquier otro tipo de garantia de sus ocbligaciones persconales.

ROMBRAMIENTO (S) REPRESENTACION LEGAL

Hombramientoe realizado mediante Documento Privade del 05/06/2023, otorgado en
Barranguilla, inscrite{a) en esta Camara de Comercio el 05/06/2023 bajo el
nimero 452.046 del libro IX.

Cargo/MNombre Identificacidn
Representante Legal
Gonzalez Cogollo Ledys Maria cC 1003003464

BECURS0S CONTEA LOS ACTOS DE INSCRIPCION

De conformidad con lo establecido en el Cédigo de Procedimiento Administrativeo v
de lo Contencipso Administrative y la Ley %62 de 2005, los actos administratiwvos
de registro, gquedan en firme dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a
la fecha de inscripcidn, siempre gue no =sean cbjeto de recursos.

Para estos efectos, se informa gue para la Cémara de Comercio de Barranguilla,
loa sadbados MO son dias habiles.

Una wez interpuestos los recursos, los actos administrativos recurridos guedan
en efecto  suspensivo, hasta tanto los mismos sean resueltos, conforme lo prevé
el articule 79 del Cédigo de Procedimiento Administratiwveo y de los Contenciosao
Administrativo.

A la fecha vy hora de expedicién de este certificado, MO =& encuentra en cursao
ningin recurso.

CLASIFICACION DE ACTIVIDADES ECOMOMICAS - CIIUD

Actividad Principal Cédigo CIIU: 7410
Actividad Secundaria Cédigo CIIU: 3240
Otras Actiwvidades 1 Caédigo CIIU: 7310

gue de acuerdo con nuestras  inscripeiones, los bienes sujetos a registro
mercantil relacionados en el presente certificado, se encuentran libres de
embargos.
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CERTIFICA
TAMAND EMPRESARIAL.

De conformidad con lo previsto en el articulo 2.2.1.13.2.1 del decreto 1074 de
2015 y la Resocluciém W. 2225 de Z01% del DANE el tamafio de la empresa es MICRO
EMFRESA = RSS

Lo anterior de acuerdos a la informacién reportada por el matriculado en el
formualario RUES:

Ingresos por actividad ordinaria: 0,00

Actividad econdémica por la cwal percibidé mayocres ingresos por actiwvidad
ordinaria en el periodo Cédigo CIIU: 7410

INFORMACTION COMPLEMENTARIA

gue, lops datos del empresarioc yfo el establecimiento de comercico han sido
puestos a disposicién de la Policia Macional a través de la consulta a la base
de datos del RUES.

Este certificado refleja la situacidn juridica registral de la sociedad hasta la
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En la Camara de Comercio de Barranguilla no aparecen inscripciones posteriores a
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nombramients de representantes legales, administradores o revisores fiscales,
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CERTIFICA

gue entre los asociados existe pactada cliuwvsula de arbitraje para la solucidn de

controversias.

ALAN ERICK HERNAMNDEZ ALDANA
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ANEXOS
Anexo 1.

.. @

ESTUDIO DE MERCADO SOBRE NINOS CON
TRASTORNO ESPECTRO AUTISTA (TEA)

iBienvenido/a a esta encuesta sobre el Trastorno del Espectro Autista (TEA)! Agradecemos su participacidn en
esta importante iniciativa que tiene como objetivo recopilar informacion mas precisa y valiosa sobre los nifios
que presentan TEA para entender mejor sus necesidades y desafios, asi como las opiniones y experiencias de
sus familiares o cuidadores. Sus respuestas seran totalmente anénimas y confidenciales, pero son de gran
valor para este proyecto.

¥4

Este formulario es realizado por estudiantes de la Universidad Autdnoma del Caribe para la recoleccion de
informacion v evidencias para anexar a su proyecto de grado.

“El TEA es un trastorno del neurodesarrallo que dificulta la comunicacion social v la conducta, se caracteriza
por intereses limitados y repetitivos” Adaptado de Mational Institude of Mental Health, 2021.

1. {Conoce o tiene algudn nifio en su entorno que presente el trastorno del espectro autista? *
Si

Mo

Después de la seccidon 1 Enviar formulario -

SECCION 2

¥4

Descripcion (opcional)

2. (Ha vivido de cerca el comportamiento de un nifio con TEA? *
Si

Mo



SECCION 3

Descripcion (opcional)

3. ¢Entiende lo que un nifio con TEA esta tratando de comunicar? *
Siempre
Frecuentemente
Ccasionalmente
Poco frecuente

Munca

4. :El nifio se frustra al no ser comprendido? *
Siempre
Frecuentemente
Ocazionalmente
Poco frecuente

Munca

5. ;Como se siente usted frente a un nifio que no se pusde comunicar? *

Texto de respuesta corta

4



6. ¢El nifio se concentra en observar peguefios detalles o realiza acciones repetitivas? *
Siempre
Frecuentemente
Ocasionalmente
Poco frecuente

Munca

7. iJuega el nifio adecuadamente con los juguetes segun el disefio previsio? *
Siempre
Frecuentemente
Ocasionalmente
Poco frecuente

Munca

8. iConoce jusgos especizlizados para el desarrollo cognitive? *
Si

No

9. ;Sabe o tiene conocimiento de materiales didécticos que aporten al desarrollo cognitive? *
Si
Na

Tal vez

10. iConoce empresas dentro de la ciudad que ofrezcan materiales graficos y que aporten al
desarrollo cognitivo de nifios con TEA?

Si
Mo

Tal vez

11. Menciona el nombre de |la empresa gue ofrezca este tipo de material *

Texto de respuesta corta

*



Anexo 2.

48 respuestas

Vincular con Hojas de calculo :

Se aceptan respuestas ()

Resumen Pregunta Individual

1. jConoce o tiene algin nifio en su entorno que presente el trastorno del espectro
autista?

48 respuestas

osi
®nNe

2. ¢Ha vivido de cerca el comportamiento de un nific con TEA?

27 respusstas

3. ;Entiende lo que un nifio con TEA esta tratando de comunicar?

20 respuestas

@ Siempra

@ Fracusntemanta
@ Ocasionalments
@ Foco Fracuents
® Hunes

4. ¢El nifio se frustra al no ser comprendido?

20 respusstas

@ Siempra

@ Fracusntemanta
@ Ocasionalmentz
® Poco frecuents
® Hunes

|E| Copiar

|E| Copiar

|D Copiar

|D Copiar



5. ¢Gome se siente usted frente a un nifio que no se puede comunicar? 0 copiar

20 respuestas

1(6%1 (5% (5 %1 (5%1 (5% (5%1(5%1(5%1(5%1(5%1(5%) 1(5%1(5%1(59%1(5%1(5%1(5%1 (5%

[
Aterada por narpode. . Frusirada Impatencia Intranquila MNarmal, intento adivin...
Confundida Frusirada porque al . Incomoda pornoent . Me estresa y no com. Un
6. ;Elnifio se concentra en observar pequefios detalles o realiza acciones 1O copiar
repetitivas?

20 respusstas

@ Siemprz

@ Frecuentements
@ Ccasionalmente
@ Foco frecuents

@ Huncs
7. iJuega el nifio adecuadamente con los juguetes segun el disefio previsto? IO copiar
20 respuestas

@ Siempre

@ Frecueniemenia
O Ccasionzlments
@ Foco frecuents

@ Huncs
8. (Conoce juegos especializados para el desarrollo cognitive? |D Copiar
20 respuestas

@si

@ No
9. ;Sabe o tiene conocimiento de materiales didacticos que aporten al desarrollo 1O copiar
cognitivo?
20 respusstas

@si

@ No

0 Talvez




10. ;Conoce empresas dentro de |a ciudad que ofrezcan materiales graficos y que |0 copiar
aporten al desarrollo cognitive de nifios con TEA?

20 respusstas

®si
@ Ne
O Tal vez

11. Mencicna el nombre de la empresa que ofrezca este tipo de material IO copiar

20 respusstas

2 (10 %) 2 (10 %)

1(59%) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%) 1(5%)

1{5%) 1(5%)

1(5 %) 1(5%)

Ninguna Mo esioy segura Mo tengo conocimiento
‘Creo qua no hay Mo conazeo Mo |3 conozeo noco...

Anexbl 8r de Itet-agi/coMdr Pada oyecto

Trastorno Espectro Instituciones
Autista

de Trastorno

ciro autista

Tipos de Trastorno

TEABLO B

_soucra Forde Lo

Borrador de la estructura del Marco Tedrico

de

Instituciones

grado.



GLOSARI O
1. Autismo

El concepto de Espectro Autista fiesarrolladanicialmente por Lorna Wing y
Judith en 1979, a partir de los estudios realizados en Londres con el objetivo de lesnocer
caracteristicag el nUmero deifilosmenores de 15 afios con deficiencias importantes en las
capacidades de relacion. (Massani, &0l18).
Fue definido como un trastorno profundo del desarrollesaexpresion de una
disfuncionalidad del Sistema Nervioso Central para procesar la informacidon que afecta a las
areas dénteracciénsocial reciproca, el lenguaje (verbal y no verval) y la restriccion de
actividades e intereses. Que normalmente apardgeedelos 36 meses. (Rodriguez,

2004).

2. Sindrome de Rett

El sindrome de Rett es un trastorno en el desamelioolégico infantil que es
caracterizado por una evolucién inicial normal seguida por la pérdida del uso voluntario de
las manos, movimientos caracteristicos de las manos, presentando un crecimiento retardado
del cerebro y de la cabeza, incluyendo difedés para caminar y convulsiones. El
sindrome de Rett afecta casi exclusivamente a nifias y mujeres. (Intervenciones terapéuticas

en TGD, Pag 78)

3. Sindrome de Asperger
El sindrome de Asperger (AS) es un conjunto de caracteristicas mentales y
conductiales que se engloba dentro de los trastornos generalizados del desarrollo, siendo

considerado como umastornoneurobiolégiccoen el cual existen desviaciones con respecto



a ciertos aspectos del desarrollo, como las conexiones y habilidades sociales, uso del
lenguaje con fines comunicativos, caracteristicas de comportamiento relacionados con
rasgos repetitivos o perseverantes, una limitada gama de intereses y en la radgsria d
casos torpeza motora. Las caracteristicagrasgiornose hacen mas notorias cuando las
habilidades de contacto social comienzalesempefiaun papeimascentral en la vida de
la persona. Francés, Ibafiez, Naharro, Lull & Pascual (2019).

Cabe menanar que al pasar el tiempo se tiende a confundir el Sindrome de
Asperger con el Trastorno Espectro Autista, pero hay ciertas diferenciaserndosas/
perflde | os pacientes que ayudan a detectar el
con autsmo tienerproblemacon el lenguaje, siembargojos que padecen de asperger
tienen un gran vocabulario y hablan perfectamente. Por otro lado, en cuanto al movimiento,
los nifios con autismo suelen mover las manos como en un aleteo o balancearse, mientras
gue los nifios con asperger no tienen eso problemas, pero pueden tener falta de

coordinaci-no. (Universidad Internacional de

3. Sindrome de Heller

El Sindrome de Heller también conocido como Trastorno Desintegrativo de la
Infancia es una enfermedad caracterizada por la aparicion tardia (entre los 2 a 3 afios de edad)
de ciertogetrasosen el desarrollo del lenguaje, la funcion social y las habilslausrices.

Su aparicién tardia es una propiedad rara erréssornosde la infancia. En esta
enfermedad se presenta una regresion, es decir los nifios comé&meErderciertos
conocimientos que ya habian adquirido durante sus primeros afios de diftaeAcia del
trastorno espectro autista y el sindrome de asperger es que esta enfermedad aparece mas

tarde, entre lo 3 y 18fos (Jessica Davo).



4. Trastorno Generalizado del Desarrollo no Especifico

Es una etiqueta diagnostica que se utiliza en aquellos casos en que los sintomas
clinicos sordemasiadobeterogéneos como para ser incluidos en alguno de los otros
tipos. (TGD no especificado) gefierea un grupo de trastorno que muestra caracteristicas
semejantes al sindrome de asperger y trastorno espectro autista, pero no cumplen con todos
los criterios para aeliagnoéstico

Se incluye dentro de los tipos de trastorno, porque se ve afectado ajéergybal
y no verbal (los gestos, la expresion), la imaginacion, ademas de una tendencia a mostrarse

repetitivosante las actividades o intereses que desarrollan. (Gonzélez Alba, 2017)

5. Comunicacion Verbal

La comunicacion verbal es lailizacion de sonidos y palabras para expresarse,
especialmente, en contraste con el uso de gestos y sefias. El elemento verbal de la
comunicacién son todas las palabras que tu escoges y como ellas son recibidas y entendidas
por otros (Josefina Pacheco12)

La comunicacion verbal es un proceso en el que participan varios actores para que
asi de esta forma se logre transmitir de una manera clara y concisa. Se comparte
informacion entre dos 0 mas individuos que son capaces de intercaighifitados y
percepciones, de esta manera logrando compartir la informacion con el resto de los

individuos.

6. Lenguaje Corporal
El lenguaje corporal engloba todas las sefiales conscientes e inconscientes del

cuerpo que dan informacion sobre el estahocional o las intenciones de una persona. Se



MM g

incluyen aqui todas las expresiones no verbales de los gestos, la expresion facial, la postura
corporal y el movimiento. No se incluye la lengua de signos, ya que es solo una forma de
expresiones deuestro stema linguistico(ionos, 2020)

Sin embargo, existen sefiales corporales conscientes que pueden ser utilizadas de forma
deliberada en la comunicacion, este tipo de argumentos se pueden realzar con gestos de
manos, la expresion facial pueskializar la disposicion para conversar o la necesidad de

calma.

7. Lenguaje Kinésico
Este es un tipo de lenguaje no verbal. Este lenguaje se realiza por medio de gestos,
posturas y expresiones tanto faciales como corporales, este tipo de lengaafmhse
refleja en la mayoria de los casos el estado emocional de las personas.
AEl concepto de est i | defidicloneageno todaes doincalgne t i ene
en gue se trata de cémo el cerebro procesa la informacion y como es influida por las

percepciones de cada individuoo (Messi ck, 19

8. Lenguaje Iconico

El lenguaje iconico se puede definir como una representacion visual y discursiva
que busca transmitir algin mensaje a través de la imagen. Ademas, es una expresion
limitada porquegeneralmente el simbolo suele tener un significado unico. (Lifeder)
Se habla del lenguaje iconico al tratar la representacion de la realidad a través de las
imagenes. Considerando los elementos de una manera mas apreciable, los colores, las

formas, lagexturas, entre otras.



Este lenguaje nacié como un método explicativo. Era utilizado de una manera para
retratar los pensamientgdos acontecimientos mas relevantes que pasaban en la
antigiiedadSu primera representacion fee la pintura hieratica y depresentacion

ideografica,
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